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Mehmet Isik’in takdimi | Preface from Mehmet Isik

2022 yilinin Ekim ayindan merhaba,

Hem Tirkce hem de ingilizce dillerinde medya ve sanat alanlarina dair ¢alisma konulari ice-
risinden hazirlanmis 6zgiin akademik metinlerin yer aldigi mediarts: Medya ve Sanat Ca-
lismalari Dergisi’nin doérdunci sayisiyla karsinizdayiz. Sayinin hazirlanmasinda emegi gecen
meslektaslarima, mediarts’a calismalariyla katki sunan degerli arastirmacilara ve hakem-
lerimize tesekkurlerimi buradan yineliyorum. Dergimizin TR Dizin Dergi Listesi icin yaptigl
basvuru sonrasl izleme slrecinin devam etmekte oldugunu ve tim ekip arkadaslarimla bir-
likte bu slrecin plrizslz ilerlemesi adina tim yikumlultkleri yerine getirmeyi strdirdigu-
mizU okurlarimizla paylasmak isterim.

Bu sayimizda sinema c¢alismalari, reklam incelemeleri, hegemonik kadinlik, tiketim
kiltirl ve bos zaman temalari Gizerine alti arastirma makalesi yer aliyor. Baskent Universi-
tesi’nden Doruk Akdamar’in hazirladigi ilk calisma “Hareket-imge ve Zaman-imge Cerceve-
sinde Deleuze’in Sinemaya Yaklasimi” basligini tasiyor. Yazar, modern ¢agin en énemli bu-
luslarindan biri olarak tanimladigi sinemayi, Gilles Deleuze’Gn kavramsal ¢ercevesini kerte-
riz alarak irdeliyor. Boylelikle “hareket-imge” ve “zaman-imge” kavramlarinin gelisim seyrini
gbzeterek Deleuzeyen sinema yaklasiminin ugraklarini serimliyor.

Marmara Universitesi’nden Abdullah Demir imzasini tasiyan “Hollywood Sinemasi ve
Auteur Yonetmen iliskisi: Kiltir Endistrisi Baglaminda Elestirel Bir Bakis” baslikli ikinci ma-
kale, Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer’in kiltir endistrisi kavrayislari baglaminda
hakim Hollywood endistrisi ile auteur ydnetmen mantigi arasindaki iliskisel durumu inceli-
yor. Hollywood sinemasi igerisinde faaliyet gbsteren auteur yonetmenlerin, endustriyel bir
yapilanmaya sahip bu sinemaya karsl bir direng gosterip gbsteremeyecekleri sorusu Gzerine
egilen Demir, bu sinema igerisinde “baska bir sey” yaratmanin mimkinligine dair bir pro-
jeksiyon ciziyor.

“Hegemonik Kadinlikla ‘Mutlu’ Olabilmek: Ebebek Reklam Filminde Annelik imgesi”
bashkl Gclincl calisma, Ankara Universitesi’den Rojdan Aksoy Yorulmaz tarafindan hazir-
landi. Aksoy Yorulmaz, kapitalist endistrinin ataerkil yapi etrafinda bicimlendirdigi séylem-
lerin, toplumsal cinsiyet normlarini yeniden tretecek sekilde kadinlar arasi etkilesim bigim-
lerini asimetrik kildig 6nermesine dayandirdigi metninde 2019 tarihli Ebebek reklam kam-
panyasina odaklaniyor. Boylece Reklam filminin temel aldigi ideal kadin imgesinin “gelenek-
sel anne” ile “modern kadin” kalibi arasina yerlestirildigini savunarak mitsel bir nesneymis
gibi cercevelenen anneligin insan Gstu niteliklere sahip olusunu elestirel bir ¢cdzimlemeyle
ele aliyor.

istanbul Arel Universitesi'nden Aylin Onder ile istanbul Aydin Universitesi’nden Deniz
Ayas tarafindan hazirlanan “Dijital Bagimhligin icerik Uretimine Etkisi: Medya Calisanlar
Uzerinden Bir Analiz” baslkl dérdiincii arastirma makalesi, salgin kaynakli calisma iliskile-
rinde yasanan degisimlerin, pek c¢ok sektor kolunda oldugu gibi medyada da yanki



buldugunu hatirlatarak sosyal izolasyon kisitlamalari nedeniyle medya calisanlarinin dijital
bagimlilik dizeylerinin incelenmesini amacliyor. Bu kapsamda hurriyet.com.tr, milli-
yet.com.tr, posta.com.tr haber sitelerinde gorev yapan elli i¢ medya ¢alisanindan Dijital
Bagimlhilik Olcegi araciligiyla veri topluyor.

“Being There: Sig Bir Yerde Derinlik Aramak” baslikli besinci makale, Sakarya Universi-
tesi'nden Bilgen Aydin Sevim tarafindan hazirlandi. Yonetmenligini Hal Ashby’nin yaptigi ve
Jerzy Kosinski’'nin ayni adli romanindan uyarlanan 1979 tarihli Being There filminin, Noam
Chomsky’nin entelektuellerin toplumun doktriner dogrularini onaylamakla gérevli oldugu
yonundeki kuramsal bakis agisi cergevesinde analiz edildigi calismada, Peter Sellers’in hayat
verdigi Chance karakteri Gzerinden televizyonun bireyin hayat algisi Gzerinde yarattig| tah-
ribat sorgulaniyor. Béylece Chance karakterinin kendi bahgesinden dis diinyaya adim atti-
ginda, bilinci medya marifetiyle sakatlanmis kitleler tarafindan bir entelektiel olarak gorul-
mesindeki atipik isleyis ve yeni insan tipolojileri elestiriliyor.

Dérdiinci sayinin altinci ve son makalesi, Atatiirk Universitesi’nden Aydin Kaymak ta-
rafindan hazirlandi ve “Tiiketim Kiltiirii Baglaminda Bos Zaman ve Reklam iliskisi” bashgini
tasiyor. Kaymak, her seyin satin alinabilir oldugu kapitalist isleyisin aragsallastirici islevinin
calisma iliskileri disinda da varlik gosterdigini hatirlatarak tiketim kultirindeki nihai amacin
surgitligine dikkati ¢ekiyor ve insanlarin hayatlarinin bircok aninda “reklam bombardi-
mani”na tutuldugunu aktariyor. Boylece tiketim kaltlrinin buylik oranda bos zamana
egemen oldugunu, bos zamanin anlam degisimine ugrayarak kapitalizmin ihtiyaci olan ti-
ketimin kiskirtilmasi amaciyla 6nemli bir arag haline dontstigu serimliyor.

mediarts’in besinci sayisi 2023’in bahar déneminde, Nisan ayinda ¢ikacak. Oni-
mizdeki kis aylarinin saglikli ve verimli gegmesini dilerim.

Hosca kaliniz...

Mehmet Isik
Editor
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Hareket-imge ve Zaman-imge Cergevesinde
Deleuze’lin Sinemaya Yaklasimi

Doruk Akdamar”

0z

Modern g¢agin en dnemli buluslarindan birisi olan sinema pek ¢ok tartismayi ve
kendisine dair yaklasimi beraberinde getirmis yeni Gretim ve yaratim alanlarina
zemin hazirlamistir. Kendi tarihi icerisinde sinema birgok distndr tarafindan se-
miyoloji, sosyoloji, bicimbilim, psikanaliz gibi alanlar icerisinden ortaya ¢ikan ve
yayginlasan kavram setleriyle aciklanmaya ¢alisiimistir. Bununla birlikte Gilles
Deleuze, klasik kavrayislarin yerine yeni kavramlar ve dislnceler yoluyla sine-
may! agiklamak istemis ve sinemayi diger sanat dallarindan ayrilan felsefi bir
alan olarak gormustir. Deleuze bu dogrultuda, verili kodlar iginde sikismis bir
sinema anlayisindan ¢ok yeni dislnceler Ureten, yeni imgelerin ortaya ¢ikma-
sini saglayan bir sinema kavrayisini gelistirmistir. Bu anlayis cercevesinde Dele-
uze, Antik Cag’dan Immanuel Kant’a ve Henri Bergson’a kadar uzanan hareket
ve zaman kavramlarini incelemis, ¢calismalarinda bu dustndrlere sik sik bagvur-
mustur. Buradan hareketle bu arastirma, Deleuze’iin sinema yaklasiminin ana
eksenini olusturan hareket-imge ve zaman-imge kavramlarinin gelisim seyrini
odaga alarak gelistirilmistir. Arastirmayla hareket-imge ve zaman-imge kavram-
sallastirmalari Gzerinden Deleuze’in sinema yaklasiminin ugraklari Gzerine bir
¢6zUmleme gergeklestirilmesi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: hareket-imge, zaman-imge, deleuze

* Yiksek lisans dgrencisi, Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
dorukakdamar@gmail.com, ORCID: 0000-0002-4813-8338



Within the Frame of Motion-Image and Time-Image
Deleuze’s Approach to Cinema

ABSTRACT

Cinema, which is one of the most important inventions of the modern age, has
brought many discussions and its own approach, and has laid the groundwork
for new production and creation areas. Cinema has been tried to be explained
by many thinkers with concept sets that emerged from fields such as semiology,
sociology, morphology, and psychoanalysis. However, Gilles Deleuze wanted to
explain cinema through new concepts and ideas instead of classical under-
standings, and he saw cinema as a philosophical field separated from other
branches of art. In this direction, Deleuze has developed a cinema concept that
produces new ideas and enables the emergence of new images, rather than a
cinematic understanding that is stuck within the given codes. Within the frame-
work of this understanding, Deleuze examined the concepts of motion and time
ranging from Antiquity to Immanuel Kant and Henri Bergson, and frequently
referred to these thinkers in his studies. From this view, this research has been
developed by focusing on the development course of the movement-image and
time-image concepts, which constitute the main axis of Deleuze’s cinema ap-
proach. With the research, it is aimed to perform an analysis on the moments
of Deleuze’s cinema approach through the mentioned conceptualizations.

Keywords: the movement-image, the time-image, deleuze
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Extended Abstract

Gilles Deleuze talks about a cinema phenomenon that produces new thoughts, im-
ages and concepts rather than an understanding of cinema dominated by given
codes. Cinema cannot be separated from philosophy as it will reveal new terms,
thoughts and images. Rather than explaining cinema with theories, Deleuze tried to
explain emerging theories and concepts together with cinema. He refers to the con-
cepts of the movement-image and the time-image while explaining the cinema, which
he sees as a field of creation, and the images, thoughts and changes created by the
cinema. These image types also show the change that cinema has undergone since
its emergence. Deleuze emphasizes that the type of image that dominates in cinema
from the first moment of cinema until the end of World War Il is the movement-im-
age, and the type of image that emerges with the change of cinema after the war with
the change of people and the world is the time-image.

Deleuze often refers to Henri Bergson when explaining these types of images
that make up his cinematic approach. He begins his first study based on three of Berg-
son’s theses on movement. According to the first of these theses, movement should
not be confused with the space traveled. The space traveled has passed: Movement
is now, the act of traversing. While the space traversed is divisible, even infinitely di-
visible, the movement is indivisible, or its nature will be changed with each division.
This already presupposes a more complex idea: While the spaces traversed all belong
to one and the same homogeneous space, the movements are heterogeneous and
cannot be reduced to each other. Based on this thesis, according to Bergson, cinema
creates movement that presents us with motionless sections. Bergson, in his studies,
calls the gathering of still sections the cinematographic illusion. In this case, cinema
gives us false motion. When the cinema movement reproduces it with still sections,
it remains an invention that does not go beyond what was done before or natural
perception. Based on this thesis that Bergson thinks on cinema, Deleuze says that the
reproduction of the illusion will also correct it, at the same time, the product consist-
ing of artificial means does not have to be artificial, and that the illusion in the cinema
will be corrected as soon as it reaches the audience, unlike the natural perception. In
short, cinema does not give us an image to which it adds movement, it directly gives
the movement-image.

In another thesis, the differences between the understanding of movement be-
tween antiquity and modern science are revealed. While the movement in the ancient
age is described as a privileged-moment, in modern science, the movement occurs
with any-moment. Movement in antiquity is concerned with intelligible elements,
forms or ideas that are themselves eternal and immobile. That is, the movement will
be a regular transition from one form to another, an order of poses and privileged-
moments, the culmination of which is in the foreground, as in dance. Based on these



two movement understandings, Bergson says that cinema is an illusion because ab-
stract movement is added to motionless sections. On the contrary, Deleuze says that
cinema is a series of moving sections, instant images are taken from the passing real-
ity, and a qualified movement and time is created through the cinematographic de-
vice. In his third thesis, Bergson explains the change in the duration of the movement
and the qualitative change that the whole experiences with the movement. Finally,
the movement is the moving section of the time, that is, of a whole. This represents
the change in motion in time. Movement is transport in space. When there is a trans-
fer within the space, a qualitative change occurs in the whole. Bergson gave many
examples supporting this thesis in his studies. When B reaches and eats, it is not just
A’s situation that changes: The situation of the whole, which includes B, A and every-
thing in between, has also changed. Deleuze will explain the movement-image in his
studies after these three theses of Bergson, which contributed to the determination
of his understanding of cinema.
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Girig

Gilles Deleuze, verili kodlarin egemen oldugu bir sinema anlayisindan ¢ok, yeni disin-
celer, imgeler ve kavramlar Ureten bir sinema olgusundan bahseder. Sinema ortaya
yeni terimler, dislnceler ve imgeler ¢ikartacagi icin felsefeden ayri dustinilemez. De-
leuze, sinemayi kuramlarla agiklamaktan ziyade, ortaya gikan yeni kuram ve kavram-
lari, sinema ile birlikte agiklamaya calismistir. Bir yaratim alani olarak gordigu sine-
mayi ve sinemanin ortaya cikardigi imgeleri, distnceleri ve degisiklikleri agiklarken de
hareket-imge, zaman-imge kavramlarina basvurur. Bu imge turleri ayni zamanda si-
nema ortaya ¢iktigindan beri yasadigi degisimi gosterir. Deleuze, sinemanin ilk ortaya
ciktigr andan ikinci Diinya Savasi’nin bitimine kadar sinemada hakim olan imge tiiri-
nin hareket-imge, savastan sonra insanlarin ve diinyanin degismesiyle birlikte, sine-
manin degisimiyle ortaya ¢ikan imge tlrinin ise zaman-imge oldugunu vurgular. De-
leuze sinema yaklasimini olusturan bu imge turlerini agiklarken sik sik Henri Bergson’a
basvurur. ilk kitabi olan Sinema I: Hareket-imge’ye (Cinéma I: L'image-mouvement)
Bergson’un hareket tzerine yazdigl U¢ tezden yola c¢ikarak baslar.

Bu tezlerden ilkine gére hareket, kat edilen mekanla karistirilmamalidir. Kat edi-
len mekan ge¢mistir; hareket simdidir, kat etmenin edimidir. Kat edilen mekan boli-
nebilirken, hatta sonsuzca bolinebilirken, hareket bolinemez ya da her bolintstinde
dogasi degismis olacaktir. Bu da simdiden daha karmasik bir fikri varsaymaktadir: Kat
edilen mekanlarin hepsi bir tek ve ayni homojen mekana aitken, hareketler hetero-
jendir, birbirlerine indirgenemezler (Deleuze, 2014, s. 11). Bu tezden yola ¢ikarak
Bergson’a gore sinema bize hareketsiz kesitler sunan hareket olusturmaktadir. Berg-
son, 1907’de tarihli Yaratici Evrim (L'Evolution créatrice) kitabinda, hareketsiz kesitle-
rin bir araya gelmesine “sinematografik yanilsama” adini verirken sinemanin bize
sahte hareketi vermekte oldugunu imlemistir. Sinema hareketi, hareketsiz kesitlerle
yeniden Urettiginde, daha dnce yapilandan veya dogal algilanimdan 6teye gecmeyen
bir bulus olarak kalmaktadir (Deleuze, 2014, s. 12). Deleuze, Bergson’un sinema Uze-
rinde dislindUgu bu tezden hareketle, yanilsamanin yeniden Gretiminin ayni zamanda
onu dizeltecegini, ayni zamanda yapay araglardan olusan GrGnun yapay olmasi gerek-
medigini, sinemadaki yanilsamanin dogal algilanimdan farkli olarak, seyirciye ulastigi
andan itibaren dizeltilecegini soyler. Kisaca sinema bize, hareket ekledigi bir imge
vermez, dolaysiz olarak hareket-imge verir.

Bergson’un ikinci tezinde ise Antik Cag ile modern bilim arasindaki hareket anla-
yislarinin farklari ortaya konur. Antik Cag’daki hareket “ayricalikli-an” olarak nitelen-
dirilirken; modern bilimde hareket “herhangi-an” ile olusmaktadir. Antik Cag’da hare-
ket, kavranilir unsurlarla, kendileri de ebedi ve hareketsiz olan bicimlerle ya da idea-
larla ilgilidir. Yani hareket, bir bicimden digerine dizenli bir gecis, danstaki gibi, doruk
noktasi 6n planda olan, pozlarin ve ayricalikli-anlarin bir dizeni olacaktir (Deleuze,
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2014, s. 14).

Oysa modern bilimsel devrim, hareketi artik ayricalikli anlara degil, her-
hangi ana baglamaya dayanmistir. Hareketi yeniden kurmak s6z konusu
oldugunda artik agkin bigimsel unsurlardan (yani pozlardan ve ayricalikl
anlardan) olusturmayacak, ickin maddi unsurlardan (kesitlerden ve par-
calardan) olusturacaktir. Hareketin dustnulebilir bir sentezini yapmak
yerine gozlenebilir ve kanitlanabilir olan duyulara dayali bir analizi yapi-
lacaktir” (Yetiskin, 2011, s. 126).

Bu iki hareket anlayisindan yola ¢ikarak Bergson hareketsiz kesitlere soyut hare-
ket eklendigi icin sinemanin bir yanilsama oldugunu séyler. Deleuze ise tam aksine
sinemanin hareketli kesitler dizisi oldugunu, gecip gitmekte olan gerceklikten anlik im-
geler alindigini, sinematografik aygit araciligiyla nitelikli bir hareket ve zaman yaratil-
digini soyler (Yetiskin , 2011, s. 126).

Bergson, Uglncl tezinde ise hareketin stredeki degisimini ve bitinin, hareket
ile birlikte yasadigi niteliksel degisimi agiklar. Kisaca, hareket stirenin, yani bir battindn
hareketli kesitidir. Bu da hareketin stredeki degisimini ifade eder. Hareket, mekan
icindeki nakildir. Mekan iginde nakil oldugunda ise bittnde nitel bir degisim meydana
gelir (Deleuze, 2014, s. 19). Bergson, Madde ve Bellek (Matiére et mémoire) kitabinda
bu tezini destekleyen bircok 6rnek vermistir. Mesela, hayvan hareket eder ama bunu
amagsizca yapmaz, yemek igin, go¢ etmek icin ve saire icin yapar. B'ye ulastiginda ve
yediginde, degisen sadece A'nin durumum degildir; B'yi, A’y ve ikisi arasinda bulunan
her seyi kapsayan butinin durumu da degismistir (Deleuze, 2014, s. 19). Deleuze,
sinema anlayisinin belirlenmesine katki saglayan Bergson’un bu g tezinden sonra ki-
tabinda hareket-imgeyi aciklayacaktir.

Hareket-imge

Hareket-imge disUnceyi, imgenin kendisinde ya da birlesme tarzinda verir. Hareket-
imge hareketi kurguyla yaratabilecegi gibi cekim (shot), kadraj (framing), kesme (cut-
ting) ve kamera hareketiyle (camera movement) de gerceklestirir. Dusiince ile imge
arasindaki iliski, bu baglamda 6ncelikle ¢ seviyede ele alinmaktadir. Bunlardan ilki
kadraj, kiime ya da kapali sistem; ikincisi cekim ve hareket; UGclncUsU ise butin ve
hareket-imgelerle zamanin dolaysiz imgelerinin kompozisyonudur (Yetiskin, 2011, s.
128). imgenin icinde bulunan her seyi kapsayan, goérece bir kapali sistemin belirlen-
mesine kadraj denir (Deleuze, 2014, s. 25). Kesme planin sinirlarinin, plan da kapali
sistem icinde, kiimenin 6geleri ya da parcalari arasinda kurulan hareketin belirlenme-
sidir. Burada hareket butlnin degisimini ya da bu degisimin bir evresini ifade eder
(Yetiskin, 2011, s. 128). Ayni sekilde burada hareket, az da olsa bitinde niteliksel bir
degisimi ifade etmezse bu tamamen keyfidir. Kameranin bir kimeden digerine gide-
bildigi, bir planda hareket, butindeki mutlak degisimi ifade etmek zorundadir
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(Deleuze, 2014, s. 34).

Deleuze, Alfred Hitchcock’un Cinnet (Frenzy, 1972) filminin sahnesiyle devam
eder; kamera bir adamla kadinin merdivenleri ¢ikmasini, bir kapiya varmalarini ve ada-
min kaplyl agmasini izler; sonra kamera onlari birakip tek bir planla geri gider, dairenin
dis duvari boyunca kayar, tekrar merdivenlere gelir, merdivenleri geri geri inip kaldi-
rima cikar ve disarida, dairenin 151k gecirmeyen penceresinin disa bakan yizi gori-
nene kadar ylkselir. Burada hareketsiz kimelerin karsilikli konumlarini degistiren bu
hareket ancak bittnde bir degisiklik meydana getirirse zorunludur. Sonugcta kadin ci-
nayete kurban gitmistir. Burada plan, harekettir, mekanda yayilan bir kimenin parca-
larinin yer degistirmesi; stirede déntsen bir butlinin degisimidir (Deleuze, 2014, s.
34-35).

Deleuze bir filmin hicbir zaman tek bir imge turlyle yapilmayacagini soyler (De-
leuze, 2014, s. 100). Hareket-imgeler, 6zel bir imgeyle iliskilendirilir gibi bir belirsizlik
merkeziyle iliskilendirildiklerinde, g cesit imgeye ayrilirlar: Algilanim-imgeler, eylem-
imgeler, duygulanim-imgeler (Deleuze, 2014, s. 95). Bu imgeler kendi baslarina anlam
ifade etmezler . Ancak 6zne tarafindan kavranilirsa gergeklik kazanabilirler. Yani 6z-
neyle, uyarici konumunda bulunan hareket imgelerin arasinda bir baginti olmasi zo-
runludur (Serttek, 2013, s. 43). Deleuze alglyi, canli imgenin, kesintisiz imgeler evre-
ninden kendine gore bazi imgeleri segmesi olarak tanimlar. Canli imge, gereksinimle-
rinin bir islevi olarak kendisini ilgilendirmeyeni algilamaz; yani dis diinyayi eksik algilar.
Canli imgenin tesadufi bir merkez olarak kesintisiz imgeler evreninden elde ettigi bu
imge secimi, algl imgesidir. ikinci imge tirl ise canli imge ile diger hareket imgeleri
arasindaki aralikta, canli imgenin digerlerine dolaysiz tepkide bulunmasi sonucunda
ortaya cikan eylem imgesidir. Canli imge, diger imgelerin etkilerini kendi gercekligine
gore kavrar ve diger imgelerden aldigi etkiye karsi kendisine gore bir tepkide bulunur.
Eylem-imge, eleme ve se¢meden ¢ok, i¢c deneyime, kendiligine dogru hareketi goste-
rir.

Deleuze’e gore, duygulanim imgesi, canli imge ile diger imgeler arasindaki ara-
likta birinin bir digeri Gzerine baskin olmasindan ziyade, etki ve tepki arasindaki uyus-
madan dogar. Bu imge tlrinde, ne canli imgenin ne de diger imgelerin ilk halleriyle
bulunmasi s6z konusudur. Cuinkd, artik ortaya cikan imge, sinirlarini kaybetmis her iki
imge tUrdndn birbiriyle bagdasmis halidir. Kisacasi, duygulanim imgesi 6znenin ve nes-
nenin uyumudur. Duygulanim imgesi her iki imgenin arasini dolduran etkiden olusur
(SUtcl, 2005, s. 41-42). Samuel Beckett'in Buster Keaton ile birlikte gerceklestirdigi
Film (Alan Schneider, 1965) projesini temel alarak hareket-imgenin bélinmesiyle go-
rinUr olan bu Ug¢ imge bigcimini tarif etme yoluna giden Deleuze, 6ncelikle eylem-imge
yapisinin Uzerinde durur. Eylem-imge, adi Gzerinde karakterin yonelisini, hareketini
veya ugrasini ihtiva eder. Bu imge tirtnde karakter bir yerden bir yere dogru gitmek-
tedir veya daha baska bir aktivite icerisindedir. Eylem-imge de, onun bu hareketlerine

.13



Hareket-imge ve Zaman-imge Cercevesinde

Deleuze'(in Sinemaya Yaklasimi Yil/Year 2022 - Sayi/Issue 4 - ss./pp. 7-19

kamera hareketleriyle karsilik vererek eylemin aktariimasini saglar. Bu baglamda De-
leuze, Beckett'in filminde karakterin bir duvara tutunarak merdiveni ¢ikmaya ¢alistig|
anlari eylem-imge ekseninde degerlendirir. Burada kamera hareketi, aktif bir bicimde
karakterin edimlerine odaklanmis bir haldedir. Daha sonra karakter bir mekan iceri-
sine girerek burada karsisina gikan varliklari, etrafa dagilmis esya ve hayvanlari algila-
maya baslar. Bu anda bakisa sunulan gorintd, algilanim-imgedir. Hemen ardindan da
yakin plan bir cekim agisi devreye girer ve karakterin o anki hissiyatini perdeye yansitir.
Hareketsizlik, ¢ikissizlik ve karamsarlik gibi. Deleuze bu imge bicimini ise duygulanim-
imge olarak karakterize eder (ipek, 2017, s. 289).

Hareket-imgesini belirleyen sey, hareket otomasyonunun yarattigi psikolojik et-
kilemedir. Bu etkilemeden dolayi bir siire sonra hareket-imgenin olusturdugu filmler
bazi siyasi ve ticari faaliyetlerin unsuru haline gelmistir. Dolayisiyla sinema, hareket-
imgesinde iki farkl yonde gelisme gostermistir: Bir yandan Sergei Eisenstein ve Abel
Gance gibi yonetmenlerce, kitlelerin uyuklayan disincelerini harekete gecirecek tin-
sel bir otomasyon olarak; diger yandan da kendisini yalnizca i¢ bakisa, propagandaya,
slogana itaat eden bir psikolojik otomat olarak... Bu durumda hareket-imge, kendi du-
stincelerini seyirciye aktaran bir 6zne haline donidsmustir. Deleuze, bu tehlikeden do-
layr imge ve hareket arasindaki iliskinin terk edilmesi gerektigini disinur. Nitekim im-
gede hareketin yerini zaman almaya baslar (Sttcd, 2005, s. 46).

Zaman-imge

Antik Cag filozoflari, zaman kavramini harekete bagli kilarak agiklamistir. Zaman, ha-
reketin bir sonucu olarak kendini var eder. Dolayisiyla hareket degisimin saf bir bigi-
miyken, zaman, hareketin icinde bir sayl olmaktan baska bir sey degildir (Serttek,
2013, 53). Antik Cag felsefesinde zaman, “degisenin degismesini 6lcme” olarak ele
alinir. Deleuze, Immanuel Kant'in Saf Aklin Elestirisi (Kritik der reinen Vernunft) kita-
binda bitindyle tersine ¢evrilen zaman ve hareket iliskisinin a priori cercevede kav-
ranilmasi gerektigini dile getirir. Bu tersine ¢evirmede, Kant'in Antik Cag’a meydan
okudugu nokta, duyarligin saf bicimi olan zamanin a priori olarak temellendirilmesidir.
Kant'a gére zaman, gorinin ilk sarti olarak kabul edilen, sabit ve kalici 6zellige sahip
olan, 6ncesiz-sonrasiz bir bicimdir.

Deleuze, Antik Cag’daki zaman anlayisini tersine ceviren Kant’a basvurduktan
sonra, Bergson’un zaman anlayisina dikkat ¢eker (Sutct, 2005, s. 58). Bergson, gele-
neksel zaman taniminin tamamen disina ¢ikarak zamani, biling, sezgi ve yasantiya da-
yali bir kavram olarak aciklar. Boylece sayiyla dlctilemeyen, uzayin terimleriyle ifade
edilemeyen bir zaman anlayisi gelistirir (Tanritanir ve Titak, 2015, s. 35). insanin za-
manda yasamadigini, aksine zamanin insanin iginde var oldugunu soyleyen Bergson,
Deleuze’e zaman anlayisi bakimindan en yakin olan filozoftur. Bergson gecmis
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zamanin kaybolup gitmedigini ve insan anliginda devam ettigini belirterek zaman ve
degisimin insanda igsel bir olay oldugunu ve gecmisten bugline insan dislncesinde
tasindigini soyler (Serttek, 2013, s. 55). Bergson zaman taniminda siire kavramina bas-
vurur. iki tdr stre tanimlar: icimizdeki siire, disimizdaki siire. Disimizdaki siire ancak
mekanla varlik kazanan, ona muhtag bir zamandir. Kesintisiz bir akis olan igimizdeki
stre ise varlik kazanmak icin mekana ihtiya¢ duymadigi gibi, kendinden baska hicbir
seye de muhtac degildir (Demir, 2019, s. 7).

Deleuze, zaman-imge kavramini agiklamadan 6nce Kant ve Bergson’un zaman
tanimlamalarina basvurmustur. Bununla birlikte sinemada, bu kavramlarin olusma-
sina zemin hazirlayan tarihsel siirece de bakmak gerekir. Deleuze zaman-imgenin, ha-
reket-imgesinin yerini aldigl déneme dair insan ile diinya arasindaki iliskiyi ve insanin
dlnyaya olan inancini yeniden tretme giicline sahip olan sinematografik imgeleri de
odagina almaktadir. Boylece insanin dinyayi degistirmesi ile insanin var oldugu diinya
ortaya konulmaktadir. insan ve diinya arasinda kopan bag, inancin nesnesi haline gel-
mekte ve sinemanin dinyayi degil, diinyaya olan inancimizi icermesi gerekmektedir.
Zira modern sinema, inancimizi yenilemektedir. Sinemada, dis diinyaya bagh rasyonel
bagintilarla gerceklesen hareket-imgesinin bagimsizligini yitirmesi ve dusincelerin
zihninden rasyonel olmayan bagintilarla ¢ikarsanmasi zaman-imgesiyle olmustur.

Sinemada zaman-imgesinin ortaya ¢ikmasi bir déntsiima gerektirmistir. Bu do-
nlsimiin basini italyan Yeni Gercekgi sinema anlayisi gekmistir (Sttci, 2005, s. 60).
Savas sonrasi italyan Yeni Gergekgilik ile birlikte egemen sinema anlayisinda biiyik bir
kopus yasanmistir. Bu akim bastan sonra yeni bir anlayis ve déykileme bigimi ortaya
koyar. Kamera stiidyolardan alinarak sokaklara tasinir, serbest cekim tekniklerine bas-
vurulur ve dogal bir mizansen olusturulur. Hareket odakli film anlayisindan tamamen
uzaklasan bu filmler, gecekondularda, gettolarda yasayan siradan insanlarin hayatla-
rina odaklanir. insanlar savas sonrasi yikilmis Avrupa’da baskilardan zultimlerden yil-
mis durumdadir. Bu yuzden insanlar dinyayi degistireceklerine dair umutlarini yitir-
mistir. Bu noktada hareket-imgenin baskin oldugu filmlerin bir 6nemi de kalmamistir.
Bu nedenle kurulacak olan yeni sinemanin ve dogal olarak yeni imge tipinin, eski kav-
rayislari terk ederek insanlarin diinyaya olan inanglarini yeniden tesis etmesi gerekir.

italyan Yeni Gercekilik ile birlikte her seyin kusursuzca isledigi bir diinya tahay-
yuliinin yerine, aksayan tokezleyen bir diinya tasvirine yer verilir. Ornegin senaryo-
sunu Cesare Zavattini'nin yazdigl ve Vittorio De Sica’nin yonettigi Bisiklet Hirsizlari
(Ladri di biciclette, 1948) filminde bulunan karakterler hareket-imgenin baskin oldugu
filmlerde bulunan karakterlerin aksine, karsilastiklari olaylarla ilgili net bir tavir sergi-
leyemezler. Bu durum hareket-imge sinemasini rasyonel bir ¢izgi dahilinde gercekles-
tiren, olaylarin akisini daima ileriye dogru taslyan karakterlerin devre disi kaldigini gos-

terir (ipek, 2017, s. 290). Hareket-imgesinde zaman, “gecmis”, “gelecek” ve “simdi”
arasinda olusan kronolojik ve ardisik bir cizgiyi belirlese de Deleuze, zaman-imgesinde
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zamanin dogrudan imge olarak verilisini art arda gelisle agiklayamayacagimizi belirtir.

GUnku artik “gecmis”, “gelecek” ve “simdi” birbirinden ayirt edilebilecek bir bagimsiz-
l1ga sahip degildir.

Dolayisiyla, zaman birbirini takip eden kronolojik kesitlerden ziyade, strekli ge-
¢en bir “simdi”; korunan bir “gecmis” ve belirsiz bir “gelecek” arasinda bélunmustir
(Sutcl, 2005, s. 63). Deleuze icin sinemada zaman-imgenin ortaya ¢ikmasi baslca iki
donusum gergeklestirmistir (Yetiskin, 2011, s. 136). Bunlardan ilki, gorsel-gésterge
(opsign) ve sessel-gostergedir (sonsign). Bu isaret turleri bazen farkli imge ¢esitlerine,
bazen glnlUk yasama, cocukluk anilarina, gorsel ve sessel riyalara karsilik gelebilir. Bu
isaret tlrleri duyusal motor baglantisini azaltarak optik ve sessel durumlara ulasmaya
calisir (Yildirim, 2019, s. 43). Gorsel-gosterge ve sessel-gostergelerin duyusal-hareket
ettirici (sensorymotor) baglantilari, yani hareket-imgeyi asmasi gerekmistir ¢cinkd ,za-
manin dolayl temsili olan duyusal durumlar yerine zamanin dogrudan temsili olan
gorsel ve sessel gdstergeler hakimdir (aktaran Yetiskin, 2011, s. 136). ikinci olarak im-
genin gorsel ve sessel hale gelmesi anlatim (lectosign), zaman (cronosign) ve olus (ge-
nesign) gostergelerine zemin olusturur. Bu g gosterge bicimi, zamanin disince ile
baglanti kurmasini saglar. Anlatim gostergesi ile sinema imgenin iceriksel analizine
ulasir. Bu gostergede gorsel unsurlar kadar, sese dayali i¢sel iliskiler de 6nem kazanir.
Anlatim gostergesi, imgenin dis gerceklikten gelen tasarimin degisiklige ugramasi so-
nucu ortaya cikar. Bu nedenle i¢sel unsurlar agirlik kazanir.

Bu durum yeni bir imgesel varligi ve betimlemeyi gerektirdigi gibi, 6zne ve nesne
arasindaki farklarin giderek siliklestigi anlamina gelir. Zaman gostergesinin devreye
girmesiyle, sinemanin ilk déneminin aksine, birbirini ardisik ¢izgide takip eden krono-
lojik kesitlerden olusan zaman kavramindan ziyade, strekli gegmekte olan “simdi”, ko-
runan bir “gecmis” ve belirsiz “gelecek” arasinda boélinen bir zaman kavramindan
bahsedilir. Bu sekilde var olan zaman gostergesi cizgisellikten tamamen uzaktir. Bu
gosterge bir “olus” talep eder. “Olus” talep eden bu gostergede zaman-hareket iliskisi
cok cesitli, birbiriyle ilgisiz ve karmasliktir. Olus gostergesinde ise, gostergelerin dizi-
selligi genisler, kronolojik dizisellik ortadan kalkar. Bu gosterge, diger iki gbstergenin
icermedigi seyleri de sergileyen bir belirlenime sahiptir. Olus géstergesi zamansal bir
gl¢ sunar. Bu zamansal gli¢ sayesinde hareket, olus géstergesinin, kronolojik olmayan
zamani ile dUslnce arasinda bir bag kurar. Zaman-imgesinin dogurdugu olus goster-
gesinde zaman, imgeden siyrilip, dustincenin kendisine yonelerek hareket-imgesin-
deki belirlenimlerden kurtulur. Bu goésterge sinemanin saf bir zamansal noktaya geldi-
gini gosterir (SUtcu, 2005, s. 62-64).

Sonug

Organik rejim, klasik sinema icerisinde baskin halde bulunan hareket-imgeyle
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dogrudan alakaldir. Bu rejimdeki ana 6zellik, onun betimlemelerle ilgili olmasidir. Or-
ganik rejim, énceden var olan gerceklikleri betimler, kurgu ve montaj yoluyla bir bi-
tlne ulastirir. Bu rejimde, sureklilik, es zamanlilik ve tanimlanabilir bir gergeklik s6z
konusudur. Hareket-imge sinemasina ait olan organik rejimin, neden-sonuca dayal,
mantiksal iliskilerle anlam kazanan bir betimleme bigimi oldugu séylenebilir. Kristal
rejim ise, organik rejimde bulunan duyusal hareket ettiricilerin karsit yoninde isler.
Kristal rejimde, organik rejimin aksine, imgeler baska imgelere dénusebilir, bu imgeler
arasinda bagintisizlik olusabilir, ayni zamanda kendilerini gelip-gecici ortamda var ede-
bilirler. Kristal rejim, gerceklikten koparak, kendi baglantisini ve gercekligini yaratmak-
tadir. Gergek ve dis kavramlari arasindaki sinirlarin kalkmasini, imgelerin irrasyonel
cizgilerle birbirine baglanmasini saglayan kristal rejim, zaman imgesine dayali sinema-
nin temelini olusturur (Sltcl, 2005, s. 65-67). Organik rejimde imge, dissal ve daha
onceden var olan gercekligin temsiliyle betimlenirken, kristal rejimde imge, kendi ger-
cekligini yaratan bir disinme tarzi olarak ortaya ¢ikar. Bu durumda kristal rejimde
imge, bir seyin yeniden sunumu ya da temsili degil, bizzat kendisi temsil olan sey ola-
rak karsimiza ¢ikar (Yetiskin, 2011, s. 139).

Modern ¢agda kendisini var eden sinema, bir yandan kendi yaratimini gercekles-
tirmis diger yandan daha 6nce ortaya cikan her sanat gibi kendisini, kuramsal tartis-
malarin igcinde bulmustur. Ortaya ¢iktigl andan beri sinema, bir¢ok disinUrin tartisma
konusu olmustur, Deleuze de bu duslnurlerden biridir. Deleuze, sinemayi yeni imge-
ler ve dislnceler Greten bir yaratim alani olarak gormds, bu noktada onu, felsefeden
ayrilmayan, hatta felsefe Ustl olan bir disiiniUs sreci olarak ele almistir. Deleuze, ta-
rihsel olaylar, teknolojik degisimler etkisinde degisen sinemayi hareket-imge ve za-
man-imge kavramlari ile agciklama yoluna gitmis, bu imge tirleri arasindaki farklari or-
taya koymustur. Hareket ve zaman kavramlarini agiklarken Antik Cag filozoflarindan,
Kant’'tan ve Bergson’dan yararlanmis, disinurlerin, bu kavramlara iliskin tanimlarini
karsilastirmis ve sinemaya olan yaklasimini bu tanimlar ¢ercevesinde olusturmustur.
Deleuze, 6ncelikle mekan-zaman kavramlarinin neden-sonuca dayali, dogrusal bir
cizgi olusturdugu hareket-imge sinemasina odaklanir. Bu sinema tiir(i ikinci Diinya Sa-
vasi’nin sonuna kadar guclu bir sekilde etkisini gdstermistir. Hareket-imge sinemasi
dislnceyi imgenin kendisinde dogrudan verir. Algi-eylem-etki yollari kullanilarak, se-
yircinin duyu-motor semasini hareket ettirecek bir sinema tarzi olusturulur. Bu sinema
tdrinde her imge birbirine nedensellikle baglidir ve imgeler arasi rasyonel bir cizgi
olusur.

Hareket-imge, hareketin yarattig psikolojik bir etki olusturdugu icin siyasi ve ti-
cari faaliyetlerin GrGnu olarak kullanilmaya baslamistir. Deleuze, bu tehlikeden dolayi
sinemada hareket ve imgenin sinema icerisinde terk edilmesi gerektigini disinur. Sa-
vastan sonra diinyada yasanan fasizm, soykirimlar ve ekonomik ¢ékintuler insanlarin
dlnyaya olan inancini yok etmistir. Bu durum insanlari degistirdigi gibi sinemanin da
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degisimine yol agmis, klasik anlatiya sahip hareket-imge sinemasi eski glicini yitirmis-
tir. Deleuze, italyan Yeni Gergekgilik ile baslayan bu yeni sinema tiiriiniin, insanlarin
Dunya’ya olan inanglarini yeniden tesis etmesi gerektigini belirtmistir. Deleuze, mo-
dern sinemanin ortaya ¢ikisini zaman-imge kavramiyla aciklama yoluna gider. Buimge
tlrl dustnceyi kendisini temsil eden gostergeden kopararak verir, hareket-imge ku-
rallarindan kurtulur. Klasik sinemada edilgen olan insanlar yerini sikintilarini ve prob-
lemlerini bilen, kendilerini micadelede kosullarinda yeniden ireten insanlara birakir.
Zaman-imge sinemasinda mekan, zaman, imgeler ardisiklik ve kronolojik bir yapi olus-
turmaz. imgeler birbiri icine gecebilir ve irrasyonel gizgiler olusturabilir. Sonug olarak,
bu kavramlar yoluyla sinema yaklasimi gelistiren Deleuze, ¢alismalariyla sinemaya ya-
pilan geleneksel yaklasimlardan tamamen siyriimistir. Sinemaya yeni bir perspektif ka-
zandirmas! bakimindan Deleuze’iin sinema yaklasimi ge¢misten bugline 6nemini ko-
rur gérinmektedir.
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Hollywood Sinemasi ve Auteur Yénetmen iliskisi:
Kiltlr Endistrisi Baglaminda Elestirel Bir Bakis

Abdullah Demir”

oz

Bu ¢alisma, Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer’in kiltir endUstrisi kavrami
baglaminda, Hollywood endustrisi ile auteur yonetmen iliskisini ele almaktadir.
Calismada oncelikle, Adorno ve Horkheimer’in kiilttr endistrisi kavrami, aydin-
lanmaya donk elestirisi Gzerinden tahlil edilmistir. Ardindan sanatin, kiltur en-
dustrisi ideolojisine yonelik bir direng sahasi olarak kabul edilip edilemeyecegi,
yine yazarlarin gorusleri dikkate alinarak tartisiimistir. Bu baglamda bir filmin
ayni anda hem sanat olma iddiasinin hem de kiltir endUstrisi ideolojisi tarafin-
dan satin alinabilir/satilabilir bir Griin/meta olmasinin dogurdugu ikili yapi, ken-
disini bir endUstri olarak tanimlayan Hollywood sinemasi 6rnegi tzerinden ele
alinmistir. Hollywood sinemasi icerisinde faaliyet gosteren auteur yonetmenle-
rin, endustriyel bir yapilanmaya sahip bu sinemaya karsl bir direng gésterip gos-
teremeyecekleri, bu sinema igerisinde “baska bir sey” yaratmanin mimkin
olup olmadigl, bu calismanin tartisma alanini olusturmaktadir. Direncin ve
baska bir sey yaratmanin mimkin olup olmadigi sorulari, auteur kuram ve kul-
tlr endUstrisi baglaminda incelenmistir. Calismanin sonucunda, Hollywood en-
dustrisi icerisinde auteuriin hem kendine bir alan agmaya calistigl hem de iceri-
sinde bulundugu alanin kurallarina uyumlanmak durumunda kaldigi gorilmus-
tar.
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The Relationship between Hollywood Cinema and
Auteur Directors: The Critical Perspective
in the context of Culture Industry

ABSTRACT

This study examines the relationship between the auteur director and the Hol-
lywood industry in the context of Theodor W. Adorno and Max Horkheimer’s
notion of the culture industry. Firstly, their critique of enlightenment analyses
Adorno and Horkheimer’s concept of the culture industry. Then, it was dis-
cussed whether art can be accepted as an area of resistance against the culture
industry ideology. In this context, the dual structure resulting from the claim of
a film to be an art and being a product/commodity that can be bought/sold by
the culture industry ideology at the same time is handled through the example
of Hollywood cinema. The answers of these questions were sought in the con-
text of auteur theory and the culture industry: Can auteur directors operating
in Hollywood show resistance to this industrially structured cinema? Is it possi-
ble to create "something else" in this cinema? As a result of the study, it was
seen that the auteur director operating in the Hollywood industry both try to
open a space for himself/herself and also he/she is obliged to adapt to the rules
of the field he/she in.

Keywords: auteur theory, culture industry, hollywood cinema
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Extended Abstract

In this study, the situation of the auteur director, which continues to exist in Holly-
wood cinema, will be analyzed through the concept of the culture industry. Auteur
theory has been used in cinema for directors who can create a personal style and
voice and transfer it to their films. The approach developed as a creative policy in
filmmaking by the younger generation of film critics, who grew up under the leader-
ship of Andre Bazin, around the magazine called Cahiers du cinéma, was transformed
into a theory in America with the efforts of Andrew Sarris. In this study, the historical
course of the auteur theory was analyzed; In this course, its development in Holly-
wood cinema has been determined as a field of study. Because Sarris’s efforts are also
seen as a way of thinking about redistributing power hierarchies in the filmmaking
process within the Hollywood industry.

In the study, | will first focus on Adorno and Horkheimer’s concept of the culture
industry. The concept of the culture industry first appears in his book Dialectic of En-
lightenment, published in Amsterdam in 1947; mass culture is mentioned in the pre-
paratory texts of the book, but it is introduced as a new concept in order to avoid
misunderstandings such as a spontaneously rising culture and/or the current form of
folk art and to express that the area it refers to is extremely different from such a
culture. The concept of the culture industry is pointed out by Adorno and Horkheimer
as a reified, non-spontaneous culture, not a real culture. Adorno and Horkheimer
think that the whole world is filtered by the culture industry and that there’s some-
thing for anyone. In the study, the discussion point will be whether art passes through
the filter of the culture industry; if it passes, what it turns into and what kind of re-
sistance it exhibits if it doesn’t. Then, in the study, the criticism of the art of cinema,
especially Hollywood cinema, within the scope of the culture industry will be put for-
ward. Hollywood cinema is one of the important contributors to instilling the domi-
nant ideology and finding a legitimate ground for this ideology. Adorno and Hork-
heimer stated within the context of Hollywood cinema that cinema today does not
have to present itself as art; they state that they call itself an industry, as if to show
that there is no other business than any business. However, whether Hollywood cin-
ema can open alternative areas is also an issue that needs to be considered.

In the study, it is questioned if it is possible to create a personal style and style,
which is pointed out by the auteur theory, in Hollywood cinema. An answer is sought
to the question of whether art, especially the art of cinema, within the framework of
auteur theory, can provide a resistance against the culture industry. Does what
Adorno points out as genuine art find a response in the cinema of auteur directors,
or do auteur directors also contribute to the development of the industry, and with
these contributions, does the industry turn into a more solid structure? When we
consider the study's outputs, it is seen that the subjects covered - enlightenment, art,



cinema, and auteur theory - have two sides and that these two sides can continue to
exist. Enlightenment is seen both as a tool for the deception of the masses and as an
idea that encourages progression. Art can create an opportunity for rebellion in terms
of form and form, but it can turn into a commodity that can survive, adapt and be
bought/sold under the dominance of the culture industry ideology. Similarly, the film
always claims to be an art, but the culture industry can be seen as one of the most
powerful tools for consolidating ideology. In the study, it is also put forward that the
situation of auteur directors has a dual structure. On one hand, the auteur director is
seen as a new and creative person within the industry; on the other hand, they are
intimidated by this developed industry and even the auteur director themselves is
seen as someone trying to adapt to this industry. The results of the study show that
it is useful to remember Adorno’s thought that there is no place to take refuge in this
age dominated by the culture industry ideology. Because every shelter carries the
danger of becoming another aspect of the dominance of the industry.
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Girig

Kaltar endlstrisi kavrami ilk olarak, 1947 yiinda Amsterdam’da yayimlanan Aydinlan-
manin Diyalektigi kitabinda yer alir; kitaba dair hazirlik asamalarinda kitle kilttrinden
soz edilir ancak “kitlenin icinden adeta kendiliginden yikselen bir kiltar, halk sanati-
nin glinimdazdeki bicimi” gibi yanlis anlasiimalari 6nlemek ve isaret ettigi alanin “Gyle
bir kilturden son derece farkli” oldugunu ifade etmek igin yeni bir kavram olarak or-
taya atilir (Adorno, 2007, s. 109). Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer, Aydin-
lanma duslincesinin sonuglari itibari ile ikili bir yapiya sahip oldugunu, bu dogrultuda
bir yénuyle ilerlemeci oldugunu, bir yoniyle ise insani yonetilebilir bir duruma getir-
digini savunmaktadir. Ancak yazarlar, aydinlanma disincesinin zamanla kendi ideal-
lerine ihanet ettigini ve kitlelerin aldatiimasini saglayan bir distince bicimi haline do-
nisttgund ifade ederler. Calismada, aydinlanma dislncesinin ikili yapisini Adorno ve
Horkheimer’in calismalarini dikkate alarak sorunsallastirmak amacglanmaktadir.

Kaltar endUstrisi kavrami ise gercek olan bir kiltirt degil, kendiligindenligi ol-
mayan, seyleymis, bir sézde kiltlrd isaret etmektedir. Butln dinyanin kiltir endist-
risi stizgecinden gecirildigini ifade eden yazarlar, kulttr endUstrisinin egemenliginde
herkese bir seyler sunuluyor oldugunu dile getirirler. Bu ¢calismada, sanatin, kiltir en-
dustrisi sizgecinden gecip gecmedigini; geciyorsa eger, neye donustigini ve gegme-
diginde ise nasll bir direng sergiledigi tartisilacaktir. Ardindan ¢alismada, sinema sana-
tinin, 6zellikle Hollywood sinemasinin, kiltir endUstrisi kapsaminda elestirisini ortaya
koyulacaktir. Genel kaniya goére Hollywood sinemasi, egemen ideolojinin asilanmasini
ve bu ideolojinin, mesru bir zemin bulmasinin hazirlayicisidir. Ancak Hollywood sine-
masinin baska bir islevi olup olmadigl, alternatif alanlar agip agcamayacagi ayrica soru
isaretleridir. Bu calismada, bu soru isaretleri Gzerinde durarak, Hollywood sinemasi
icerisinde gelisen auteur kuram derinlemesine analiz edilecektir.

Auteur kavrami sinemada, kisisel bir stil ve Uslup olusturabilen ve bunu filmine
aktarabilen yonetmenler icin kullanilmistir. Ancak kisisel bir stil ve Uslup olusturabil-
mek, Hollywood enddstrisi icerisinde mimkin mudar? Sanat ve 6zellikle auteur ku-
ram cercevesi icerisinde sinema sanati, kiltlr endUstrisine bir direnisi saglayabil-
mekte midir? Adorno’nun hakiki sanat olarak isaret ettigi sey, auteur yénetmenlerin
sinemasinda karsilik bulmakta midir yoksa auteur yonetmenler de endustrinin gelisi-
mine katki sunmakta, bu katkilar ile endUstri daha saglam bir yapiya déntismekte mi-
dir? Bu c¢alismada, bu gibi sorulara cevaplar aranmakta, auteur ydnetmenin
Hollywood sinemasi icerisindeki durumu, Adorno ve Horkheimer’in kiltir endUstrisi
kavrami baglaminda analiz edilmektedir.
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Bir aydinlanma elestirisi olarak kltiar endustrisi

Adorno ve Horkheimer, aydinlanma distncesini timden reddetmezler. Onlar, “aydin-
lanmanin bir yonlyle ilerlemeci, bir yonlyle insanlari kiictltmesi ve yonetilebilir du-
ruma getirmesi tarzindaki ikili karakterinden” s¢z ederler (Soykan, Keskin ve Della-
loglu, 2003, s. 39). Ancak ilerleme ve 6zglrlesme ideali olarak aydinlanma dislncesi,
zamanla kendi ideallerine ihanet etmis ve iktidarin, dolayisiyla egemenligin kurulma-
sini saglayan aragsal bir aklin kullanimina yol acmistir!. Aydinlanma disiincesinin,
aragsal aklin egemenligi ile vardigl sonug, kendini imhadir ve Besim F. Dellaloglu
(2003), bu imhanin temelde iki nedeninin oldugunu ifade eder (s. 20): Bunlardan ilki,
aklin egemenligi ile birlikte bireyin silinisidir. Aklin yalnizca amaglara ulasmak igin kul-
lanilan araglarla tanimlanir olmasinin, timelin akil yoluyla tikel Gzerinde bir egemenlik
yarattigini ifade eder.

Aydinlanma dustncesinin, “kendimizi olusturan ¢oklugun getirdigi bilinemezligi bili-
nebilir kilmak” ve insanin kendisini “tam bir denetim altina almak” istemesi tzerine
gerceklestirmis oldugu bitin calismalar esasinda insanin o zengin cesitliliginin orta-
dan kalkmasina neden olmustur (Soykan vd., 2003, s. 52). Dellaloglu, ikinci nedenin
ise; aydinlanma disUncesinin 6zne ile dogay! birbirinden kesin cizgilerle ayirmasinda
yattigini ifade eder. Dellaloglu, aydinlanma 6ncesi insanin, dogaya tabi kihndigini an-
cak aydinlanma ile birlikte insanin kendisini dogaya egemen kildigini ve doganin, yal-
nizca Uzerinde egemenlik kurmak icin hakkinda bilgi edinilecek bir nesneye dénusti-
gini dile getirir. insanin doga Uzerindeki egemenligi, zamanla insanin kendi Gzerinde
egemenligin yaratiimasini saglamistir. “iktidarin 6znesi, nesnesinin kaderini paylas-
mak durumunda” kalmis; insanin, doga Uzerindeki egemenligi, “hem insanin hem in-
sanin i¢ dogasinin egemenlik altina alinmasiyla sonuglanmistir” (Dellaloglu, 2003, s.
21). Adorno ve Horkheimer, aydinlanma dulslncesinin bu sonuglarini dikkate almis;
aydinlanma dustncesinin, aragsal aklin egemenligi ile “sadece kendisinin dogruyu soy-
leyen ve kendisinden baska alternatif hicbir aciklamal[y1]” (Soykan vd., 2003, s. 51) ka-
bul etmeyen bir tahakkiime doénismesini; vardigl sonuglar ile birlikte, aydinlanmanin
elestirdigi ve yerine geldigi bir mitosa dénusmesini elestirmis; aydinlanmanin bir yo-
niyle kitlelerin aldatilisini saglayan bir distince bigcimine donismis olmalarindan s6z
etmislerdir.

Kaltar endistrisi kavraminin, temelde kitlelerin yaniltiimasi ve kandirilmasi ola-
rak nitelendirildigini sdyleyebiliriz (Soykan vd., 2003, s. 55). Kaltlr endUstrisi, “gercek
bir kaltdr degil, kendiligindenligi olmayan, seylesmis bir s6zde kiltur Gretmektir” (Del-
laloglu, 2003, s. 24). Bunu yaparken de insanin kiltirel Gretimini bir tir formule

1 Aragsal akil, “sadece keyfi olarak segilmis birtakim hedeflere en kisa ve en verimli yoldan nasil
gidebilecegimizi sdylemek tzere kullanilan basit bir ara¢” olarak ifade edilebilir (Soykan vd., 2003, s.
41).

«26 .



Hollywood Sinemasi ve Auteur Yénetmen iliskisi:

Kiltir Endistrisi Baglaminda Elestirel Bir Bakig YilfYear 2022 - Sayy/lssue 4 - ss./pp. 21-39

indirgemeye calisir (Soykan vd., 2003, s. 56). Misterilerinin “kasten ve tepeden bi-
tlnlestirilmesi” anlamina gelen kulttr endustrisinde, tliketiciler, “arastirma kurulus-
lari tarafindan cizilen ve propaganda icin kullanilanlardan ayirt edilemeyen haritalarda
kirmizi, yesil ve mavi alanlarla degisik gelir gruplarina goére ayrilarak birer istatistik mal-
zemesine donlsur” (Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 166). Kiltur endistrisinin tekni-
ginin, standartlastirmaya ve seri Gretime donuk bir islerligi benimsedigini (Adorno ve
Horkheimer, 2014, s. 164) ve modern ¢agda, modern insanin maruz kaldigi bu dayat-
maci durumun, kapitalist Gretim bigimiyle iliskili oldugu; bu Gretim bigiminin ise arag-
sal aklin egemenligiyle aydinlanmanin bir parcasi olarak dogdugu soylenebilir (Soykan
vd., 2003, s. 50).

“BUtln dunya kaltir endUstrisinin stizgecinden gegirilir” ve “herkese bir seyler
sunulur” (Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 169, 208). Ancak endistrinin bir Gretimi
olarak sunulan bu sey, bir yanilsamayi beraberinde getirir. Bu yanilsama, 6zgirlik ve
farkhlk yanilsamasidir. Oysa, kiltar endUstrisi Gretimi, “6zgir birakilan alani sinirla-
makla kalmaz, butlintyle yonetir” (Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 172) ve tlketici
ve/ya musteri, bir 6zne olmaktan cok, farkl olduguna dair bir aldanimla bir nesneye
donusmustlr (Adorno, 2007, s. 110). EndUstri, insanla yalnizca “mdisterisi” ve “cali-
sanl” olarak ilgilenir; “ideolojik diizeyde o zaman hangi ylGzinin belirleyici olduguna
bagli olarak, plan ya da rastlanti, teknik ya da yasam, uygarlik ya da doga vurgulanir”.
Galisanlarina, akilsal 6rgttlenmenin gerekliligini hatirlatir ve bu sisteme uyum icin tes-
vik edilirler; musterilerine ise “kisilerle ilgili 6zel anekdotlar Gzerinden se¢cme 6zglr-
[UgU ve sisteme dahil olmamanin gekiciligi gosterilir ama her durumda, insanlar birer
nesne olarak kal[irlar]” (Adorno, 2007, s. 81-82).

Adorno ve Horkheimer, farkin, “temelde bir yanilsama” oldugunu ve “yalnizca
rekabet ve tercih olanagi gorintisini surekli kilmaya” yaradigini ifade ederler (2014,
s. 166). Bu durum endustrinin ilgilendigi musterinin ise bir aldanisa kapilmasina yol
acar. Farkin yanilsama olduguna dair bir 6nsezinin olusmasina ragmen; tercih hakkinin
taniniyor olmasi, aldanisin sebebi olarak karsimiza c¢ikar. Oysa kiltlr endUstrisinde
farkh olan, “endustrinin strekli yenilik olarak sundugu sey, hep ayni olanin kiliginin
degistirilmesinden ibarettir” (Adorno, 2007, s. 112). Yine de “her Urln, bireyselmis
gibi gérunir” (Adorno, 2007, s. 112) ve kisiye, bir siginak aldanimi yaratir ve boylelikle
kendisini neredeyse vazgecilmez kilar. Tercih hakki, aslinda tercihin yapilmasina dair
bir zorunlulugu beraberinde getirir. Elbette kiltir endUstrisinin ideolojisine bir direnis
gosterilebilir ancak bu direnis ile birlikte kisi, “ekonomik acizlige mahkum edilir”
(Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 172). Kultlr endUstrisi ideolojisinin dnemsedigi sey,
uyum saglamanin gerceklestirilmesidir; endustrinin temelde soyledigi sey; “neye
uyum sagladigini bilmeden uyum saglamalisin” dir, “bilincin yerini uyum saglama alir”
(Adorno, 2007, s. 117).

Adorno ve Horkheimer’in kaleme aldiklari metin, bir ¢ikissizlik hissi yaratir. Olasi
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bir kacis alani yoktur. Kagis, devamli olarak kiltir endUstrisinden degil kaltir endlst-
risinedir. Yazarlarin ifade ettigi gibi, bitin dinya kilttr endUstrisinin siizgecinden ge-
cirilir (2014, s. 169). Metin, karanhga ve kotilige mahkum edilmis bir diinyayi ve buna
hem sebep olan hem de bu duruma uyum saglayan insani gozler 6nline sermektedir.
Ancak bu kagis alaninin olmadigi ve cikissizlik hissinin yaratildigl yerde, bir alternatif
olarak sanat vardir. Her ne kadar endustrinin ideolojisini pekistiren bir yapaylik tasidi-
gina dair iddialar mevcutsa da ikili bir yapida olmasi, yer yer devrimci 6zelliklere sahip
olmasiile bir ¢cikis ve/ya bir alternatif yaratma imkani tasimaktadir. Calismanin bir son-
raki bashginda, yazarlarin konu hakkindaki gorislerini dikkate alarak, sanatin, bir dire-
nis gosterip gbsteremeyecegi, yeni alanlar agma imkani sunup sunamayacagi tartisila-
cak, sanatin yoksa kulttr endistrisi egemenliginde yasanilan bu ¢agda bir metaya mi
donusturaldaga tzerinde durulacaktir.

Sanat alternatif bir alan yaratabilir mi?

Adorno ve Horkheimer, kiltur endustrisi ideolojisinin egemenliginde yasanilan ¢agda,
sanatin bir meta tirt oldugunu; yani, “tiketime uygun bir bicimde hazirlanmis, kayit
altina alinmis, endistriyel Gretime uyarlanmis, satilabilir ve ikame edilebilir bir Grin”
oldugunu ifade ederler (2014, s. 211). Sanatin, protestosu hic edilir ve satilabilir her-
hangi bir metaya donuslrken; mesajinin, “gerceklik ile uyusmayi ve yasama yeniden
bicim vermekten geri durmayi telkin etmesi” (Dellaloglu, 2003, s. 25) agisindan, 6zerk-
ligini yitirmis durumda oldugu ifade edilebilir. Ancak sanat, butinuyle boylesi bir alan
icerisinde tanimlanamaz. En nihayetinde Adorno, sanati “verili olana teslim olmayan,
hep bir 6tekinin disind kuran yaniyla gérmeye calisir” (2003, s. 28). Burada,
Adorno’nun deyisiyle hakiki sanat ve kiltir endUstrisinin metasi olan sanatin ayrimini
yapmak gerekmektedir. Oyle ki Adorno, biitiin hakiki sanat ve felsefe eserlerinin, top-
lumun yasadigl hayattan kendilerini ayirt etmekle birlikte, her zaman onunla iliski
icinde olduklarini; bu kadar kércesine ve acimasizca kendi kendini tekrar eden hayatin
ginahlarini reddetmeleri, bagimsizlik ve ozerkliklerinde 1srar etmeleri, bilingsiz de
olsa, bir 6zglrlik vaadini ima ettigini ifade eder (Adorno, 2007).

“Topluma karsl, toplumsal antitez” olma ihtimalini taslyan sanat, hakiki oldugu
middetce “ne toplumu onaylar ne de reddeder, fakat elestirir” (Soykan vd., 2003, s.
58). Bu yonuyle Adorno igin sanat, “icinde baska diinyalar barindiran, seylesmeye ve
yabancilasmaya karsi direnen”dir (Umer, 2016, s. 177). insanin, “itopyasini, umu-
dunu, duslerini saklayabilecegi bir alan” ve “yanlis butlne karsi en glgld oldugu alan-
dir” sanat (Dellaloglu, 2003, s. 28-29). Ancak, hakiki sanat nedir sorusu karsimiza ¢ik-
maktadir. Kultir endUstrisinin, tiketime uygun bir bicimde hazirladigl, endustriyel
Uretime uyarladigl ve satilabilir olarak sundugu sanattan farkliligi nasil ortaya cikar,
hakiki sanatin? Adorno, kiltir endustrisi ideolojisinin Gretimleri ile insani neredeyse
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cikissiz bir alana hapsettigi bu cagda, hakiki sanatin, formu/bicimi ile bir alan agma
imkani oldugunu, bir direnisi saglayabilecegini distnlr. Ona gore, sanat eseri, icerigi
ile degil farklilasan ve nufuz edilemez formu ile kiltir endUstrisinin esaretine dair bir
farkindalik ve hatta bir kagis imkani sunabilir; formun rahatsiz ediciligi, toplumsallas-
manin ve endustri icerisinde tiketilecek bir metaya donismesinin éniine gecebilir
(Soykan vd., 2003, s. 57-60).

Peki, durum gercekten boyle midir? Estetik yapitin formu, degisen ve dénlsen
dlnya igerisinde, kiltlr endUstrisinin yine de pazarlayabilecegi bir sey olamaz mi?
Adorno, “artik siginacak bir kose yok” (2007, s. 135) derken, endUstrinin her seye sizan
ve egemen olan yapisina isaret etmemekte midir? Adorno’nun kiltar endUstrisinin
egemenliginde yasanilan ¢agda siginacak bir kdse olmadigina dair yorumu, sanatin ikili
yapisinin mevcudiyetini akla getirmektedir. Yine Adorno’nun hakiki sanatin endistri-
nin hakimiyetinden kagabilecek alternatif alanlar yaratma imkani taslyor olmasina dair
yorumlari, siginacak bir kbsenin olmayisina dair umutsuzluk perdesini biraz olsun ara-
lamaktadir. Calismanin sonraki asamasinda, siginacak bir kdse olup olmadigi tartisma-
sini, temelde Hollywood endustrisi icerisinde dogan? auteur kuram (izerinden tartis-
maya c¢alisacagiz. Ancak, dncesinde, filmin sanatsal agidan tartisilir yoni Gzerinde di-
slinecegiz.

Kalttr endistrisi ideolojisinin egemenliginde filmin sanatsal yoni ve Hollywood sine-
masi

Adorno ve Horkheimer, glinimuzde sinemanin, kendisini sanatmis gibi gbstermek zo-
runda olmadigini; herhangi bir isten baska bir is olmadigini gosterircesine, kendisini
endustri olarak adlandirdigini, ifade ederler (Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 163).
Endustrinin Urettigi film, 6ncelikle standartlasmis, kar beklentisi ile olusturulmus; ka-
pitalist sistemin ayakta kalmasina yarayan tirde bir icerigin devamli olarak sunulma-
sina imkan saglamis bir yapidadir (Kirel, 2012, s. 352). Film, izleyicinin 6niine, 6nceden
hesaplanmis ve belirlenmis sekilde ¢ikarilir. Bu yoniyle, hakiki olmaktan uzaktir; ¢inkd
filmin dizeni, toplumsal diizenin mantigi ile biraraya getirilir (Umer, 2016, s. 177).
Film, “filmin yapisi icinde tepki verme yetenegi yitirmis seyirciye, dis kurma ve akil
yuratme firsati vermemekte, boylece seyirciyi, kendisini gerceklikle dogrudan 6zdes-
lestirmeye zorlamaktadir” (Dellaloglu, 2003, s. 26). Bu gerceklik, kiltir endUstrisi ide-
olojisinin yaratmis oldugu yapay ve uyumu talep eden gercekliktir.

Sinemanin, kiltir endustrisi ideolojisinin pekistirilmesini saglayan bir arag olarak
2 Burada kast edilen, Cahiers du cinéma elestirmenlerinin, ilk olarak Hollywood sinemasi icerisindeki
kimi yonetmenlerin bigimsel anlamda yaratmis olduklari farkliliga dikkat cekmeleri ve kavramin,

hemen ardindan Andrew Sarris ile birlikte ABD’ye taginmasi ve bazi gerekgelerle 6n plana
cikariimasidir.
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gbrulmesi, Adorno ve Horkheimer tarafindan olumsuz karsilanir. Bu distince, yazarla-
rin 6zellikle Amerika’daki slrecte goézlemlediklerinin, deneyimlediklerinin etkisi ile
olusur. Adorno, filmi “bir sanat degeri olmayan ticari endustriyel Grin” oldugu icin
reddeder. Adorno’ya gére film, “kar icin Uretilen ticari bir Griindi. izleyicilerin parala-
rini emerken, onlari zihinsel olarak korlestirdi. Kendisini egemenlik amaglari igin ko-
layca ulaslilabilir kildi, ¢linki soyut, maceraci ya da teknik olarak kusurlu olmadigi su-
rece ‘dogrudanliga benzerligi’, yani gercekligin ikna edici bir gérinimuna verdi” (ak-
taran Leslie, 2011, s. 37)%. Adorno’nun filme karsi gérisleri sadece olumsuz yénde de-
gildir. Filmin, ticari endUstriyel bir Grin olmanin 6tesine gecebildigini de isaret eder.
Bu gorusleri, calismanin daha sonraki asamasinda auteur yonetmenleri tartisirken ele
alacagiz. Adorno ve Horkheimer’in filme dair olumsuz gorislerinin olusmasina sebep
olan, bir sanat icrasindan cok endustriyel bir Gretime donUstigini iddia ettikleri
Hollywood sinemasli hakkinda kisaca degerlendirmelerde bulunmak, Adorno ve Hork-
heimer’in sinemanin bir sanat olup olmadigini sorunsallastirmalarini ve sinema sanati
hakkinda neden olumsuz gérusler sunmus olduklarini daha iyi anlayabilmemizi sagla-
yacaktir.

Hollywood, Lynn Hirschberg’in ifadesiyle “Kuglk bir topluluktur. Yalnizca alti bi-
yuk stidyo, dort buylk TV sebekesi ve Ug¢ buyuk yetenek ajansi vardir. Bunlara sahip
olanlar ve bunlari isletenler her giin birbirleriyle konusurlar. Sirlarini agarlar, kavga
ederler, bagislarlar ve isi birlikte yaparlar, birlikte tatile giderler” (aktaran Gomery,
2011, s. 164-165). Ancak bu kiguk toplulugun belirgin islevi, geleneksel degerleri ve
egemen kurumlari mesrulastirarak egemen ideolojiyi saglamlastirmak ya da egemen
ideolojiyi asilamak olarak degerlendirilmistir (aktaran Koluagik, 2010). Peki, bu islevi
nasil saglamaktadir? Oncelikle, Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endistrisi kavramini
da hatirlayarak, Hollywood endustrisinin “hem eskisine benzemeyen hem de eskisi
gibi olan seyler [filmler]” Urettigini sdylemek gerekmekte ve bu tretimi saglarken, “bi-
cimsel olarak degisiklik yaratiliyormus gibi gérinmekle beraber icerik olarak egemen
sinemasal anlatilarin” degismedigi gorilmektedir (Kirel, 2012, s. 344-345).

David J. Bordwell, “Hollywood’un bireysel yeniliklere sert sinirlamalar koyan ku-
rallara bagli, cok zor degisen temel bicemsel yéntemlerle bir 6yki anlatan, filmlerin
hem dogal gérinip hem de gercekei oldugu, devamlilik teknikleri ve kendini gizleyen
oyki anlatimiyla gériinmez olan bir biceme sahip oldugunu vurgular” (aktaran Topgu,
2019, s. 124). Robert P. Kolker ise Amerikan sinemasinin basindan beri kendisini giz-
leyen, bir oykd anlatimindan ¢ok, gercek bir hikayeden bahsediyormus imaji ¢izen;
“kendisini sarmis olan siyasi, toplumsal ve kulttrel tutumlari desteklemeye,

3 Ester Leslie’den yapilan alintida, yazar goruslerini, The Culture Industry kitabinin 1991 yilindaki Londra
basiminda yer alan Adorno’nun Filmtransparente (Transparencies on Film) yazisina
dayandirmaktadir. Bahsedilen bu metnin, Tiirkiye’de Kabalci Yayinevi'nden ve iletisim Yayinlari’ndan
¢tkan baskilarda bulunmadig gortlmustar.

30



Hollywood Sinemasi ve Auteur Yénetmen iliskisi:

Kiltir Endistrisi Baglaminda Elestirel Bir Bakig YilfYear 2022 - Sayy/lssue 4 - ss./pp. 21-39

ilerletmeye, gliclendirmeye ve onun karsisinda olanlari da yilkmaya, geriletmeye ya da
inkar etmeye 6zen gosteren” bir yapida oldugunu vurgular (aktaran Koluacik, 2010, s.
209). Bunu ise “kapali uglu anlatim”, “gorintindn devamliligl”, “karakterlerle 6zdes-
lesme”, “dikizcilik yoluyla nesnelestirme”, “donissiz anlatim teknigi”, “nedensel
mantik”, “birbirini takip eden kurgu”, “karesel uyumluluk”, “dengeli cerceveleme”,

“gercekei anlasilirhk” yontemleri ile saglamaya calisir (aktaran Koluagik, 2010, s. 217).

Hollywood sinemasi, risk almayi sevmeyen, tutucu bir yapidadir; Grinin pazarda
karsilik bulmasi, yeniden ve yeniden ayni senaryonun yeni bir sey olarak pazara sirdl-
mesini saglar (Alath, 2016, s. 258). Peki, bunun nasil bir senaryo oldugu sorusu, “lc¢
asamali; giris, gelisme, sonug bolimleri olan, seyirciyi merakta birakan, icinde kagma
kovalamaca olan, hareketli bir anlati sunan” ve birinci asamada karakterlerin ve so-
runlarin ortaya kondugu, ikinci asamada sorunlarin karmasiklastigl, G¢iinci asamada
ise olaylarin sonuca baglandigi bir sekilde kurulmaktadir (Kirel, 2004, s. 126). Adorno
ve Horkheimer’'in, Amerika’da gegirdikleri stre boyunca gozlemlemis olduklar
Hollywood sinemasi, bircok olumsuz nitelige sahiptir. Yazarlarin, Hollywood sinemasi-
nin, kiltir endustrisi ideolojisinin yayginhgi kazandirdigina dair olumsuz gérusleri, bo-
suna degildir. Hollywood, sinemayi bir eglence aracina déonustiren; bir bos zaman et-
kinligi olarak sunan ve ancak, bu bos zamani da yoneten/belirleyen yapisiyla hem fil-
min bir sanat olduguna dair savunuyu bosa ¢ikaran hem de bu duruma aldiris etmeyen
bir yapidadir.

Hollywood sinemasl tamamen bundan mi ibarettir? Ctinkd 1960’larla birlikte si-
nema elestirmenlerinin, Hollywood endstrisi icerisinde, filmin sanat olduguna dair
ve/ya filmin yaraticisinin sanatgi olduguna dair tespitler sundular. Auteur kuram, ilk
olarak Hollywood sinemasi icerisindeki bazi yonetmenlere donik olarak gelistirildi. Ay-
rica, Adorno’nun da auteur sinemasina dair kimi olumlu gorusleri vardi; bu gorisler,
filmin sanat olabilirligine dairdi ya da bir temenniydi. Calismamizin bir sonraki asama-
sinda sinemada auteur kuramin ne olduguna ve kuramin tarihsel seyrine odaklanaca-
gi1z. Kuramin tarihsel gelisiminde 6nceligimiz, Andrew Sarris’in Fransa’da film yapi-
minda yaratici bir politika olarak gelistirilen kavrami, Amerika’ya tasimasi ve burada
bir kurama doénustirme ¢abalari Uzerine olacaktir. Boylelikle, hem Hollywood sine-
masl icerisindeki auteur yonetmenler Gzerine yogunlasma imkani bulacak hem de ge-
liskin bir endUstriyel yapiya donustirilmis Hollywood sinemasinin, baska bir alan ya-
ratmaya imkan verip vermediginin sorusu lzerinde duracagz.

Kalttr Endistrisi ideolojisinin Egemenliginde Auteur Yénetmenin Durumu

Kelime anlami olarak yazar/yaratici anlamina gelen auteur; sinemada, kisisel bir stil ve
Uslup olusturabilen ve bunu filmine aktarabilen yénetmenler igin kullanilmistir. Auteur
kavrami, ikinci Diinya Savasi sonrasinda Fransa’da André Bazin’in énderliginde kurulan
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Cahiers du cinéma dergisinde yazan Francois Truffaut, Jean-Luc Godard, Claude Chab-
rol, Jacques Rivette ve diger geng elestirmenlerin, kendi Ulke sinemalarina yonelttigi
elestiriler ve film yapma pratiginde yeni bir yaklasim olarak sunduklari teorik ve uygu-
lamaya yonelik calismalarla ortaya konmustur (Kolker, 2011). Auteur yaklasimi, yonet-
meni filmin merkezine yerlestirir ve filmin yaraticisi olarak yonetmeni kabul eder. Ba-
zin, 1957 yilinda Yaratici Yénetmenler Politikasi (La politique des auteurs) bashgini ta-
slyan metninde auteur yaklasimi, “sanatsal yaratimda kisisel faktora referans olguti
olarak segmek ve hatta bir eserden digerine ilerleyisini ve kaliciligini varsaymak” ola-
rak Ozetler (aktaran Stam, 2014, s. 96). GlUnumuze dek gelisimini strdiren kavram,
bircok isim tarafindan ele alinmis ve yaratici stirecte yénetmene olan vurguyu ifade
eden bir olgu olarak degerlendirilmistir. Auteur, “telif sahibi olan, yarattigi esere, ka-
rakterlerini, deyis tarzini, dinya gorisini ve hayat karsisindaki tavrini, diger yazarlar-
dan ya da yonetmenlerden farkli bir bicimde metnin (ya da filmin) icine imza atarca-
sina gbmebilen sanatgl” (Atam, 2015, s. 11) anlamina gelmektedir. Stkran Kuyucak
Esen ise (2013, s. 36) auteurl, anlatmak istediklerini, distnsel dinyasinin bir yansi-
masl olacak sekilde belirledigi somut gorintulerle ve bu goéruntileri vermek istedigi
mesaja uygun bir sekilde baglayarak ve sinemanin distin diinyasini ortaya koyabilme-
sini saglayacak tim imkanlarindan faydalanarak, bir butlnlik icinde sunabilen kisi ola-
rak ifade etmektedir. Kavramin kisaca taniminin ardindan, gelisim ¢izgisine bakmak
uygun olacaktir®.

Bir gorus, auteur yaklasimin “dolayli bir sekilde 1. Dinya Savasi sonrasinda ABD
ile Fransa arasindaki politik ve ekonomik meselelerde ortaya ¢ikti[gini]” soylemektedir
(Kolker, 2011). Esen’den 6zetlenecek olundugunda (2013) olursak, savas yillarinda ya-
sak Amerikan filmlerinin, savasin bitimi ve Alman isgalinin sona ermesiyle Fransa’ya
girebilmesi, geng Fransizlarin fazlaca sayida Hollywood filmleri ile tanismasini saglar.
Paris’in tumnd kaplayan sinema kullplerinin etkinligi ve daha 6nce ¢ekilmis veya yeni
cekilen filmlerin tekrar izlenebilmesi, burada toplanan geng Fransizlari oldukga etkiler.
Sinematek’te giinde yedi kez eski filmlerin gosterildigi, her tlkeden her tirld filmin
gbsterim programina dahil edildigi, bu sayede buradaki gen¢ Fransiz seyircisinin
Howard Hawks, Alfred Hitchcock, John Ford ve Orson Welles gibi Amerikali ydnetmen-
lerin filmleri ile tanistigl notu disdlir (aktaran Kabadayi, 2013). Bu dénem geng Fran-
sizlarin, Amerikan filmlerine tutkulu oldugu yillardir (Biryildiz, 2016, s. 90). Sinema-
tek’te filmler izleyerek yetisen bu geng kusak, daha sonra Bazin’in dnderliginde Ca-
hiers du cinéma dergisi etrafinda toplanir. Kolker'e goére (2011) Cahiers du cinéma

4 Auteur kurami incelerken, kuramin olusmasinin dnctllerinden biri olan, Astruc’un “Yeni Bir
Avangardin Dogusu: Kamera-Kalem” adli metni ya da kavrama dair temel metinlerden biri olan
Frangois Truffaut’nun Fransiz Sinemasinda Belirgin Bir Egilim adli metnine bir bakis atmak yerine,
kavramin dogusundaki ABD etkisi ve Fransa’da bir politika olarak gelistirilen kavramin, Sarris ile
birlikte ABD’ye goturilmesi ve oradaki etkinligi izerinde duracagiz. Boylelikle, kavramin endstri
icerisindeki anlamini ve gelisimini takip edebilmek ve daha sonrasinda da bu kavrami, Hollywood
endstrisi ile birlikte distnerek sorunsallastirma imkani bulabiliriz.

«32.



Hollywood Sinemasi ve Auteur Yénetmen iliskisi:

Kiltir Endistrisi Baglaminda Elestirel Bir Bakig YilfYear 2022 - Sayy/lssue 4 - ss./pp. 21-39

dergisi elestirmenleri® kendi (ilke sinemalarina saldirida bulunmus ve Amerikan sine-
masini bir model olarak benimsemislerdir. “Astruc’tan 6grendikleri gibi, bazi sanatgi-
larin kendi éykulerini, kendi dilleriyle, farkli bicimde anlatmalarinin sinemada mimkin
oldugunu ve bunu basaran Amerikali yénetmenler bulundugunu” ileri stirmislerdir
(Esen, 2013, s. 37). Cahiers du cinéma dergisi elestirmenleri, Amerikan sinema endUst-
risindeki ticari baskilara ragmen, kendilerini ortaya koyabildiklerini distindukleri
Hawks, Ford, Welles gibi yonetmenlerle ilgilenmisler ve endistri icerisinde bir teknis-
yen olarak gorilen ydnetmenin, dneminin kesfedilmesini saglamislardir.

1950'li yillarda, Fransa’da bir politika yaratici yénetmenler politikasi olarak gelis-
tirilen yaklasim, Sarris’in 1962’de Auteur Kuram Uzerine Notlar (Notes on The Auteur
Theory in 1962) adh ¢alismasi ile Hollywood'un Glkesi ABDye ulasir (Esen, 2013, s. 41-
43). Sarris “iyi” yonetmeni, “kotiu” yonetmenden ayirmak, diger bir deyisle auteurleri
ortaya c¢ikarmak icin bir degerler 6lcitu gelistirir. Sarris’e gore, esmerkezli G¢ daire
olarak gorsellestirilebilecek bu élgitler; teknik yeterlilik, ayirt edilebilir kisilik ve i¢ an-
lamdir. Yonetmenin buna tekabil eden rollerini ise teknisyen, stilist ve auteur olarak
distinmek gerektigini soyler (Sarris, 2010, s. 44). Kolker’e gore (2011, s. 169) bu g
Olcit yonetmenin bir film yapisindaki kontrol edici gliciinin ifadesi olarak karsimiza
cikar. Secil Biker (2019, s. 265) Sarris’in Fransa’da bir politika olarak ortaya konulan
yaklasimi Ulkesinde, bir kurama donustirme ¢abasi icinde oldugunu ve yaklasimin
“kuram” halini almasindan 6tirt ¢ok daha fazla 6nemsenmeye baslandigini ifade
eder. Clnkd kuram, ABD’de sadece filmler hakkinda disinme ve konusmanin bir yolu,
filmlerin gercekten nasil yapildiklarinin dogru bir tanimlamasi olarak degil; ayni za-
manda film yapim strecinde glg hiyerarsilerini yeniden dagitma konusunu disinme-
nin bir yolu olarak gorulur (Kolker, 2011, s. 208).

Robert Stam’e gore (2014) Sarris ile birlikte kuram, Amerikan sinemasinin tstin-
|Ggund ortaya koymaya calisan, “ulusalcl” bir araca donusur. Calismalari ile Hollywood
sinemasinin 6zglin basarilarini aktarmaya calisir. Sarris, ABD’de auteur kuram gerge-
vesinde, birgok Hollywood yonetmeninin degerini ortaya koymus, onlari unutulmak-
tan kurtarmis ve endustri icerisinde herhangi bir ydonetmen gibi tiketilip, yok olmasini
onleme ¢abasinda olmustur (Esen, 2013, s. 43). Daha da ileri giderek, auteurlerin ta-
rihini Hollywood’un tarihi olarak goérir (Butler, 2011, s. 41). Kuram, Sarris’in de katki-
lariyla, ihmal edilen filmler ve tirler icin paha bicilmez bir kurtarma operasyonu olarak
kullanilir. Bu sayede Amerikan B sinifi filmler yapan Samuel Fuller gibi isimler, Ingmar
Bergman gibi sinemanin biyuk yonetmenleriile ayni dogrultuda degerlendirilir (Stam,
2014, s. 103). Ayrica, kuramin ABD’deki gelisimi ile “auteurin adi, bir ‘marka’ olarak,
bir filmi etiketleme ve satma araci olarak, is gorebilir” dizeyine ¢ikariimistir. Béylelikle

5 Sinematek’te filmler izleyerek yetisen bu yeni kusak, daha sonra dergi cevresinde, elestirmenlige
baslamislardir. Bu elestirmenler arasinda Frangois Truffaut, Jean-Luc Godard, Eric Rohmer, Jacques
Rivette, Claude Chabrol gibi isimler akla gelen ilk isimlerdir.
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enduUstri icerisindeki kabul gérmus “auteur yonetmenler” beklentileri yonlendirebilir,
anlami ve hazzi belli yonlere sevk edebilir (Neale, 2010, s. 109). Bu sayede yapit, cogu
zaman niteligine bakilmaksizin, kim tarafindan yapildiginin énemsenmesi ile ilgi duyu-
lan ve duyulan ilgi sayesinde endUstri agisindan kazang saglayan bir yapita donUsir.

Sarris, 1990 yilinda Film Comment dergisinde yayimladigi Auteur Kuram Hayatta,
Iyi Durumda ve Arjantin’de Yasiyor (Auteurism is Alive and Well and Living in Argen-
tina) baslhklh calismasinda, 1962 yilindaki metnini “pervasizhigin ve icglidinin kistah
bir karisimi” olarak niteler; o glinlerde Hitchcock, Ford, Welles gibi ydnetmenlerin za-
yiIf eserlerini ylceltmek zorunda hissederek calistigini itiraf eder (Sarris, 2019, s. 276-
278). CUnku Sarris, endistri icinde daha fazla s6z sahibi olan, yildiz oyuncu, senarist
ya da yapimcinin 6ne ¢ikarilmasina karsi ¢cikmis ve yonetmeni filmin merkezine koy-
mustur (Kablamaci, 2011, s. 68). Esen, bu duruma yoénelik, Hollywood’un olusturdugu
stdyo kurallari yizinden ve tek tip Uretime donismis populer filmler nedeniyle,
stidyoya kim girerse girsin, kurallara uyuldugu strece ayni film cekilebilir anlayisinin
egemen oldugunu ve fazlaca dnemsenen yildiz oyuncu, senarist, yapimci gibi diger
etkenlere karsilik var olan bu durumu dengelemek icin ABD’de kuramin 6ne sirilmus
oldugunu ifade eder (Esen, 2013, s. 44). Burada, Bazin’in yaklasima getirdigi elestiri
hatirlanabilir. Bazin, yaklasimin, yonetmenler Gzerinde bir kilt yaratilmasina sebep ol-
dugunu daslindr. Ona gore yaklasimi benimseyenler, sinemada Shakespeareler,
Rembrandtlar bulmak ister bir tavirdadir. Oysa sinema, roman ya da resim gibi bireye
dayanmaz. Ustelik Hollywood sinemasinda bireysellik cok daha azdir (aktaran Biiker,
1989, s. 40-41).

Esen’e gbre kuram, ilk inceleme alani olarak ticari sinema igerisindeki yaratici
yonetmen anlayisindan zamanla siyrilarak, bagimsiz yapim kosullarinda eserler Greten
Ozglin yonetmenleri ve bu yonetmenlerin birbiriyle battnlik iceren filmleriyle ilgili bir
calisma alanina donlismastir. Bugln, ticari sinema iginde ya da disinda olduguna ba-
kilmaksizin, filmleriyle kendine 6zgl bir diinyay! kurabilmis ve bunu kendi sinemasal
anlatisiyla aktarabilmis ydnetmen, auteur olarak degerlendirilmektedir (Esen, 2013, s.
46). Esen’in auteur kurami ve sinemada auteur yonetmenin kim olduguna dair yapmis
oldugu tespit, calismamiz agisindan énemlidir. Kiltir endUstrisi kavramini ortaya ko-
yan isimlerden biri olan Adorno’nun, auteur kurama dair yaklasimi, bu noktada iki
farkh acihm sunmaktadir. Hollywood endustrisi icerisinde olan ve olumsuz olarak de-
gerlendirdigi ya da daha dogrusu endustri tarafindan sindirildigini disundugu auteur
yonetmenler ve anlamsal olarak, ticari sinema icerisinden zamanla siyrilarak, hem
ABD’de hem de baska cografyalarda bagimsiz yapim kosullarinda ve teknik mikem-
meliyetciligin disinda filmler ortaya koyan auteur yénetmenler olarak ayri ayri deger-
lendirilmelidir.

Esther Leslie (2011, s. 41) filmin, kendisini olusturan mekanizmalarin statikoya
karsl direnis icin bir parca umut sunduklarini; Adorno’nun ise bu umudun farkinda
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oldugu ifade eder. Leslie’den aktaracak olunursa; Adorno, 1966 tarihli Filmtranspa-
rente (Transparencies on Film) bashkli metninde, bu umudu, aralarinda Alexander
Kluge’'nin de bulundugu Yeni Alman Sinemasinin yetersizliginde bulur. Bu yeni dalga,

“Babanin Sinemas!”®

olarak goriulen donemin egemen sinema anlayisina karsi bir di-
renis olma umudu tasimaktadir. Adorno metinde, “tekniklerine tam olarak hakim ola-
mayan, sonucta rahatlatici bir sekilde kontrol disi ve tesadiifi bir seyler aktaran yapit-
larin 6zgurlestirici bir niteligi vardir” diye baslayarak, Yeni Alman Sinemasinin yeter-
sizligine dair bir savunuyu ortaya koyar (aktaran Leslie, 2011, s. 41). Seyirci icin, “ha-
tada ve yetersizlikte hem mekanizmanin egemenliginden ve yénetmenin sinirli dinya
gbrustne tabi olmaktan hem de kiltur ideolojisinden bir kagma sansi vardi[r]” (Leslie,
2011, s. 42). Adorno igin, “film ya da yénetmen kor olmaliydi, boylelikle bu gérme
sanatinda korluk olursa, o zaman nesnel ve hakiki bir seyler yakalanabilirdi”, buradaki
korlak, “izleyiciyi ideolojik boyun egis icinde kusatan, insan deneyimini bayagilastiran

]

sermayeye hizmet etmeyen bir seyler yapma olasiligl” sunuyordu; ona gore “kor film”
planli film yapiminin kliselerinden kurtulma imkani saglayabilirdi (aktaran Leslie, 2011,
s.43). Adorno’nun yénetmen dostu Kluge ile yapilan bir roportajda Kluge, Adorno’nun
sinemaya karsl tutumuyla ilgili anilar aktarir. Bu roportajda Kluge, yasaminin son yilla-
rinda Adorno’nun “kiltar endistrisi icinde filmin ticari yanina karsi ¢ikan bir sinema
estetigini kavrayabildigini” 6ne slrer. Adorno’nun “auteur filmine, 6zellikle de Fransiz
olanlarina saygi duydugunu” belirtir. “Godard’in Serseri Asiklar filminin onu sasirtti-
gini; filmi aptalca ama ilging buldugunu; montajinda kararli ve estetik olarak radikal”

bir bicimde degerlendirdigini aktarir (aktaran Leslie, 2011, s. 42).

Adorno’nun yasaminin son yillarinda kiltir endustrisi icerisinde filmin ticari ya-
nina karsi ¢ikan bir sinema estetiginin var olabilme ihtimaline yakinhk duymaya basla-
masl, bu tartismalarin ikili bir yapiya sahip olabilecegini, belki de siginacak bir kose
bulunabilecegini hatirlatmaktadir. Ancak Adorno, Aydinlanmanin Diyalektigi’nde kil-
tlr endustrisi ideolojisinin yayginligini saglayan filme dair olumsuz distincelere sahip-
tir. EndUstri icerisindeki auteur yonetmenin durumunu, bu olumsuz dislnceleri de
dikkate alarak tespit etmek yerinde olmaktadir. Daha 6nce Sarris’in ¢cabalarina yonelik
getirilen elestiriler, auteur kuraminin ABD’deki aragsalligi ve bir bakima Hollywood Us-
tinlGgund ortaya koyan bir ulusalcilik tasidigina yonelikti ve auteurin konumunu, en-
distriye direng saglayan degil de endustriye uyumlanan ve/ya uyumlanmak zorunda
kalan bir anlayisa cikariyordu. Benzer sekilde Adorno ve Horkheimer da boyle disin-
mekteydi. Adorno ve Horkheimer, Kiltir Endiistrisi: Kitlelerin Aldatilist Olarak Aydin-
lanma baslikll metinde, auteurin ¢abasini, endistri tarafindan hesaplanabilirlikle be-
raber, kabul edilebilirlige donlsen ve boylelikle de sistemin gegerliligine imkan taniyan

& Bu tabir, Fransa’daki Cahiers du cinéma elestirmenlerinin/yénetmenlerinin, kendi tilke sinemalarinda,
dénemin egemen sinemasini tanimlarken ve bu egemen sinemaya yonelik elestirilerde bulunurken
de kullandiklari bir tamlama olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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bir durum olarak goriyorlardi. Fransiz elestirmenlerin, yere goge sigdiramadiklari ve
yaratici ydnetmenler politikasi yaklasiminin olusmasinda en ¢ok etkilendikleri yénet-
menlerden biri olarak gorilen Welles hakkinda “mesleginin geleneklerine karsi tim
saldirilari bagislanir, ciink hesaplanmis aykiriliklar olarak sistemin gegerliligini daha
da buyuk bir hevesle pekistirirler” diye distndyorlardi (Adorno ve Horkheimer, 2014,
s. 173). Onlar igin, “direnen kimseler yalnizca kendilerini dizene dahil ederek hayatta
kalabilirler[di]”, aksi halde “kultir endUstrisinden farkhliklari bir kez olsun kayda gegi-
rildi mi, tipki toprak reformcusunun kapitalizmin bir parcasi sayllmasi gibi, endistriye
ait olurlar[di]” (Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 176).

Hollywood endustrisi, zamana uyarlanan ve kazancini arttirmak i¢in devamli ola-
rak degisen bir yapiya da sahiptir. 1960’larda yeni bir Amerikan sinemasinin dogumun-
dan bahsedilir. Ancak bu dogum, her zaman oldugu gibi bir aldanimdan ibarettir. En-
dustriicerisinde yeni olan ve geleneksel olana bir baskaldiri olarak da okunabilecek ne
varsa, bir sekilde uyumlanma saglanir; “gercek bir tehlike olusturmadigi” fark edilir ve
bu “karsi-kaltir” tiketim Grintne dondsturilerek, paraya cevrilir. Bir baska deyisle,
“Kaliforniya platolarinin disinda kiguk bir gezinti yapmayi deneyen yénetmenler, ya
glzel bir birliktelikle bundan vazgec[erler] ya da Hollywood makinasi tarafindan eri-
tillirler]” (Crowdus, 1992, s. 212). George Lucas ve Martin Scorsese gibi yénetmenle-
rin’ Hollywood gelenegiyle baglarini koparmayi disiinmeden onu sirdirmekten
baska bir sey istemediklerini; yapmaya ¢alistiklarinin ise aslinda sadece, oyunun kural-
larini kendi egemenlikleri altina almaya yonelik oldugunu ifade eden Gary Crowdus
(1992, s. 216) auteur kuramin, bir bakima film yapim strecinde glg hiyerarsilerini ye-
niden dagitma konusuna yonelik bir caba olarak géruldiguni de hatirlatmaktadir.

Sonug

Galismada, ele alinan her konunun iki farkh yizinin oldugu ve bu iki yizin de varligini
surdirebildigi gorulmektedir. Aydinlanma, Adorno ve Horkheimer tarafindan hem kit-
lelerin aldatilisi olarak goriliyordu hem de ilerlemeci bir yone sahip oldugu dusun-
|Gyordu. Sanat hem form ve bicim yonuyle bir baskaldiri imkani yaratabiliyordu hem
de ancak kultir endustrisi ideolojisinin egemenliginde varligini surdirebilen,

7 Bugln her iki ydnetmen de auteur yonetmenler olarak gérilmektedir. Bu noktada, Esen’in auteurin
kim olduguna dair distincenin zamanla degisiyor oldugu tespitini hatirlamakta fayda var. Ayrica,
Scorsese gibi bir yonetmenin, Netflix gibi bir platforma, The Irishman (2019) adli filmi de yapmis
oldugunu hatirlamaliyiz. Endustrinin, Netflix araciligiyla basariyla sundugu ve her ne kadar, hem seyir
pratiklerine yonelik hem de dagitim konusuna yonelik alternatif bir imkan sunuyor gibi gértintiyor
olsa da tek tiplestiren ve aslinda 6zgurlik iddiasi sunmakla birlikte, o 6zgurlugin sinirlarini belirleyip,
seyircinin begenisini dahi hem hesap eden hem belirleyen bir tavri sirdiirdigint gorebilmekteyiz.
Ancak bu konu Adorno ve Horkheimer’in getirdigi elestirileri hatirlatmakla birlikte, ayrica
distntlmesi ve tartisiimasi gereken bir konu olarak karsimizda durmakta ve ¢alismamizin sinirlarinin
disina tasmaktadir.
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uyumlanan ve alinabilir/satilabilir bir metaya dénlsebiliyordu. Benzer sekilde film, bir
sanat olabilme iddiasini her zaman tasiyordu ancak kultir endUstrisinin ideolojisinin
pekistirilmesinin de en kuvvetli araclarindan biri olarak islev goriyordu.

Galismamiz, auteurtn, kiltir endUstrisi ideolojisinin egemenliginde nasil bir
konuma sahip oldugu Uzerine dusiinmeyi amaclamistir. Auteur ybnetmenlerin
durumunun da ikili bir yapiya sahip oldugu calismamizda ortaya koyulmustur. Auteur
yonetmen, bir taraftan tipki Fransiz elestirmenlerin Welles hakkindaki gorusleri gibi
endUstri icerisinde yeni ve vyaratici biri olarak gorilliyordu; diger taraftan da
karsisindaki bu gelismis endustri tarafindan sindirilebiliyordu ve hatta auteur
yonetmenin kendisi, bu endUstriye uyumlanmaya calisan biri olarak da karsimiza
cikabiliyordu.

Bu ikilikler icerisinde glicli olan tarafin, kiltir endustrisinin ideolojisi oldugu
soylenebilir. Egemen ve yaygin olanin, kiltlr endUstrisinin ideolojisi oldugu, yapilan
arastirmalar sonucunda gorilmektedir. Adorno’nun siginacak bir kdse olmadigina dair
dislncesini tekrar hatirlamanin yararl olacagl ifade edilebilir ¢linku her siginak,
endUstrinin egemenliginin bir baska gérinimu olabilme tehlikesi tasimaktadir. Bu
noktada, gosterilen ve/ya kendi kesfettigimizi dusindugimiz bir siginak arayip
bulmak yerine, her siginaga mesafeyle yaklasmanin ve ayrica, siginmaya karsl
duyumsanan bu ihtiyaci, tekrar tekrar sorgulamanin, kiltir endlstrisinin egemen
ideolojisine karsi bir direnis imkani yaratabilmesi agisindan daha etkili oldugu ifade
edebilir.
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Kapitalist endustrinin ataerkil yapi etrafinda bigcimlendirdigi soylemler, toplum-
sal cinsiyet normlarini yeniden Uretecek sekilde kadinlar arasi etkilesim bigim-
lerini asimetriklestirir. Boylece ataerkil perspektiften kadinlar arasi farkliliklar,
esitsiz bir gorinime burindarulerek, hegemonik sdylemlerin alani haline geti-
rilir. Hegemonik kadinligin en ¢ok gorintr oldugu durum ise, anne kadin olma
veya olmama halidir. Bu calisma araciligiyla ataerkil kapitalist piyasalasmanin
etrafinda maddi kalturin Urettigi ideal annelik ve kadinlk imgesi, 2019 tarihli
Ebebek reklam kampanyasina odaklanarak tartisiimistir. Kadinlar arasi hegemo-
nik iliskilendirme ve annelerden beklenilen ideal davranis kaliplarinin ortaya ¢i-
kardigl anlamlandirma pratigi, feminist elestirel sdylem analizi araciligiyla analiz
edilmektedir. Reklam filminin temel aldig| ideal kadin imgesi, “geleneksel anne”,
“modern kadin” kalibi arasina yerlestirilmektedir. Kadinlar arasinda kurulan bu
tdr ayrimlar hegemonik kadinlik insasiyla iliskilenmekte ve ideal kadin imgesi bu
karsitliklar Gzerinden insa edilmektedir. Ele alinan reklam filminin analizinin bul-
gularina gore: Kadinlarin mutlu olmasi anne olmasiyla ve reklam metnine yer-
lestirilmis olan ideal tiiketim bilincine sahip bir anne olabilmesiyle mimkun hale
getirilmistir. Bunun yani sira reklam filminde yer edinen annelik mitinin insan
GUstu niteliklere sahip olusu, anne kadindan beklentilerin Gtopik niteliklere sahip
oldugunu da géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: feminist teori, ebebek reklam filmi, annelik imgesi, hegemo-
nik kadinlik
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“Happiness” with Hegemonic Womanhood: The
Image of Motherness in Ebebek Advertising Film

ABSTRACT

The discourses shaped by the capitalist industry around the patriarchal struc-
ture asymmetric of the forms of interaction between women in a way that re-
produces gender norms. In this case, with a patriarchal point of view, the dif-
ferences between women are rendered unequal and become the domain of
hegemonic discourses. Motherhood is one of the situations in which hege-
monic femininity is most visible. It is possible to consider advertising campaigns
as a reflection of this situation. Through this study, the ideal motherhood and
femininity image produced by the material culture around the patriarchal cap-
italist marketization was discussed by focusing on the 2019 Ebebek advertising
campaign. The hegemonic association between women and the practice of
making sense of the ideal behaviour patterns expected from mothers are ana-
lyzed through feminist critical discourse analysis. The examination of the com-
mercial film revealed that becoming a mother and having the ideal consump-
tion consciousness that is implied in the advertisement text are both related to
women'’s pleasure.

Keywords: hegemonic femininity, image of motherhood, ebebek advertising
film, feminist theory
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Extended Abstract

With the discovery of the value of emotions for consumption, the framing of emotions
has been harmonized with the messages of the market. The myth of motherhood also
gets its share from this objectification process and is made a part of material culture.
The construction of the ideal motherhood myth also takes its share from this process.
Motherhood in the market has focused on consumption and has become a part of
marketing strategies. Within the meaning-making practice of capitalist industry,
women are directed to consumer behaviour depending on their gender roles and
framed in a way that is based on capitalist reproduction principles. As a result of these
framing, the narratives about women lay the groundwork for creating images of
women with defined boundaries. It is possible to trace these framings in advertising
texts, which play) leading role in the presentation of material culture. The hegemonic
pressure created among women within the meaning-making practice of capitalist
markets and patriarchy shows the performances expected from women. The align-
ment of the differences between women according to the dominant capitalist and
patriarchal hegemony coincides with these expectations. In dominant orders, the
space to be given to differences is easily suppressed and narrowed. It is possible to
investigate the effects of this situation in visual culture. Positioning women as rivals
among themselves in media content makes it difficult for them to approve of each
other's experiences and feelings. It is possible to trace these framings in advertising
texts, as in the discussion of hegemonic femininity, which is the subject of this study.
Through this study, the 2019 Ebebek commercial, as an example of the discursive
practices created by the capitalist and patriarchal forms of oppression embedded in
visual culture, was discussed with the feminist critical discourse analysis method.

Feminist critical discourse analysis: By deconstructing the patriarchal construc-
tion of language, discourse and knowing, it reveals the patriarchal perspective em-
bedded in these acts. In this sense, using the feminist critical discourse analysis in the
analysis of advertising contents also opens up discussion of the role of capitalist mar-
kets in producing patriarchal hegemonic discourse. At the same time, feminist critical
discourse analysis is concerned with revealing the negative aspects of discourses that
refer to gender norms, as well as opening up space for the voices, demands and feel-
ings of subordinated groups. It becomes necessary to make visible the pressure cre-
ated by the hegemonic femininity narrative on women in advertising texts. Thus, how
the differences between women are constructed and conveyed to the audience
should be problematized and the structure of this hegemonic oppression should be
opened to discussion. Through these discussions, it will be possible to think critically
about the structure, functioning and interpretation practice of hegemonic oppression
within the narrative of visual culture. The image of motherhood, which is in the the-
oretical path of this study, departs from the feminist theory. Discussions about what



motherhood and femininity are in the visual culture are mentioned. Then, critical fem-
inist discourse analysis was done by choosing Ebebek advertisement. Considering the
findings in the analysis of the Ebebek advertisement film, which is the subject of the
study, the constructed motherhood myth determines how women's emotions, per-
formances and consumption habits should be. Privileges given to the targeted audi-
ence are built to exclude different groups. The order of signs which is inherent in the
advertisement text is structured to increase capitalist industry and hegemonic asso-
ciation. This framework created about what femininity is and how it should be posi-
tioned also works in a way that fosters the idea of inequality between women. In this
case, the bond of sympathy between women is damaged, and exclusion takes the
place of solidarity.
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Girig!

Duygularin tiketim icin tasidigl degerin kesfedilmesiyle birlikte duygulara dair cerce-
velendirmeler, piyasanin mesajlarina uyumlu hale getirilmistir. Annelik miti de bu nes-
nelestirme strecinden payini almakta ve maddi kiltirin bir pargasi haline getirilmek-
tedir. ideal annelik mitinin insasi da bu slrecten payini almaktadir. Piyasa icinde an-
nelik, tiketime odaklanmis ve pazarlamanin stratejilerinin bir parcasi haline getirilmis-
tir. Reklam metinlerinde, annelik imgesini gostergebilimsel analizden faydalanarak ¢6-
zUmleyen Semiray Ylcebas'a gore (2019) reklamlarda kadin imgesi noksanliklarla (ve
bunun sonucunda tatminsizlikle karsi karsiyayken) tanimlanirken, annelik imgesi bu
noksanhgin tamirini mimkin kilan bicimde sunulmaktadir. Goérsel kaltur iginde kadi-
nin bu bakis agisiyla ele alinisi, eril egemen séylem dizenini isaret eden argimanlarla
iliskilenmektedir. Oziinde kadinlarin ne ve nasil olmasi gerektigine dair belirlemeler,

temelde toplumsal cinsiyete dayali rasyonalite etrafinda sekillendirilmektedir (Keller,
2007, s. 97-110).

“Kapitalist ataerki”nin? anlamlandirma pratigi icinde kadinlar, toplumsal cinsiyet
rollerine bagl olarak tuketici davranislarina yénlendirilmekte ve kapitalist yeniden
Uretim esaslarina dayanacak sekilde cercevelenmektedir. Bu cercevelendirmeler ne-
ticesinde kadinlara dair anlatilar, sinirlari belirlenmis kadin imgeleri olusturmaya ze-
min hazirlamaktadir. Maddi kaltlrin sunumunda basat rol Gstlenen reklam metinle-
rinde de bu ¢ercevelendirmelerin izini sirmek mimkdndir. Bu ¢alismanin kuramsal
izleginde yer alan annelik imgesi, feminist teoriden yola ¢ikmaktadir. Anneligin ve ka-
dinligl ne olduguna dair gorsel kiltir icinde yer edinen tartismalara deginilmistir. Ar-
dindan bu reklamlardan e-bebek reklami segilerek elestirel feminist soylem analizi ya-
piimistir. Feminist elestirel séylem analizinin merkezine ise Sara Ahmed (2016) dilin,
soylemin ve bilmenin ataerkil insasina karsi gelistirdigi “oyunbozan feminist” perspek-
tif yerlestirilmistir.

“Oyunbozan feminist” olmak, egemen anlamlandirma pratiklerinin icine gdmuli
soylemlerde, kapitalist piyasa ve ataerkil toplumsal normlarin cerceveledigi sdylemleri
ve midahaleleri agiga ¢ikarmaktir. “Oyunbozan feminist” perspektif: Toplumsal cinsi-
yet arz eden soylemlerin rahatsiz edici yanlarini ortaya ¢ikarmakla ilgilendigi kadar
madunlastirilan gruplarin sesine, taleplerine ve duygularina alan agabilmeyi de kapsa-
maktadir (Ahmed, 2016). Bu analiz, feminist elestirel sdylem analizine dayanmaktadir.

1 Bucalisma, 12-13 Ekim 2021 tarihlerinde Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi himayesinde ¢evrimigi
diizenlenen iletisim ve Otesi: Lisansisti iletisim Calismalari Sempozyumu’nda sunulan “Feminist
Teoride Annelik Tartismalari ve Ebebek Reklam Filminde Annelik imgesi” baslikli bildiriden gelistiril-
mistir.

2 Mies (2012) “kapitalist ataerki” kavramini, kapitalist piyasalarin ataerki tarafindan bigimlendirildigini
ifade etmek igin kullanmaktadir. Bu kavram, galismanin sorunsallastirdigi ataerki ve kapitalizm bagini
ifade etmek agisindan 6nemlidir.
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Feminist elestirel soylem analizi, “hiyerarsik olarak cinsiyetlendirilmis toplumsal di-
zenlerin strduridlmesinde” séylemlerin nasil insa edildigi ve hangi kodlari tasiyip top-
lumsal olarak konumlandirdigini arastirmaktadir (Lazar, 2007, s. 141). Elestirel soylem
analizinden temellenen feminist elestirel sdéylem analizi, toplumsal esitsizlikleri konu
alan elestirel sdyleme ek olarak toplumsal cinsiyete dayali iktidarin Urettigi séylemlere
odaklanir.

Esitsizliklerin nasil cinsiyetlendirildigi ve dile aktarildigiyla ilgilenir. Bu noktada
kadinlarin konumunu sekillendiren ataerkil dizenlerin tarihsel ve sistematik olarak
noétr veya eril iktidarin sdylemlerinin buyrugunda sekillendirildigine dikkat ¢eker (Iri-
garay, 2014) Bu sistematik tutum, kadinlarin konumuna dair eril “egemen senaryo”la-
rin disina ¢ikabilmeyi amaglar (Heilbrun, 1992). Feminist elestirel séylem calismalari
dildeki ataerkil iktidari goriinir kilarken ayni zamanda anlamlandirma pratiklerinde
aciga cikan iktidari yapibozuma ugratir. Boylece toplumsal ve “sdéylemsel donisime”
(discursive turn) katkida bulunur (Lazar, 2007, s. 144).

Galismanin konu edindigi Ebebek reklam filminin (Ebebek, 2019) analizindeki
bulgular gbz 6niinde bulunduruldugunda, insa edilen annelik miti, kadinlarin duygu-
lari, performanslari ve tiketim aliskanliklarinin nasil olmasi gerektigine dair belirleme-
lerde bulunmaktadir. Hitap edilen hedef kitleye verilen ayricaliklar, farkli gruplari dis-
layacak sekilde insa edilmektedir. Reklam metnine ickin gostergeler dizeni, “kapitalist
ataerki”yi ve hegemonik iliskilendirmeyi artiracak sekilde yapilandiriimaktadir. Kadin-
l1gin ne oldugu ve nasil konumlanmasi gerektigi hakkinda olusturulan bu gergeve ayni
zamanda kadinlar arasi esitsizlik fikrini besleyecek sekilde islemektedir. Bu durumda
kadinlar arasi duygudaslik bagi zedelenmekte, dayanismanin yerini dislama almakta-
dir.

Feminist teoride annelik tartismalari

Yirminci yuzyilin ikinci yarisindan itibaren kadin hareketleri, anneligin kadinlarin yasa-
mina getirileri (zerine tartismalar yogunlasmistir®. Feminist arastirmacilar daha ¢ok
anneligin biyolojik belirlenimle sekillendiriimesi bu sebeple anneligin kadinlar tze-
rinde tahakkiim kurmasina elestirilerde bulunmuslardir (Digiunzio, 1999). Anneligin
kadinligin “dogasi” olarak gorildigl biyolojik temelli yaklasimlarin belirlenmesi, 6zci

3 Liberal, radikal, Marksist ve Ekolojist feministler bu konu tzerinde farkl degerlendirmelerde
bulunmaktadir. Liberal feminizme yén veren isimlerden Mary Wollstonecraft (2012), anneligi
olumlarken kadinlarin daha iyi anneler olmalari igin egitim ve ekonomik bagimsizlasmanin énemine
vurguda bulunur. Radikal feministler, anneligin kadinlarin yasamini ataerkil baskiya ve biyolojik
belirlenimci ideolojiye teslim ettigini belirterek anneligi olumsuzlar. Marksist feministler, anne
bedenin Uretimin bir pargasi olarak isledigini bu yonuyle anneligin kadinlarin yasaminda énemli bir
yeri oldugunu belirtirler. Ekolojist feministler ise anneligin kadin ve doga iliskisini besledigini
belirterek anneligi olumlamaktadirlar (Donovan, 1997).
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yaklasimlarin da temelini olusturmaktadir. Judith Butler'in Cinsiyet Belasi eserinde
(2008) ifade ettigi Uzere cinsiyet tanimi, ikili hegemonik kavramlara (kadin ve erkek
olarak) sikistirildikca cinsiyet kimliklerine donuk baski ve sinirlandirmalar artmaya de-
vam edecektir. Cinsel var olus Uzerinde biyolojik ve kiltirel kiskag altinda ikili hege-
monya kurmak, cinsiyet kimligine dair farkh varoluslari madunlastiriimasina ve top-
lumsal cinsiyetin yerlesik hale getirilmesine sebebiyet vermektedir.

Anneligi degistirilemez bir bicimde sadece bir evli bir kadina ait kilmaktan gikarip,
annelik tanimlamasini genisletiyorlardi. Annelik; yalniz, geng, lezbiyen, refah anneleri,
tastyici anneler gibi farkli anneliklere agilmasi bir gereklilik olarak ortaya ¢ikiyordu. Bu-
nun yani sira kadinlar arasinda anne olmanin kendi istek ve arzulariyla 6rtistigina,
cocuk sahibi olmanin kendi 6znellikleri Gzerinde baski olusturmadigini ifade eden ka-
dinlar ve feminist arastirmacilar bulunmaktadir. Bu durumda annelik, kadinlar ve fe-
minist arastirmacilar tarafindan saf bir bicimde olumsuzlanmamaktadir. Feminist mu-
cadelenin sorunsallastirdigl temel nokta, ataerkiye dayali anneligi icra etmedeki esit-
sizlikler ve baskilardir. Feminist kurama 6neli katkilari olan, Simone de Beauvoir ise
(1974) analikla birlikte gelen yaratimin belli bir deger ve kendinde bir varlik yaratma-

"4 dniinde engel teskil ettigine isaret eder. Bireysellesemeyen

nin ve “askinlasmanin
ve kisith deneyimlerle cercevelenen annenin yasami dar kalmaktadir. Bu durumun asil
sebebi ise hem kadinlarin hem de ataerkil kiltirun ¢izdigi kadin imgesiyle iliskilidir.
Oysaki anne ve cocuk arasinda kurulan bagimliiliskinin rasyonel ve psikolojik dayanak-
lari sorgulanmalidir. Clinku anne karninda olusan ¢ocugu “kendisi yapmamakta, cocuk
onda olusmaktadir; eti yalniz yeni bir et dogurmaktadir, yeni bir varolus olanagindan
yoksundur, bu varolus kendi kendini yaratacaktir” (Beauvoir, 1974, s. 153-154). Kadi-
nin bedenine ve duygularina bir butin olarak var olusuna yiklenen anlamlar toplum-
sal cinsiyetin yasanma pratiklerinin sonucudur. Bu durumda annelik idealince anne ve

cocuk arasindaki baga yiklenen anlamlandirmalara karsi siphe duyulmalidir.

Annelige dair bu ¢cok yonli tartisma, anneligi ele alma bicimlerinde ¢cogul anlam-
landirmalarin bulundugunu géstermektedir. Bu noktada feminist politikanin mimkadn
kilmaya calistigl kadinlarin arasinda bu ortaklik yapisal hale gelen baski ve siddeti go-
rinUr kilmaktir. Kadinlar arasinda “farkhlik ikilemleri”nin olusturulmasi farkli kadin de-
neyimlerinin olumsuz yargilamalarin merkezi haline gelmektedir. Bu sebeple, kadinlar
arasi 6zgun kosullarin (cografya, kimlik, yas, toplumsal degerler vd.) hesaba katiimasi
ve yapllacak degerlendirmelerde anneligin yasanma bicimdeki baglama 6zen gosteril-
mesi gerekmektedir. Akis taktirde annelik, kadinlar arasinda da hegemonik soylemi
Uretmeye en elverisli argimanlari Gretmeye acik hale gelmektedir (Digiunzio, 1999).
Deniz Kandiyoti'ye gore (2013) kadinlar da ataerkil kaltir kodlarin tesirinde (icinde
yasanilan egemen kultur bireyi veya grubu doénlstirme glclne sahiptir) hareket

4 Beauvoir'nin (1974) feminist felsefesinde askinlik, kadinlarin zorunluluklarin alanindan gikabilme
kapasitesine ve bagimsiz bir varolusa sahip olabilme mucadelesine baghdir.
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edebilmektedir. Bu durumda kadinlar da “onlari eziyormus gibi goriinen sistemlere
kadinlar da erkekler kadar bagl olabilirler” (Kandiyoti, 2013, s. 16). Boylece hegemo-
nik kadinlik ve erkeklik perspektifleri toplumsal cinsiyet normlari icinde mizakere edi-
lir ve anlamlandirilir®. Ozellikle kadin “dogasi” tartismalari en ¢ok kadini cocuk dogur-
makla esitlemekte ve ataerkil sistemin baskilarini en cok mesrulastiran argimanlarin
basinda gelmektedir. Ayni zamanda kadinlarin kamusal hayata katilim konusundaki
engelleri gliclendirmekte, eril politikaya zemin hazirlamaktadir. Feminist politika bu
temelde 6zellikle kadinlarin cocuk sahibi olup, olmama konusundaki kararinin kadin-
lara birakilmiyor olusu sorunsallastirmaktadir. Boéylece kadinlarin kendi bedenleri Gize-
rindeki tasarruflari ve dustinceleri sinirlandiriimasina karsi ¢ikilmaktadir.

Kiz ve oglan ¢ocuklarinin 6znelliginin olusumunda anne ve babanin cinsel farkli-
liklarinin etkisi Gzerine tartismalar 6zellikle psikanalistler tarafindan da sikca ele alin-
mistir. Sigmund Freud’un kadinlar hakkindaki analizlerinde baskin bir bicimde kadin
oznelliginin olusumunu erkekler Gzerinden tanimlar ve bu sebeple feminist kuramcilar
tarafindan da elestirilir (Wright, 2002). Egemen (Freud merkezli) psikanaliz disin-
cede, kadinlardaki penis eksikligi ve erkegin kadinlari tatmin edememesi, kadinlari
“kiskang” varliklar haline getirmektedir. Bu sebeple kadinlar cocuklarina daha duskin
varliklar haline gelmekte ve kadinin doyurulmamis sevgisi, cocuguna yonelmektedir.
Boylece anne, cocuk iliskide asiri sevgi, cocugu cinsel nesne konumuna getiriyor ve
vaktinden 6nce gelisen cinsel istegi, nevrozlara yatkinlastiriyordur (Freud, 1979, s. 54,
165-166). Estela V. Welldon’a gore (2001) “anneligi kimi kadinlarin sapkin davranabi-
lecegi gercegini disarida birakacak kadar koru kériine yiceltirsek ne anneye ne cocuga
ne de topluma yardim edebiliriz” (s. 98). Annelerin mitlestiriimesi belli 6znel deneyim-
lere sikistiriimasi ve 6zdeslestirilmesi “anneyi saplantili derecede ¢cocugunu yasamaya
kadar goturir” (s. 87). Bu sebeple toplumun ve annenin kendisine yikledigi anlamlar
hem cocugu hem kendisini nesnelestirme sirecine sokar ve bdylece ¢cocuk ve anne
Uzerinde kontrolslz bir tahakkim iliskisi aciga cikar.

Nancy J. Chodorow gore ise (2000) kadinlarin annelige dair istekleri ve talepleri
Uzerine tekil/Ust anlatilarin ¢ikarimlari annelerin bu deneyimle kurdugu kisisel ilis-
kiyi/deneyimini aciklamada yetersiz kalmaktadir. Clinkt kadinlar icin anneligin getiri-
leri hakkinda yapilan elestiriler kadar anneligin kadinlar igin tasidigi “kisisel anlam” da
esit derecede 6nemlidir. Bu durumda anne kadinlarin ¢ocuklariyla kurdugu iliski, ku-
ramlarin genel gecer veya timevarimsal 6lgeklerde sinanamaz. Clinki her anne gocu-
guyla farkli ve yeni bir bag kurmus olabilir. Bu bagi 6zgiin ve biricik kilan kisisel dene-
yimler ve anlamlandirmalarin belli davranis kaliplarina sigdirilmasi, bireylerin kendi ya-
samlari Gzerindeki iradeyi siliklestirir. Bu durumda her bireyin yasaminda pratik ettigi

5 Kadin gorismecilerle yapilan arastirmada kadinlarin moda fotograflari yorumlarinda fotograftaki
kadin imgesinin kendi kimlikleri ile cakistiginda yapilan degerlendirmelerin kadinlar arasinda
hegemonik kadinligin ortaya ¢ikisina dair bir 6rnek olarak bakiniz: Crane, 2003, s. 263-302.
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kararlarinin kendisi icin tasidigl anlama s6z hakki taninmalidir.

Reklam filminin feminist teori tartismalari cevresinde analizi

lan Woodward’in belirttigi Gzere (2016) maddi nesnelerin analizinde bir grubun, bir
kdltlrin veya yasam biciminin izini sirmek miumkindir. Bu sebeple nesneler, kilti-
rin ve dilin bir parcasi olarak dikkat ¢ekici unsurlara sahiptir. Bu dikkat ¢ekici unsurla-
rin icinde, nesnelerin toplumsal cinsiyeti canlandiran nitelikleri de vardir. Nesne dola-
yimli bir diinya, nesnelerin salt kullanim degeri acisindan degil, kimligimizin bir parcasi
olarak var eder. Béylece nesnelerin kiltirel olarak konumlandiriimasi ve anlatiya do-
nismesi, benlik insalari ve iktidar séylemleri icra edebilmesiyle iliskilenmektedir. Nes-
nelesmeye maddi nesneler, varoluslar ve duygular dahildir. Ylcebas'in ifade ettigi
Uzere (2019) reklamlarda kadinlarin sadece kendisini yansitmaktan uzak olmasi, top-
lumsal cinsiyetle ve anne olmasiyla iliskilenmektedir: “Bu gériinen evrende ise ¢ocuk
merkezde yer almaktadir. Kadinin butdnlGgi bu gosterge sisteminde oldugu gibi ¢o-
cugu ile kurdugu iliskide gizlidir. Anne ve ¢ocuk bir butlnlik olusturmustur” (s. 587).
Boylece annelik, salt ideolojik bir siireg olarak degil ideoloji tarafindan farkl soylemsel
boyutlarda yeniden Uretilen, isgal edilen, eklemlenen tanimlamalar igerisinde konum-
landirilir.

Kapitalist maddi diinyada nesnelere yiklenen duygusal anlamlar, sevgi belirtec-
leri olarak islev kazanmaktadir. Reklamda yer alan marka ve nesneler annelerin tercihi
oldugu icin anneye duyulan glvenle 6zdeslestirilerek, annenin tercihinden stiphe du-
yulmaz bir hale getirilir. Piyasa kosullarinda ebeveynlerin cocuklar icin yaptigi harca-
malar, “iyi” ebeveynligin isareti olarak pazarla uyumlu hale getirilmekte, yapilan har-
camalar gerekli/zorunlu harcamalar olarak konumlandirmaktadir (Elden ve Bakir,
2010, s. 131). Bu durumda annelere ve ¢ocuklara bicilen roller ve duygular, piyasanin
buyruklardan dogmakta ve yeniden bicimlendiriimektedir. Merin Sever’in belirttigi
Uzere (2015, s. 80) “gocugun “piyasalastiriimasi”, yalnizca ¢ocuk sahibi olma teknolo-
jilerinden ibaret degil; cocuk, buglin gercekten ¢ok karli bir tiketim piyasasinin tuglasi
haline gelmis durumda”dir. Boylece ¢ocuklar ve anneler “mutlu cocuk” ve ideal anne
anlatisi amaciyla nesnelestirilmektedir. Cercevesi belirlenmis bir anlati icinde verilen
mesajlarda cocugun ve annenin mutluluk belirteci haline getirilmesi dnemli bir pazar-
lama strateji haline gelmektedir. Cocugun mutlulugu icin annenin performansi belir-
leyicidir, bu performansin nasil olmasi gerektigi kultirel normlar ve piyasanin kosullar

"

tarafindan belirlenmistir. Ahmed’in belirttigi Gzere (2016) “‘mutlulugun sarthhg’ —bi-
rinin mutlulugunun baskasina bagli olmasi— hakkindaki ifadeler mutlulugun emredici
olmasi olmasini garantiler” (s. 83). Reklam filminde yer alan anne karakterde de goz-
lemlendigi Gzere anne kadin, gocugunun ve kendisinin mutlulugu icin cevresinde kisi-

lere ve gelisen olaylara karsl otoriter bir tutum benimseyerek mudahalede bulunur.
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Emredici olabilme tutumu veya “engelleri asma” ¢abasi, anne kadin i¢in mutlulugun
ve refahin kapilarini aramak adina mesrulastirilir.

Ahmed’e gore (2016), mutluluk kelimesini gostergeleri takip edildiginde mutlu-
luk tanimlamasinin verili/egemen kilturel ve kapitalist kategorilerle hallestigi gordl-
mektedir. Bu sebeple mutluluk kelimesinin gitmedigi yerlere gitmek, mutluluga dair
elestirel sorular sormak, patriarkal kurallari bozmak, haliyle koti olmak, oyunbozan
olmaktir. Pozitif psikoloji yarattigl yasam tarzlarinin dislayici yonine karsi mutsuzlu-
gun da yUzinin hesaba katilmasi gerekmektedir. Mutluluk olarak ifadelendirilen gos-
tergelerin yonelimleri ve nesnelestirme strecine odaklanildiginda bu mutluluk goster-
gelerinin tahakkimin bir parcasl oldugu anlasiimaktadir. Bu sebeple feminist oyun-
bozanlarin rahatsiz ve mutsuz edici tespitleri hayata ve firsatlara yer agmak, ma-
dunlastirilanlara sesini geri vermek ve tahakkiima goérunir kilmak gerekmektedir. Bu
sebeple verili “mutluluk vaat”lerinin ortaya ¢ikardigi krizlere dikkat cekmek elzem hale
gelmektedir. Bu mutluluk géstergelerinin dislayici ve ayrimci icerikleri etrafinda 6rilen
anlamlandirma pratiklerine yonelmek, aynilasmaya direnmek ve farkliliklari isaret et-
mek demektir. Duygulanimlarin farkl tonlariisaret etmek ise 6tekiyi gormek demektir
(Han, 2020). Tek tiplestirilen kadinlik ve anlatilari annelik anlatilarin neoliberal piyasa
ve ataerkil dizenin farkli kadin anlatilarina yoktur.

GUnumUzde modern anne olma, kapitalist piyasalarin belirlemeleri etrafinda se-
killendirilmektedir. Kapitalist piyasalarla uyumlu hale getirilen uzman gorusleri, iyi
ebeveyn olabilmenin ol¢llerini belirleyecek sekilde islemektedir. Bu belirlemeler ayni
zamanda toplumsal cinsiyet normlarini yeniden Ureterek, kadinlardan beklentilerin
6zlnde degismedigi bir alanda salinip durdugunu gostermektedir. Uzmanlarin yonet-
tigi anne ve bebek iliskisinde piyasalarin beklentileri dogrultusunda anneden beklen-
tiler rasyonellestiriimekte, annelerin sahip olmasi gerektigi disinulen duygusal bek-
lentiler ise (olaganustlu beklentilerle) irrasyonellestiriimektedir. Bu sirecte ise kadin-
larin bireysel taleplerine ve olumsuz duygularina yer yoktur. Cocuk dogurma, em-
zirme, iyi bakim gibi niteliklerin 6lgtler, anne Uzerindeki baskilari artirmakta ve boy-
lece anne ve g¢ocuk, uzun bir siire hayatlarini birbirlerine kenetlenerek gecirmek du-
rumunda kalmaktadir. Anne ve ¢ocuk arasindaki bu kenetlenme iki varligin da kendini
tek bir beden olarak kavramasi hem toplumsal hem de ekonomik sistemde desteklen-
mektedir. Boylece anneligin nasil yapilmasi gerektigine dair dayatmalar annenin iyilik
haline zarar verecek sekilde isler (Sever, 2015, s. 78-80).

(...) gocuguyla uzmanlarin tavsiye ettigi dizeyde ilgilenebilmek igin evde
kalmayi yeglerse bu kez ekonomik bagimsizligini kaybediyor ve “calis-
mayan anne” zihinlerde az ¢ok “geleneksel anne”yle eslestiriliyor; bu da
annenin “modern kadin” stattstni sarsiyor. Goruldugi gibi, egitimli ka-
dinin da “galismayan anne” imgesine dair bir rahatsizligi var. Ancak ayni

kadin, hayallerine veda etmeyi reddedip ¢ocuklarini yalniz kendi eme-
giyle blyutmezse, bu kez etkili bir toplumsal silah olan “ilgisiz anne”
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suglamasiyla karsilasacagini ve Ustine yikilan isler yizinden kariyerinde
de istedigi kadar hizli ilerleyemeyecegini biliyor (Sever, 2015, s. 78-79).

“lyi” veya ilgisiz anne olmamak adina galisan annelerin cocuk sahibi olduktan
sonra kariyerlerine olan ilgilerini kaybetmektedirler. Bu anneler geleneksel veya mo-
dern annelik arasinda salinan gerilimle yasamlarini 6nemli oranda degistirmektedirler:
Yari zamanli ¢alismaya yonelmekte veya islerini cocuklarinin gelecegini disinerek de-
vam ettirmektedirler (Nowak ve Thomsson, 2001). Bunun kadinlarin ev i¢i emegi ve
cocuk bakimi gibi isleri ve sorumluluklari yiklenmesi battn kadinlari tam zamanl ¢a-
lisan yapmaktadir. Kadin emeginin kapitalist ekonomi icindeki konumunda oldugu gibi
anneligin icerdigi emek, karsiligl olmayan “dogal” bir siire¢ olarak kurgulanmaktadir.
Kadin emegi kamusal alanda veya 6zel alandaki getirileri ve farkliliklari igin ¢ok kat-
manl tartismalari beraberinde getirse de kadin emegi kapitalist yeniden Uretimin
onemli bir parcasi haline getirilmistir (Mies, 2012; Bora, 2005).

Feminist Elestirel Séylem Analizi Yontemi

Leyla Cimen (2021) feminist elestirel soylem analizinin belirlenmis bir metodolojik iz-
leginin olmadigini/bulunmadigina dikkat ceker. Yontemsel olarak feminist elestirel
soylem analizi yapan arastirmaci, toplumsal cinsiyete dayali iktidara ve soylem yoluyla
dogallastirilan cinsel esitsizlik fikrine karsi duyarli kalarak inceleme konusunu yorum-
lar (Lazar, 2007). Bu ¢alismada Ahmed’in (2016) “duygularin piyasalastiriimasi” ve “te-
sir politikalari”nin olusturulmasinda ataerkinin islevine donik yaptigl analizlerden
(daha ¢ok roman ve film analizleri) faydalanilarak Ebebek reklam filmi, feminist eles-
tirel sdylem analizi yontemiyle incelenmektedir. Reklam filminin analizi; reklam igin-
deki diyaloglara, reklam muzigi sdzlerine, karakterlere ve gorsel yapinin kurdugu an-
lamlandira odaklanarak gercgeklestirilmistir. Reklam filminin akisi aktarilarak bu akisin
icinde barindirdigi anlam setleri feminist perspektifle ¢cozimlenmistir.

Feminist sdylem pratiginin takip ettigi ilkelerden bazilari siralanacak olundu-
gunda bunlardan biri feminist analitik aktivizmdir. Feminist analitik aktivizm, egemen
soylemlere karsl soylemsel duzeyde feminist elestiriyi pratikle (praxis) aciga cikarir.
Toplumsal dizendeki esitsizliklere midahalede bulunmayi amaglayarak sosyal bilim-
lerde 6zglrlestirici bir yol izler. Toplumsal dizende yer edinmis glg iliskilerinin ortaya
ctkarmis oldugu tabiiyet iliskisinin bilincinde olarak, dildeki dislayici ve ayrimci olu-
sumu gozler 6niine serer. Bu anlamda kamusal olana sunulan séylemlere midahalede
bulunur (Lazar, 2007, s. 145). Bir diger ilke, ideolojik yapi olarak toplumsal cinsiyettir.
Buna gore toplumsal cinsiyet rolleri, insanlari kadin ve erkek olarak kategorilere boler
ve cinsiyete dayali roller verir. Bu roller erkek merkezli kiltirel yapi icinde temellen-
dirilir ve dogallastirilir. Yansitilan séylemin eril hegemonik yapisini ve bu yapinin do-
gallastirilmasini sorunsallastirir. Bu dogallastirma, biyolojik cinsiyetin toplumsal
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konumu belirledigi soylemine dayanan rasyonellestirme ¢abasinin Grinuddr. Tahak-
kiim yapilarini ve esitsiz glg iliskilerini barindiran bu yapi, eril ideolojiyi yapilandirir.
Feminist elestirel sdylem pratigi bu dogallastirma ve rasyonellestirme ¢abasinin ideo-
lojisini serimler (Lazar, 2007, s. 146-147).

Cinsiyet ve gic iliskilerinin karmasikligi, bir diger ilkeyi ifade etmektedir. Buna
gore feminist elestirel séylem analizi kadinlara yonelik baskinin gesitliligi, cinsiyet te-
melli siddetin cok katmanhhgi, giic ve iktidar yansimalari, hegemonik baski, esitsizlige
dayanan rasyonalite gibi i¢ ice gegmis yapilari kavrayarak agiga cikarir. Cinsiyete dayali
esitsizligin yeniden lretiminde sosyal ve politik pratiklerin, metinsel temsillerin, dil bi-
limsel analizlerin, konusma stratejilerinin nasil Gretildigini ve bu Gretimlerin ortaya ¢I-
kardig1 soylemleriinceler (Lazar, 2007, s. 148-149). Ebebek reklam filminde de oldugu
Uzere anne kadinlar bu paradokslarin izlerini takip etmek mtumkindur. Bir sonraki alt
baslikta, feminist elestirel séylem analizinin ilkelerinden faydalanarak, Ebebek marka-
sinin 2019 reklam filmi analiz edilmektedir. Analiz dncelikle reklam akisi hakkinda bil-
gilendirme yaparak, sdylemsel vurgulari dort alt temada analiz edilmistir. Bu baslklar
su sekilde siralanmistir: Modern annelik, “stiperkahramanlasmak”, hegemonik kadin-
likta Ustlnluk saglayan annelik ve ideal tuketim bilincine sahip olmak. Bu bashklarin
her biri mutlulugu yakalamanin anahtarlari olarak yerlestirilmis gdstergeler olma 6zel-
ligi tagimaktadir.

Ebebek Reklam Filminin Feminist Elestirel S6ylem Analizi

Reklam filmi, “Annelik bir mucizedir- ebebek 2019 reklam filmi” bashgiyla markanin
resmi YouTube kanalinda 22 Ekim 2019 tarihinde gosterime konmustur. Reklam filmi,
5 milyon 837 bin 129 kisi tarafindan izlenmis, 2 bin 525 kisi tarafindan begenilmis ve
2 bin 415 kisi tarafindan begenilmemistir. Aciklamalar kisminda #annelikbirmucizedir
#ebebegim etiketiyle (hashtag) birlikte “sizin pisss demek istediginiz anlar neler sevgili
anneler? Yeni reklam filmimiz tim bebeveynlere gelsin” ciimlesinin sonuna gozleri
kalpli gtlimseyen yiz (emoji) yerlestirilmistir. Reklam tanitim metninde anne olmak
o kadar karsiliksiz, iyi ve olaganustiliklerle dolu bir durum olarak tanimlandigi icin bu
durum mucize kavramiyla acgiklanmistir. Buna gore anneler “pisss” (uygunsuz davra-
nislar ve kisileri durdurma nidasi) yapabilmeli ve belli komutlarla hilkmedebilmelidir.
Kullanilan “bebeyn” kavrami ise ebeveynligi anne ve babadan alarak, bebegin mer-
keze alindigl “bebeveyn” kavramina doénustirdlmuistir. Begenme ve begenmeme
oranlarinin birbirine yakin olusu reklam izleyicisinin neredeyse esit bir sekilde verilen
mesajlari olumlu veya olumsuz olarak degerlendirdiklerini gostermektedir.

Reklam akisina bakildiginda metin, bebek arabasinda bebegini sokaga cikaran
geng bir annenin gorintlslyle baslar. Ses 6gesi olarak mizik de ayni sahneye esik
eder: “Bir sihri yasar gibi anne olunca insan...”. Sokaga cikar ¢ikmaz, geng annenin
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“sorunlar” baslar. Orta yas Ustl geleneksel kodlara sahip oldugu gorilen kadin, be-
begin Gzerine dogru yonelir, bebegin “sevimlilik” belirten hareketlerini gorir ve tiz bir
ses tonuyla “ay canim benim” der. O esnada kadinin yizU, bebegin gilimseyen ve
mutlu ytzuyle hizalanir. Modern geng anne, bu davranistan hosnut olmaz. Bu sebeple
dijital komutlari, giindelik hayatta uygulayabilme imkanina sahip kilinarak, hareket ha-
lindeki kadini dijital bir komut olan ve ekranda semboll goriinen durdurma tusuyla
dondurur. Bu esnada reklam mazigi, “degisir diinya o istedigi zaman, $555555” sozle-
riyle bu komuta eslik eder. Anne ¢cocuguna kigik bir sevgi hareketi yapar. Bu arada
mizik geleneksel bir ninni olan “e bebegim eee eee”nin alt yapisina ¢agrisim yapar ve
izleyicinin belleginde yer edinmis olan bu ritim sayesinde marka adini da ¢agristirarak
markayla duygusal yakinlik kurmayi saglar.

Anne ve cocuk sokakta ilerlemeye devam ederken gecis glizergahlari Gzerinde
park edilmis arabalarla karsilasir. Bu duruma karsi anne eliyle arabayi kenara itebile-
cek biyukluge erisip arabaya midahale ederek kenara ceker, arabanin 6n kismi ciddi
bir bicimde hasar gorir. Bu esnada etraftaki insanlar saskin bir sekilde kadina ve ara-
baya bakarlar. Anne ise rahatlamis bir bicimde basini ve saclarini hafif sallayarak yo-
luna devam eder. Sokakta ilerlemeye devam ederken gegis glizergdhlarinda bulunan
iki erkek kaldirimda ilerlemektedir. Biri elinde telefonla yolda ilerlemekte, digeri ise
telefonda sinirli bir sekilde konusmaktadir. Bu durum karsisinda, anne sahip oldugu
dijital 6zellikler sayesinde (ekranda kirmizi daire icinde carpi isareti gosteriliyordur) bu
iki erkegi sokaktan kaldirir. “Asar tim engelleri, blylsin diye bebegi, bilmez bunu
anlar ancak buyUylnce” sozleriyle reklam cingili devam etmektedir. Bu esnada aniden
anne trafik glraltistndn oldugu bir sokaga gelir ve hafif Grker. Sokaktaki reklam pa-
nosunda Ebebek afisi asilidir. Anne bu duruma da midahale eder. Stper giicleriyle bir
eliyle kolayca yolu yukari kaldirir ve alt gecit haline gelen asfalt yoldan sorunsuz bir
sekilde karslya gecer. Fakat yeni bir sorunla karsilasip yeniden irkilir. Bu sefer ise ¢op
arabasi ve iki temizlik gorevlisi ¢cop konteyneri kaldiriyordur. Anne yeniden dijital 6zel-
ligiyle ¢cop arabasinin sesini makul seviyeye disirir. Bu esnada ekranda ses seviyesi
gostergesi bulunuyordur.

Anne ve ¢ocuk sokaktan donup kalabalik bir caddeye girdiklerinde karsilarinda
modern gorinimlu bir kadin belirir. Anne ve bu kadin arasinda fiziki gdrinim olarak
tezathk bulunmaktadir. Kadinin fiziki gérinimine dair detaylara bakildiginda rengi
platin sari, formu ise kisa ve kuafér marifetiyle yapilmis bir sag; yuzinde belirgin bir
makyaj; dudaklarinda kirmizi ruj; ayakkabilari topuklu; krem rengi ceket ve diz hiza-
sinda kalem etek gorilmektedir. Kolunda ¢antasi ve ¢cok sayida alisveris poseti bulun-
maktadir. Ana karakterimiz olan annede ise dogal ve “6l¢uli” bir dis goriints hakimdir:
Krem rengi trenckot; kumral, uzun ve gosteristen uzak bir sa¢ ve dogal goriinimde
makyaj. Kadin ve gocugunun yaninda gecen bu kadin anneye ve cocuguna kiskanir/ki-
cimser bir sekilde bakmaktadir. Yanlarindan gecerken omzunu silkeleyerek
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umursamaz bir hareket yapmaktadir. Anne gegip giden kadina dénerek kadinin fiziki
gbrinimuine mudahalede bulur ve gorintlisini bozar. Bu midahale karsisinda kadin
elleri havada arkasina déner, anne ise saclarini savurarak umursamaz bir bicimde yo-
luna devam eder. Bu esnada “e bebegim eee, eee” sozleriyle de cocugu teskin ediyor-
dur.

Reklamin sonraki sahnesinde anne, sokakta karsisinda beliren magazalara ve ka-
felere bakar ama hosnut degildir. Bu magazalari ve kafeleri parmaginin ucuyla dijital
ekranda gorsel degistirir gibi degistirir. Bu islemi yaparken ev esyalari satan bir maga-
zaya ve kafeye denk gelir, biraz dislnr, elini genesine gétlrir ve begenmedigini ba-
sini sallayarak gostererek bu segenekleri de eler. Bir daha degistirir, Ebebek magaza-
sina denk gelir ve aradigl magazayi bulur. Annenin de bebegin de yuzi gller, bu arada
bebek de parmagiyla magazayi isaret eder ve giler. Dis ses ise bu esnada anneligi “ka-
dinlar anne olunca hayatlari degisir, iste bu yizden...” diye tanimlar. Perforenin “Hep
yanimda Ebebek” slogani esliginde anne magazaya girer. Guler yuzll satis gorevlisi
esliginde magazadaki Uriinlere bakmaya baslar ve metin kapanir.

Modern annelik

Reklam filminde “geleneksel anne” karakterini canlandiran kadinin ¢cocuga yaklagimi-
nin begenilmemesi “geleneksel anne”lere negatif yaklasiimasi gerektigini ima etmek-
tedir. Ana karakter olan ideal anne, “modern” ¢ocuk iletisimi ve bakimi hakkinda pro-
fesyonellesmistir. Bu yonuyle geleneksel anneden farkli bir annelik sergilemektedir.
Boylece kadinlar arasinda negatif ve dislayici bir iliski kurulmaktadir. Bu arada ana ka-
rakter olan anneye eslik eden cingil, ideal annenin “mikemmeliyet”ini teyit etmekte-
dir. “Bir sihri yasar gibi anne olunca insan” sozleriyle yola devam ederken karsisina
orta yash bir kadin ¢ikinca kadin bu sihirli durumdan uzaklasarak “nahos” bir duyguya
birtndr. Bu anne imgesi kendi annesi olabilecek bir yastaki kadinin anneligini yeni
nesil annelerin onaylamamasi gerektigini belirtecek bicimdedir. Kusaklar arasi boyle
bir ayrimin yapilmis olmasi annelikler arasina ve duygudas olmaya mesafelerin konul-
masina sebebiyet vermektedir. Cinki bir Gst kusak annelerin anneligi, yeni nesil an-
nelerin anneliginden farkli ve eksiktir. Yeni nesil anneler cocuk psikolojisi ve ihtiyaclari
konusunda uzmanlasmistir, geleneksel annelik pratikleri bu bilgi ve bilingten yoksun
oldugu icin olumsuzlanmaktadir®.

6 Rosalind Coward (1995) anneler ve kizlari arasindaki anlagmazliklarin, birbirlerinin sergiledikleri
annelik pratiklerini onaylamamalarindan kaynaklandigini ifade eder.
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Stiperkahramanlasmak

Kadinlarin kamusal alana katimi 6niindeki engeller anne olan kadinlar i¢in daha kisitli
bir hale gelmektedir. Kamusal alanlarin bu duruma gore dizenlenmiyor olusu, anne
ve cocuklari dezavantajli hale getirmektedir. Reklam filminde bu kamusal sorun, anne
karakterine atfedilen stper glcler vasitasiyla ortadan kaldiriimaktadir. Kamusal alani
cekip cevirme, dizenleme, daginikliga son verme gibi hizmetler, ev i¢ci emekle 6zdes-
lesecek bicimde ele alinmistir. Bu sebeple kamusal alana da 6zel alan gibi “anne eli”
degmektedir. Bu dizenlemelerin anne becerilerinin dijitallestirilmesi yoluyla aktaril-
masi anne/kadin emeginin dijital kolayliklarla ve hizla eslestiriimesine sebebiyet ver-
mektedir. Dijital komutlar araciligiyla yapilan bu midahalelerin buyurgan 6zelligi, an-
nelige atfedilen ve gerekli gérulen 6lclideki mesru otoritesini isaret etmektedir. An-
nenin dijital gticleri aracihgiyla gdzimzin gormek istegi dizene ve olumsuzluklardan
azade huzurlu bir ortama kavusmaktayiz. Ayni zamanda dijital ortamda farkl sesleri
gérmezden gelebilme durumu, kamusal alanda da devam ettirilmekte ve kendinden
menkul bir anlayisla kisi kendinin eslikgisi, baskasinin dislayicisi haline getirilmektedir.

Hegemonik kadinlikta Gstlnliik saglayan annelik

Reklam metninde ¢cocugun gelecekle, gelecegin de mutluluk temennileriyle siki bir ilis-
kisi vardir. Gelecegini planlamamis kisiler, mutluluga gerekli yatirimi yapmamistir. Co-
cuk sahibi olmayan kadin, bu gelecek bilincinden yoksun, bencil ve gelecekte yalnizliga
mahkumdur. Anne olmayan kadin, ¢cocukla vaat edilen mutlulugu reddetmis olmakla
birlikte “mutluluk géstergelerini de reddetmis olur” (Ahmed, 2016, s. 97). Mutlulugun
enduUstrilesmis sunumunda nesnelesen ¢ocuk, mutluluk hissinin nedeni olarak sunul-
maktadir (Ahmed, 2016, s. 44). Kadinlarin tiketimi cocuguyla iliskilendigi middetce
ideal ve rasyonel hale getirilmektedir. Boylece rasyonel ve duygusal fikirler bitinle-
serek tiketim bicimlendirilir (Elden ve Bakir, 2010, s. 136). Annenin cinsel ¢ekicilikten
uzak bir imajla sunulmasi hem toplumun bekledigi imajla hem de kendine degil cocu-
guna yatirim yapan annelik imajiyla ilgilidir. Hitap ettigi kitledeki anneler de cinsel ¢e-
kicilik konusunda iddiasizlastiriimaktadir. Bu sebeple anne olan karakter, cinsel cekici-
likten uzak ve oélciludur. Bu olgululik, yapabileceklerinde degil toplumsallastiriimis
beden beklentisinde yerini bulmaktadir. Fakat reklamda yer alan karsit imajin temsilini
kendine yatirim yapan yapmaktadir. Bu durum, elindeki alisveris posetleri ve kadinin
fiziki gorinusiyle de desteklenmektedir. Kisa ve sari saglari, belirgin makyaji ve kiya-
fetiyle ataerkil toplumsal sdylemin elestirisine maruz kalacak bir gérinimdedir. Bu
kadinin yaptigi alisveris de “manasiz” ve “israftir”. Elindeki alisveris posetleriyle “yan-
lis” seylere yatirim yapmistir. Bu durumda tiketimin “dogru” yone yonlendirilmemis
olmasi, hegemonik sdylemi gliclendirecek sekilde islev kazanmaktadir.
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ideal tiiketim bilincine sahip annelik

Annenin yolun karsisinda beliren diger magazalar degil, digerlerinin aksine anneligin
gerektirdigi tiketimi tercih etmesi gbrindr bir karakteristigi ifade etmektedir. Her seyi
hesaba katan anne, dogru secimi parmaginin ucuyla astigl onca zorluktan sonra, so-
runsuz bir dinyanin icine, yani Ebebek magazasinin igine girmistir. Boylece artik cocu-
guyla birlikte mutludur. Mutlulugu ¢ocuk Gzerinden tanimlayan kadin, kendisine veya
eve degil cocuguna yatirim yapmaktadir. Bu sebeple cocugun gorevi de annesinin fe-
dakarliklarina mutluluk belirtileri gostererek, drnegin reklam filminde oldugu gibi gu-
lerek, eslik etmektir. Anne, yol boyunca tim zorluklardan anneligin vermis oldugu si-
per giiclerle ve emeginin eglenceli ve rahat bir beceri olarak desteklenmesiyle kurtul-
mustur. ilerleyen karelerde magazanin da bu yolculuga eslik etmesiyle karsilasiimistir.
Bu eslik, magaza Urlnlerinin de anneligi kolaylastiran mucizeler yarattigi fikrini besle-
mektedir.

Sonug

Bir baskasinin mutlulugundan sorumlu olmak, esit iliskilenme bagini zedeleyecek du-
rumlari beraberinde getirmektedir (Ahmed, 2016, s. 83). Anne ve ¢ocuk iliskisinde ol-
dugu Uzere anneler ¢ocuklarinin mutlulugundan, ¢ocuklarda (kendisinden beklentile-
rini yerine getirerek) ebeveynlerinin mutlulugundan sorumludur. Bu sorumluluklarin
tarafiolan bireylerden talep edilenler listesi boylece sonu gelmez bir sekilde uzar. Boy-
lece egemen kdltur ve politikalarin belirledigi sorumluluklar, “siddeti, asimetriyi veya
glcl gormemeyi” beraberinde getirir (Ahmed, 2016, s. 179). Bu sebeple mutlulugun
icinde barindirdig hikmedici sesi gérinar kilmak ayni zamanda feminist elestirel soy-
lem soylem calismalarinin 6nemli bir 6zelligi haline gelir. Toplumsal cinsiyet normlari-
nin kapitalist piyasalarca kullanimi altinda yatan genis capli ve ¢cok katmanl hegemo-
nik yapilarin sdylemsel diizeydeki seyrini anlamak agisindan énemlidir.

TUm zorluklara direnen annelik fenomeni; yorulmayan, bikmayan, zorluklari tek
basina asan, kendine zaman ayirmayan ve bu durumdan yakinmayan ataerkil
dislinceden beslenmektedir. Bu durumda taleplerin sinirsizlasabilecegi anne
dznelligi, Gtopik bicimde insa edilmeye acik hale getirilebilir. Oyle ki annelerin tim
engelleri asmasi ve stiper kahramanlasmasi gerekir. Anneler, Ebebek reklam filminde
oldugu Uzere, kamusal sorunlari parmaginin ucuyla halledebilir bilecek sekilde
tanimlanir. Ciddi emek ve ¢aba gerektiren pratiklerin tek bir hamlede yapiliyor olusu,
anneligin gercek zorluklarini gormezden gelen fikirlerle 6zdeslesmektedir. Cocuk
dogurmus kadinlar, 6z-bakim iliskisini bir kenara birakarak cocugun ihtiyaclarina gére
(tiketim aliskanliklari da dahil olmak Gzere) sekil almalidir. Ciinkl “anne olmayan bir
kadin icin mesru olan sey, cocuk ortaya ¢iktiginda mesruiyetini yitirir” (Badinter, 2011,
s. 21). Bu durumda kadinlardan beklentilerin sira disi hale getirilmesi, annelik imajini
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Utopiklestirmektedir.

Reklam filminde kadinlar arasi karsilastirma imalarinin kadinlarin yasam tarzi
arasinda farkhliklar, eril ideolojik kavram setlerine gonderme yaparak, esitsizlige
dayanan hegemonik fikirler yeniden Uretilmektedir. Bu durumda kadinlarin bireysel
ve kolektif haklarini ihlal etmek kolaylastirilir/mesrulastirilir. Anne karakterinin cevre
kirliligi gibi olumsuzluklara yaptigi midahalelerin yaninda anne olmayan kadinin bu
kiimelenme icinde yer almasi sorgulanmayi gerektiren dnemli bir gbstergedir. Reklam
metni icerisine konumlandirilan Gremis bir bedenin iktidari, belirli bir kadinlik
deneyimini 6ncelemekte anne olan kadinin konumu gigclendirilerek baska kadinlar
midahaleye maruz birakilmaktadir. Boylece hegemonik kadinligin yarattigl baskisi
gozler onlne serilmektedir. Anne olmayan kadinin “olumsuz” bir nesne olarak
konumlandiriimasi ve bu karaktere midahalede bulunmak, reklam metnin igeriginin
hedef kitlesi disinda kalan kadinlara ayrimci bir dille seslendiginin ifadesidir. Sadece
anne olmayan kadinlarin degil ¢ocuk bakiminin modern cocuk bakimina gore
yapmamis annelere (bu durumda her anne, mikemmel olarak nitelendirilemez) bu
ayrimcl tondan seslenildigini gostermektedir. Bu anlamiyla kadinlarin Gzerinde sadece
anne olmasi degil, anneligin nasil icra ettigi de midahaleye acik hale gelmektedir.
Boylece reklamda yer alan kadin karakterler, eril hegemonik fikirlerin 6znesi haline
getirilmektedir.

«57.



Hegemonik Kadinlikla “Mutlu” Olabilmek:

Ebebek Reklam Filminde Annelik imgesi YilfYear 2022 - Sayi/lssue 4 - ss./pp. 41-59

Kaynakga

Ahmed, S. (2016). Mutluluk Vaadi (1. Baski) (Cev. D. Mayadag). istanbul: Sel.
Badinter, E. (2011). Kadinlik mi Annelik mi? (1. Baski) (Cev. A. Emelci). istanbul:
iletisim.

Beauvoir, S. d. (1974). Kadin: Evlilik Cadi (7. Baski) (Cev. B. Onaran). istanbul: Payel.
Bora, A. (2005). Kadinlarin Sinifi (1. Baski). istanbul: iletisim.

Butler, J. (2008). Cinsiyet Belasi: Feminizm ve Kimligin Altiist Edilmesi (1. Baski) (Cev.
B. Ertiir). istanbul: Metis.

Chodorow, J. N. (2000). Reflections on The Reproduction of Mothering — Twenty
Years Later. Studies in Gender and Sexuality, 1(4), 337-348.

Coward, R. (1995). Su Hain Kalplerimiz: Kadinlar Erkeklere Neden Teslim Olurlar? (Cev.
A. Bora ve A. Emre) (1. Bask). istanbul: Ayrinti.

Crane, D. (2003). Moda ve Giindemleri: Giyimde Sinif, Cinsiyet ve Kimlik (Cev. O. Celik)
(1. Baski). istanbul: Ayrinti.

Donovan, J. (1997). Feminist Teori (1. Baski) (Cev. A. Bora, F. Sayilgan ve M. A.
Gevrek). istanbul: iletisim.

Ebebek. (2019). Annelik bir mucizedir- ebebek 2019 reklam filmi. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=6yVZriYwMJg Erisim Tarihi: 01 Eylul 2021

Elden, M. ve Bakir, U. (2010). Reklam Cekicilikleri: Cinsellik, Mizah, Korku (1. Baski).
istanbul: iletisim.

Freud. S, (1979). Cinsiyet ve Psikanaliz (3. Baski) (Cev. S. Hilav). istanbul: Varlik.
Han, B.-C. (2020). Eros’un Istirabr (2. Baski) (Cev. S. Oztiirk). istanbul: Metis.

Irigaray, L. (2014). Baslangicta Kadin Vardi (1. Baski) (Cev. i. Ozalli ve M. Odabas). is-
tanbul: Pinhan.

Kandiyoti, D. (2013). Cariyeler Bacilar Yurttaslar: Kimlikler ve Toplumsal Déniisiimler
(4. Baski) (Cev. A. Bora, F. Sayilan, S. Tekeli, H. Taping ve F. Ozbay). istanbul: Metis.

Keller, F. E. (2007). Toplumsal Cinsiyet ve Bilim Uzerine Diisiinceler (1. Baski) (Cev. F.
B. Aydar). istanbul: Metis.

Lazar, M. M. (2007). Feminist Critical Discourse Analysis: Articulating a Feminist Dis-
course Praxis. Critical Discourse Studies, 4(2), 141-164.

Mies, M. (2012). Ataerki ve Birikim: Uluslararasi is Bliminde Kadinlar. (1. Baski).
(Cev. Y. Temurtlrkan). Ankara: Dipnot.

.58.



Hegemonik Kadinlikla “Mutlu” Olabilmek:

Ebebek Reklam Filminde Annelik imgesi YilfYear 2022 - Sayi/lssue 4 - ss./pp. 41-59

Nowak, E. Y. ve Thomsson H. (2001). Motherhood as Idea and Practice: A Discursive
Understanding of Employed Mothers in Sweden. Gender & Society, 15(3), 407-428.

Sever, M. (2015). Kadinlik, Annelik, Gonulli Cocuksuzluk: Elisabeth Badinter’den
Kadinlik mi Annelik mi? Tina Miller’dan Annelik duygusu: Mitler ve deneyimler ve
Corinne Maier’den No Kid Gzerinden Bir Karsilastirmali Okuma Calismasi. Fe Dergi,
7(2), 71-86.

Welldon, E. V. (2001). Anne: Melek Mi, Yosma Mi? Annenin [deallestirilmesi ve
Alcaltiimasi (1.Baski) (Cev. S. K. Akbas ve C. Kurultay). istanbul: Ayrinti.

Woodward, I. (2016). Maddi Kiiltiirii Anlamak (1. Baski) (Cev. F. B. Aydar). istanbul:
Turkiye is Bankasi.

Wollstonecraft, M. (2012). Kadin Haklarinin Gerekgelendirilmesi (2. Baski) (Cev. D.
Hakyemez). istanbul: Tirkiye is Bankasi.

Wright, E. (2002). Lacan ve Postfeminizm (1. Baski) (Cev. E. Kilig). istanbul: Everest.

Yicebas, S. (2019). Kadinin imkansiz Tamhg Olarak Annelik: Reklamlarda Anneler.
Akdeniz lletisim Dergisi, 31, 577-600.

.59.






Onder, B. A. ve Ayas, D. (2022). Dijital Bagimliligin icerik Uretimine Etkisi:
Medya Calisanlari Uzerinden Bir Analiz. mediarts, 4, 61-80.

mediarts

medya ve sanat ¢alismalari dergisi Research article
the journal of media & arts studies

Dijital Bagimlihgin igerik Uretimine Etkisi:
Medya Calisanlari Uzerinden Bir Analiz
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Covid-19 kaynakl salgin, kisa sire icinde tim dinya Ulkelerinde saglik proble-
minden Oteye gecerek hayatin pek ¢ok alaninda kokli degisimlere neden ol-
mustur. Salgin kaynakli bu degisim, pek ¢ok sektor kolunda oldugu gibi, dijital
medya organlarinda da uzaktan galisma sistemine gecilmesine neden olmustur.
Bu dogrultuda medya ¢alisanlarinin kullandigi yeni medya platformlarindaki kul-
lanici sayisi artis gbstermeye baslarken, bu dénemde bireylerin dijital bagimlilik
oranlarinin da anlamli élgide arttigl gézlemlenmistir. Bu baglamda bu ¢alisma-
nin amacl; sosyal izolasyon kisitlamalari nedeniyle medya calisanlarinin dijital
bagimlilik dizeylerinin incelenmesi tzerinedir. Arastirmanin hedefi ise, haber
ve haber igerigi Ureten editorlerin dijital bagimlilik dizeylerinin ¢alisma hayat-
larina ve igerik Uretmelerine olumlu ya da olumsuz etkilerinin olup olmadigini
ortaya koymaktir. Dahasi, dijital bagimlilik ve giic otoritelerince gozetim kaygi-
sinin bireylerdeki varligina iliskin glincel bilgiler sunmak da arastirmanin énemli
hedeflerindendir. Calismanin evrenini, Tlrkiye'deki interaktif haber siteleri
olustururken arastirmanin 6rneklemini 2020 — 2022 yillari arasinda, Turkiye’'nin
en ¢ok takip edilen hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr, posta.com.tr haber sitele-
rinde, uzaktan ¢alisma sistemi dahilinde editor olarak gorev yapan elli ti¢ medya
calisani olusmaktadir. Veriler, on soruluk Dijital Bagimlilik Olgeginin medya cali-
sanlarina Google formlari vasitasiyla uygulanmasiyla anket teknigiyle elde edil-
mis olup, arastirma bulgularinin 6zel bir dénemi kapsamasi ve sadece medya
calisanlari Gzerinde gergeklestirilmesi agisindan literatiire 6nemli katki saglaya-
cagl disintlmektedir.
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cilik
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Effects of Digital Addiction on Content Production:
An Analysis on Media Workers

ABSTRACT

After the Covid-19 pandemic, radical changes have occurred over the world.
This change due to the epidemic has led to the transition to a remote working
system in digital media platforms. While the number of users of new media
platforms started to increase, significant increases were observed in the digital
addiction rates of individuals in this period. This study aims to examine the dig-
ital addiction levels of media workers due to social isolation restrictions. The
research aims to reveal whether the digital addiction levels of editors who pro-
duce news and news content have positive or negative effects on their working
lives and content production. In this period, one of the main objectives of the
research is to provide up-to-date information on the concerns of media work-
ers due to digital addiction and the surveillance mechanisms of power authori-
ties. In the centre of the study, between 2020 — 2022, Turkey’s most followed
news sites (hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr, posta.com.tr) there are fifty-threes
media workers working in the teleworking system. The data were obtained by
the questionnaire method by applying the Digital Addiction Scale through
Google Forms, and it is thought that the findings will make a contribution to the
literature.

Keywords: digital addiction, new media, design, digital media, journalism

Gelis | Received: 09/09/2022 Kabul | Accepted: 22/10/2022 DOI: 10.13140/RG.2.2.21688.62724



Extended Abstract

Modern developments in technology have changed information and communication
too. Thanks to the digitalization the borders in information, trade and business have
disappeared. As a result of the nullification of the concepts of time and space, the
mass communication also changed. Our habits and lifestyle transformed rapidly, as
well as the way we access and share information and communicate interpersonally.

Digitization made work life easier by eliminating the concept of “place” and sav-
ing time. Also, it resulted in many mandatory changes in business. Researchers have
been working on digital addiction in recent years. The phenomenon of rapid change
and addiction in the world of technology transforms not only individuals but also oc-
cupational groups by exposing them to more technology and leads to structural
changes. It is seen that the media is at the forefront of the sectors where this techno-
logical change has led to radical transformations.

Creating great chaos around the world, Covid-19 pandemic, which has created
radical changes in many fields from economy to trade, from human relations to
health, has also brought about radical changes for workers in digital media. Many
media organizations have switched to the remote work model during the pandemic.
Working from home has many positive and negative aspects both for employees and
employers. Behavioural disorders, such as digital addiction, occur because of digital
media workers’ inability to control themselves in basic principles of journalism i.e.,
gathering, writing, and presenting news.

Individuals who use digitalization at the base of technology have become de-
pendent on the message coming from that environment as well as an addiction to the
environment. These problems have reached dangerous limits for the journalists and
the society. Instead of talking face-to-face with the environment, the individual de-
pendent on the message, to share their morale with the likes of sharing, social media
friendship has come to choose to prefer friends to their real-life friendships and at
the same time they have positioned technology as the main determinant of their lives.

In this study, digital addiction, is defined because of technology addiction is an-
alyzed and this new addiction type is examined with various studies. Digital addiction
of professional media workers were discussed and the reflection of this addiction on
both their work performance and personal mental health was tried to be measured.
In the study, questionnaires were applied to professional media workers and the re-
sults were interpreted.

Many media organizations have switched to remote working system during the
epidemic period. Working from home, which is one of the most important extensions
of the flexibility of work brought by the remote working system, which is applied in



journalism as in many sectors, has many positive and negative aspects both for em-
ployees and employers. Behavioural disorders, defined as digital addiction, occur as a
result of digital media workers’ inability to control themselves in basic journalism
techniques such as news gathering, news writing, and news presentation.

In this study, Turkey’s top most popular news portals (hurriyet.com.tr, milli-
yet.com.tr, and posta.com.tr) were discussed. Within the scope of the research and
to represent the sample of the research, there were fifty-threes employees and three
managers who worked as news editors in these institutions and have been in the re-
mote working system for two years. In light of the answers given by the participants,
it was observed that the digital addiction and social media addiction levels of the em-
ployees increased. As a result, the conditions that arise with digital addiction and re-
mote working systems require a good technical analysis. In addition, considering the
ethical problems or benefits that arise, it can be concluded that digital addiction neg-
atively affects the skills and professional abilities of media workers.
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Girig!

icerisinde bulundugumuz diinya, giin gectikce gelisen teknolojiye paralel olarak bilgi
ve iletisim teknolojileri ile donatilmaktadir. Teknolojinin yayginlasmasiyla ortaya gikan
dijitallesme ile birlikte bilginin, ticaretin ve is yapis streclerinin temel streglerinde si-
nirlar ortadan kalkmis, tim bu yasanilan gelismeler baglaminda dijital ¢cag, mekan ve
zaman kavrami ortadan kaldirilmis, kitleler arasindaki iletisimde de dijitallesme 6n
plana ¢ikmistir. Dijitallesmeyle birlikte aliskanliklarimizda ve hayat tarzimizda degisik-
likler olmustur. Hem bilgiye ulasmada ve bilgi paylasimda hem de bireyler arasi ileti-
simde hizli déntstimler meydana gelmistir. Dijitallesme bilgiyi sunan, kullaniciyi pasif
bir durumda tutan tek merkeze / sunucuya bagli web 1.0 ile baslamis, kullanicinin geri
bildirimine ve dijital icerik Gretmesine imkan veren platformlarin otorite oldugu, web
2.0 ile devam etmistir. “GUnimuzde ise makinelerin verileri anlamasina ve yorumla-
masina imkan veren web 3.0 teknolojisine gecilmektedir” (Alptekin, 2020, s. 40).

“Dijitallesme; sagliktan, egitime, haberlesmeden, is takibine” (Yurdakul vd.,
2013) kadar bircok alanda hayatimizda yer tutmakta, mekan mefhumunu ortadan kal-
dirarak ve zamandan tasarruf edilmesini saglayarak, calisma hayatini da kolaylastir-
maktadir. is yapis bicimi olarak zoraki kullanilan teknolojinin, bagimlilikla birlikte bi-
reyler de yonetimler tarafindan gozetim kaygisini da artirdigi gbzlenmistir. Zygmunt
Bauman’a gore gozetim, sadece carsi-pazarda, sokakta, okulda veya havalimani,
metro istasyonundaki video kameralar araciligiyla gerceklesen givenlik prosedirle-
rinde degil, evlerde, araclarda ve cihazlarda da aranmalidir (Bauman ve Lyon, 2013).
Gozetim, araclardaki GPS (Global Positioning System — Kiresel Konumlama Sistemi),
veri kaydediciler ve kameralara; evlerin icerisindeki akilli sistemlere ve sensorlere de
adeta gizlenmis haldedir. Bireyler bu gizlenen gozetim araclarini cogu zaman basit ya
da zararsiz olarak gormektedir. Kullanimi her gecen zaman artan bu “gizli gozler” bir-
cok insan icin artik fark edilmeden kullanilmaya devam edilmektedir.

Arastirmacilar son yillarda dijital bagimliligi da bu baglamda da ele almaktadirlar.
Teknoloji diinyasindaki hizli degisim olgusu ve bagimlilik sadece bireyleri degil meslek
gruplarini da daha fazla teknolojiye maruz birakarak donustirmekte ve yapisal degi-
sikliklere yol agmaktadir. Teknolojideki bu degisimin kékli déntstimlere yol actigi sek-
torlerin basinda da medyanin geldigi gorilmektedir. Teknolojideki bu hizli degisime,
yapisi geregi ayak uydurmak zorunda olan dijital medya sektoértndeki is yapilis bigi-
minde de bu degisimin izleri gozlenmektedir. Tim bu gelismeler baglaminda dijital
medyadaki is yapis bicimlerinde de degisim yasanmistir. Dinya genelinde buyuk bir
kaos yaratan; ekonomiden, ticarete, insan iliskilerinden, sagliga kadar bircok alanda

1 Bucalismada yiritilen saha arastirmasi icin T.C. istanbul Arel Universitesi Rektérliigii Etik Kurulunun
09/09/2022 tarih ve 2022/16 sayil toplantisinda oybirligiyle etik ilkelere uygunluk karari verilmis, ilgili
kararin bir nushasi dergi editorligince teslim alinmistir.
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kokla degisiklikler yaratan Covid-19 pandemisi dijital medyadaki calisma sisteminde
de koklu degisiklikler ortaya c¢ikarmistir. Bircok medya kurulusu, salgin doneminde
uzaktan calisma sistemine ge¢mistir. Bircok sektérde oldugu gibi gazetecilikte de uy-
gulanan uzaktan calisma sisteminin getirdigi calisma esneklesmesinin en énemli uzan-
tilarindan olan evden ¢alismanin hem calisanlar agisindan hem de isverenler agisindan
bircok olumlu ve olumsuz yoni bulunmaktadir.

Haber toplama, haber yazma, haber sunumu gibi temel gazetecilik tekniklerinde
de dijital medya calisanlarinin kendilerini kontrol edememesi sonucunda dijital bagim-
lihk olarak tanimlanan davranissal bozukluklar da ortaya ¢ikmaktadir. Bireyin yasadig
dijital bagimlilik onun gevresiyle olan iliski ve iletisimini olumsuz sekilde etkilemektedir
(Cakir ve Topgu, 2005). Ayrica Nur Emine Kog’a gore (2022, s. 392) yaratilan bu dijital
bagimliliklar asil 6grenilmesi gereken bilgilerle insanin algisi arasina bir perde ¢ekerek
gereksiz bilgilerle insanligi oyalamaktadir. Uygulanan alan yazin taramasinda farkli yas
ve gruplarin dijital bagimlilik dizeylerini belirlemeye yénelik calismalar ve dijital ba-
gimhhk duzeyleri ile farkl yeterlik, beceri ve davranislar arasindaki iliskilerin incelen-
digi calismalar oldugu tespit edilmistir. Universite &grencilerinin dijital bagimhlik di-
zeylerini (Aydin ve Horzum, 2015), 68retmenlerin bilgisayar oyun bagimliliklarini (Da-
layli, 2017), orta yas UstU bireylerde sosyal medya bagimliligini (Dursun ve Eraslan-
Gapan, 2018), ergenlerde dijital oyun bagimliligini (Arslan, 2019) ve ortadgretim 6g-
rencileri ve Universite 6grencilerinin dijital bagimlilik dizeylerini belirlemeye yonelik
arastirma yapmislardir. Ancak dijital medya calisanlarinin dijital bagimhlik dizeyleriile
gazetecilikteki is yapis bicimleri arasindaki iliskiyi tespit etmeye dair yapilan herhangi
bir calismaya rastlanilmamistir. Zaman ilerledikce dijital bagimliligin bircok farkl dav-
ranis Gzerindeki etkilerinin tespit edilmesine yonelik calisma sayilarinin artacagi ongo-
rilmektedir.

Arastirma Metodolojisi
Amag ve kapsam

ilksel dénemlerden beri bireyin giinliik hayat pratikleri dahilinde yasantisini kolaylas-
tirmak maksadiyla ortaya ¢ikan teknoloji ve teknolojik iletisim araclari agisindan he-
men hemen her donem gl¢ sahibi otoritelerin elindeki en blyik silah olmustur. Ca-
lisma kapsaminda yukaridan asagiya dogru (Ust yapisal — alt yapisal), dijital medya ¢a-
lisanlarinin glc sahibi iktidarlarca gézetim kaygilari ve dijital bagimlilik dizeylerinin
belirlenmesi amacindadir. Calismadan elde edilen verilere istinaden gazetecilik ala-
ninda, gézetim kaygisi ve dijital bagimhhgin ¢alisanlarin is yapis becerisi Gzerine etki-
sinin olup olmadiginin incelenmesi, iliskin glincel bilgiler sunmak hedefiyle bu ¢alisma-
nin gerceklestirilmesi planlanmistir.
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Bu dogrultuda calismada su sorularin cevabi aranmaktadir:

a. Uzaktan calisma sistemi icerisinde yer alan dijital medya ¢alisanlarinin dijital
bagimlilik duzeyleri ofisten ¢alisma dénemine kiyasla degiskenleri acisindan anlamli
farkhlik gostermekte midir?

b. Dijital medya ¢alisanlarinin dijital bagimhhk dtzeylerinin, iletisim, is yapma be-
cerileri Uzerinde etkisi bulunmakta midir?

c. Dijital medya calisanlarinin gdzetim kaygi dizeylerinin, iletisim, is yapma be-
cerileri Uzerinde etkisi bulunmakta midir?

¢. Dijital medya calisanlarinin dijital bagimlilik ve gbzetim kaygisi dizeylerinin or-
taya gikarilmasinda ara yiz tasarimlarinin ilgi dizeylerine etkisi bulunmakta midir?

Dijital medya calisanlarinin, dijital bagimliliklarinin tespit edilmesini amaclayan
bu calismada betimsel arastirma modeli uygulanmistir. Dijital medyada editor olarak
gorev yapan calisanlarin dijital bagimliliklarini tespit edebilmek ve degerlendirebilmek
amaclyla, arastirmaya katilan medya calisanlarinin géruslerine basvurmak icin gelisti-
rilen veri toplama araci uygulanmistir.

Evren, 6rneklem ve yéntem

Arastirma evrenini, Turkiye'nin en ¢ok takip edilen on haber sitesi icerisinde yer alan;
hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr ve posta.com.tr olusturmakta, arastirma kapsaminda
ve yapilan arastirmanin érneklemini temsil etmesiicin bu kurumlarda Ust yapidan asa-
giya dogru olmak kosuluyla, haber editori olarak gorev yapan ve iki yildir uzaktan ¢a-
lisma sistemi icerisinde yer alan elli ¢alisan ile Gg¢ yonetici olusturmaktadir. Bu kap-
samda arastirma toplamda on sorudan olusmaktadir. Ofisten ve uzaktan calisma sis-
teminin kiyaslamasi, “evet” ve “hayir” secenekleri kullanilarak Siniflama (Nominal) Ol-
cegine gore gerceklestirilmistir. Arastirmada ayrica, dijital medyada gorev yapan edi-
torler ve yoneticileri ile derinlemesine mulakat yontemi de gergeklestirilmistir.

Dijital bagimlilik Gzerine veri toplamak icin evet — hayir élcegine iliskin sorular
katilimcilara su sekilde sunulmustur:

a. Ofisten calisma dénemine gore daha fazla bilgisayarda vakit geciriyorum.
b. Ofisten ¢calisma dénemine gore daha fazla cep telefonu kullaniyorum.
c. Ofisten ¢alisma dénemine gore daha fazla sosyal medyada vakit geciriyorum.

¢. Ofisten ¢calisma donemine gore daha fazla (film, muazik, yemek vb. icerikler su-
nan) abonelik ve uygulamanin sahibiyim.

d. Ofisten ¢alisma dénemine gore kendimi daha mutlu hissediyorum.
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e. Ofisten ¢alisma dénemine gore kendimi daha fazla verimli hissediyorum.
f. Ofisten ¢alisma donemine gore daha ¢ok teknoloji kullaniyorum.
g. Ofisten ¢calisma dénemine gore daha ¢ok disariya ¢ikiyorum.

h. Ofisten ¢alisma donemine gore daha ¢ok uzaktan gorintl ve sesli iletisim uy-
gulamalarini (Zoom, Discord, Microsoft Teams) kullaniyorum.

I. Uzaktan gorintl ve sesli iletisim uygulamalarini (Zoom, Discord, Microsoft Te-
ams) kullanmak beni rahatsiz etmiyor.

Kavramsal Cergeve
Gozetim ve enformatik gbzetim

Hic siphesiz totaliter rejimle yonetilen toplumlarda rejim, devlet ve toplum birlesme-
sinden yanadir. Ozel hayat bu baglamda sinirli hale déniserek toplumda yasayan bi-
reylerin glindelik pratiklerine dogrudan yansir. Baska bir ifadeyle, bireyler arasi iliski-
lerde dahi bireylerin sahip oldugu bilgiler, duygu ve distnceler tam anlamiyla ifade
edilmez. Zira her tlrll bilgi bireyin gerek kendisine gerekse sosyal, is ve aile iliskile-
rinde korkutucu sorunlara neden olabilmektedir. Bu kapsamda Adolf Hitler'in Al-
manya’si (1933 —1945), Josef Stalin’in Sovyet Sosyalist Sovyetler Birligi ydonetimi (1928
—1953), Saddam Huseyin’in Irak rejimi (1979 — 2003) ya da daha yakin tarihten Kuzey
Kore (1944 — devam ediyor ) rejimlerinin ortak 6zelligi, denetimin toplumun her kesi-
minde ne pahasina olursa olsun tam anlamiyla uygulanmasi tzerinedir. Bu kapsamda
gelisen rejimlerde 6zel hayatin gizlilik ilkesi kismen ya da tamamen ortadan kalkmasi
hedeflenmektedir.

Ozel hayatin gizliligi ve korunmasina iliskin glinimiziin demokratik toplumla-
rinda benimsenen ve 4 Kasim 1950’de italya’nin Roma kentinde imzalanan ve insan
Haklar Bildirisinde bulunan haklarin glivence altina alinabilmesi maksadiyla 3 Eyldl
1953’te Avrupa Konseyi tye lkelerince yirirlige koyulan Avrupa insan Haklar Séz-
lesmesi (European Human Rights Convention) yasam hakki, iskence yasagi, kolelik ya-
sagl, 6zglrlik ve glvenlik, adil yargilanma, distince — vicdan ve din 6zglrligu, dernek
kurma 6zglrligl, evienme hakki, etkili basvuru hakki ve ayrimcilik yasagi temel olmak
Uzere, toplam elli dokuz maddeden ve ek protokollerden olusmaktadir. Zamanla insan
Ozgurlikleri adina kendini gelistiren s6zlesmenin icinde yer alan 6zel hayatin gizliligine
iliskin sekizinci maddenin amaci bireyi kamu otoritelerinin keyfi uygulamalarina karsi
korumaktir (Roagna, 2012). Tarihsel agidan bakildiginda ise modernitede varlik kaza-
nan Aydinlanma, rasyonalizm ve pozitivizm gorislerinin yani sira 1789’da gerceklesen
Fransiz ihtilali'yle hak, adalet, esitlik ve 6zgiirliik gibi kavramlar milat olmustur. Devrim
ile birlikte gelenekselden koparak, toplumlarin siyasi ve iktisadi alanda yenilenmesini,
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toplumun bireylerinin yeni ve baglayici kimlikler insa etmesini saglamistir.

Kapitalizmin ve akilciligin yikselise gectigi modern dénemde akil ve rasyonalizm
bu donemin temel nosyonlarindan olmustur. Distinsel aklin dontsim bilimsel olanin
mahiyet kazanmasina olanak tanimistir. Dahasi bu dénemde glindelik yasam alanla-
rindan akademi basta olmak Uzere toplum yasantisinin dahil oldugu tim alanlarda
modernite ivme kazanarak degisime neden olmustur. Modern dénem nezdinde top-
lum bireyleri devrimin vaat ettigi kavramlar Gzerine glcli hak arayislarina girismistir.
Bu durum modernitenin sanayi devrimiyle tersi durum ve savruluslar yaratmasi nede-
niyle oldukca 6nemli bir paradigma kirilmasidir. Akademik anlamda bilimin 6zgurlugu-
nin hayatin her alaninda insan hizmetine dair olmasi, geleneksel ideolojiye ve irras-
yonel tutumlara baskaldiri niteligine sahipken ayni zamanda dinyayi daha yasanabilir
olarak duslemistir. Ancak teoride varsayilan bu durum tretim bandinin genislemesi ve
ozellikle isci sinifinin, iktidardaki burjuvazi ile arasindaki gerilim sonucunda niteligini
yitirmeye baslamistir. On sekizinci ylzyilin ikinci ceyreginde Blyik Britanya’da buhar
makinesinin icadi ve ekonomik agidan atilan blyuk adimlarin basat nedeni elektrik ve
makinelesme ile is glict tasarrufunun artisidir.

“Sanayi devrimi, ekonomik biylimeyi ve insanoglunun daha 6nceleri hi¢ gorme-
digi kadar servet artisint mimkan kilmistir” (Lokke, 2020, s. 27). Modernitede glc ve
servetin bilgiye bagimli hale donismesi, bir yandan teknolojinin ilerlemesine ve Ureti-
min artmasina olanak saglamis, 6te yandan ise makinelesmenin tahakkimuyle treten
isci ya da kol glicine dayali sistemin sahibi arasindaki ¢atiskinin ginden gline artma-
sina neden olmustur. Bu durum proletaryanin sémurilmesi ve Gretimin kamuya dev-
redilmesini 6ngoren Karl Marx’in kominizm anlayisinin dogmasina neden olacaktir.
Marx ve Friedrich Engels’e gore (2008, s. 98) “sosyalist, yeni olusacak toplumda Ure-
tim araclari herkese ait oldugu icin emek hirsizligi ve sinif problemleri ya en aza inecek
ya da tamamen ortadan kalkacaktir”. Kanli savaslarin ise hemen sonrasinda tarihe ka-
rismasina neden olacaktir. Bu durum “6nce toplumdaki ekonomik diizenin degisme-
sine, ardindan da bilimin diger Uretici glgclerle tam bir entegrasyonuna yol acan bir
donusime neden olmustur” (Bernal, 2002, s. 58). Dahasi, tekellesen iktidarin golge-
sinde bilim, teknoloji ve aklin énemi; sanayi devriminin ardindan hizla baskici bir ide-
olojiye donismis ve bu ideolojiden beslenen gl¢ sahiplerinin toplumlar Gzerinde yi-
kici etkilerin yasanmasina neden olmustur.

Dijital bagimlilik

Teknolojinin durmaksizin gelisimine paralel olarak 6zellikle iletisim araglarindan 1980
sonrasi slregte bilgisayar teknolojilerinin gelismesi, internet protokollerinden World
Wide Web'in (WWW — Dinya Capinda Ag) 1990’larda hizla yayginlasmasi, cep tele-
fonu, kisisel bilgisayarlar, akilli mobil teknolojilerinin artisina bagli internet kullanici
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sayisindaki dogru oranli artis kiresel agidan mesafelerin kisalmasina, fiziki sinirlarin
ortadan kalkmasina neden olmustur. Bu gelismelerle “insanligin yasadigi tim sosyal,
politik, ekonomik, teknolojik ve kulttrel temelli degisim ve donisimler, hayatin her
alaninda farkli etkiler yaratarak, ortaya ¢ikan bu her tirden yeni dinamik ve kavramin
bilissel acidan yeniden degerlendirmesiyle sonuglanmistir” (Onder, 2021a). Dahasl, bu
donem iletisim araclari sayesinde yeni tir iletisim bicimlerinin ortaya ¢ikmasina, gele-
neksel medya, internet ve bilgisayar teknolojilerinin gelisimiyle internet, blog, anlik
ileti platformlari, akilli mobil cihazlar ile her yerde erisim, etkilesim ve dahiliyet imkani
sunan sosyal platformlari, internet tGzerinden oynanan oyunlar benzeri pek ¢ok kav-
rami insan hayatina sokmus ve hayatin her alaninda gerekli kilarak sosyo-kultirel,
sosyo-politik, sosyo-psikolojik ve endistriyel baglamda farklilasmanin 6nint agmistir.

iletisim araclarinin gelisimi ilksel zamandan glinimiize uzanan ve ihtiyaca gore
takibi neredeyse imkansiz 6l¢clide ivme kaydederek gelismis ve gelismeye devam et-
mektedir. Bu gelisim beraberinde toplumlarin iletisim sekillerinde degisim ve doni-
sim yaratmakta boylece toplum icinde birey bu gelisime post-modernist dénemde
ayak uydurma zorunlulugu hissetmektedir. Rizaya dayall veya rizasiz her tirden kati-
lim beraberinde bireylerin psikolojik agidan degisimine neden olmaktadir. Nitekim bi-
reyin farkindalik durumuna iliskin 6ngorisi olmaksizin iletisim araglari vasitasiyla
meydana gelen bagimlilik iletisim aglarinin ve sekillerinin maksimum seviyede kulla-
nilmast ile ortaya cikmaktadir. Ozellikle internet teknolojilerinin kullanici sayilarindaki
artist, sosyal medyanin yukselisi ve platformlarin birbiri arasindaki geciskenligi bireyin
her an her yerde olma arzusu ile birlesmis sosyallesme slrecinin yegane temsilcileri
olarak dijital bagimlilik kaginilmaz hale getirmistir. Bireylerin sosyal bir statl elde et-
mek, bos vakit etkinliginde bulunmak, bilgiye hizli ve zahmetsiz erisim arzusu gibi ne-
denlerle kendilerine dolayli/dolaysiz sekilde kazandirdiklari baskiyli anda olmak, feno-
menlesmek, varligini ispat etmek gibi algilarken; 6te yandan bu ihtiyaglarin olmamasi
durumunda kaygi bozukluklari yasayabilmekte nihayetinde bagimli metaya evrilebil-
mektedir.

Dijitallesmeyle ortaya ¢ikan bagimlilik, bazi 6zelliklere sahip olmakla birlikte bi-
reyler, tirl fark etmeksizin iletisim araglari yardimiyla, bu araclari elinde tutan ya-
plya/otoriteye bagimli hale dontusmektedir. Bahsedilen bu 6zellikler; aciklik, baglanti-
lihk, erisilebilirlik, yenilik, kalicilik olarak kategorize edilebilir. Bu kavramlarda esas olan
bireylerin ihtiyaclarina yoénelik ortaya ¢ikmakta, bireyin farkinda olmadan gondllulik
esasina dayall rizasiyla dijital iletisim ara¢ kullaniminin kontrolsliz bicimde tuketimi
anlamina gelmektedir. Rizanin Uretiminde basat nedenlerden biri biyolojik 6rintu-
stinde duygusal bir varlik olan insan igin 6zgirlik, esitlik, adalet gibi kavramlar tarihin
ilk donemlerinden beri en 6nemli degerlerdendir. Bu kapsamda 6zellikle web 2.0 tek-
nolojilerinin vaat ettigi bu kavramlar, semantik web teknolojisi web 3.0 ve evren 6tesi
(metaverse) cagin habercisi web 4.0 gibi teknolojiler; birbirini tamamlayici ve
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kullaniciyl bu kavramlara en yakin hale getirecek iyilestirmelerle vaadin insan icin ma-
hiyetini ylkseltmektedir. Toplumsal bilincin insasi ve rizanin bireylere nakledilmesi da-
hilinde slreklilik saglanmasi, birey icin ihtiyac gibi duyulan bilgi ortaminin saglanmasi
ve dahasl, hegemonyanin saglanmasi noktasinda “toplumsal duzlemde varlik gdsteren
siyasal iktidarlar, yonetmis oldugu toplumdan riza almak zorundadir” (Satir, 2018, s.
116).

Dijital iletisim teknolojilerinin vaat ettigi 6zglrlik¢l boyut, toplumun tiim birey-
leriigin gecerlidir (Hall, 1995, s. 199-245). Bu nedenle web protokollerinde kullaniciya
vaat edilen kavramlarin sundugu yapay/manipulatif goruntulerle bireyler; iletisim
araclarini aktif olarak ihtiya¢ konumuna getirerek tiketebilmekte, boylece dijital ba-
gimhhgin bilincine varmaksizin bu araglarin esiri haline déntsebilmektedir. Etrafi diji-
tal aglarla orila bir dinyada birey icin 6zellikle internet olgusu bireylerin bir uzantisi
konumuna dénusmustlr. Dahasl internet aracili tim kitle iletisim araglari bireylerin
mekan ve uzam siniri olmaksizin siber uzamda sosyal platformlarda iletisim ve gesitli
aktiviteler gerceklestirerek sosyallesebilmekte, e-ticaret siteleriyle aligveris, sanal
bankacilik faaliyetleriyle finansal hizmetleri alabilmekte, sanal mizeler ve sanatsal di-
ger uygulamalar sayesinde sanat ve tasarim agisindan faaliyetlerde bulunabilmekte-
dir. Baska bir drneklemeyle bireyler, calisma ortamlarinin 6zellikle pandemi sonra-
sinda dijitale entegresiyle is yapis modellerini degistirmekte, is yapis sekilleri arasina
giren sanal toplantilar, bilimsel etkinlikler, egitim faaliyetleriyle dijital iletisimin her
tarlistnd cesitli araclarla kullanir hale gelmistir.

Bu durum bir yandan bireyleri bagimli hale donisturebilmekte, 6te yandan bi-
reyler bu ihtiyaclar hiyerarsisine bagli olarak nomofobi olarak tanimlanan cep telefo-
nundan uzak kalma korkusu, netlessfobi olarak adlandirilan internetsiz kalma korkusu
gibi ruhsal ve bedensel saglik problemleriyle karsilasabilmektedir. Zira bagimlilik bi-
reyler Gzerinde negatif duygusal durumlara yol agmasiyla karakterize; genetik, noéro-
gelisimsel ve sosyokdltlrel bilesenleri olan kronik bir hastalk niteligi tasimaktadir
(Kaya, Akpinar ve Akpinar, 2019). Bu nedenle bagimlilik sadece madde kullanimiyla
olmamakta, ayni zamanda alisveris, is, spor, internet ve iletisim aragclari kullanimi gibi
cesitliligi artarak devam etmekte olan bir problemdir. Dijital ve geleneksel mecralarda
bagimliligin pekistigi dort ana unsur s6z konusudur. Bu pekistiriciler asagidaki tabloda
derlenmistir.

Pekistirici Unsur Tanim

Durma isareti bireye aktivitenin bittigini bildirir. Durma isare-
Durma isaretinin | tini ortadan kaldirmak ya da sonu hi¢ gelmeyen bir igerik su-
yoklugu numu olusturmak ise tiketimin artmasiyla sonuglanir (Erte-
mel ve Aydin, 2018).
Gelismeleri kagirma | Bireylerin kendilerinin bulunmadiklari ortamlarda meydana
korkusu (Fear of | gelen olumlu deneyimlere karsi yasadiklari siddetli mahrumi-
missing out —Fomo) | yet duygusu olarak tanimlanmaktadir (Hayran, Anik ve
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Gurhan, 2017).

Odiller bireysel tatmini saglamanin yani sira, marka ve tiike-
tici arasinda eglence odakli bir birlikteligin meydana ¢ikma-
sina olanak tanimaktadir (Onder, 2021b).

Kullanicinin deneyim ve etkilesim esnasinda degisken olan be-
lirli olanlarda gunlik rutin haline gelerek bagimlilik durumla-
rinda ise istemsiz ve farkinda olmadan bireyin bir aktivite ve
eylem Usttindeki istikrarli tutum.

Degisken 6dil (On-
gorilemeyen o6dul)

Aliskanlik dongusi

Tablo 1. Dijital ve geleneksel mecrada bagimlilik pekistiricileri

Medya bagimliligl internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte cok kanalli iletisim plat-
formlarinin kullanimiyla giincellenmektedir (Yengin, 2019). Bagimliliga neden olan
oddl, karar verme, hafiza ve bellek gibi beyin yapilarindaki degisimler ile karakterize
hale gelmektedir. Dopamin (DA) insani mutlu eden aktivitelerin ve davranislarin ger-
ceklesmesi halinde beyinden salgilanan mutluluk hormonudur. DA salinimindaki artis,
basari elde etmek veya glizel bir yemek gibi dogal duzeneklere gére daha fazla mik-
tarda olmaktadir (Kaya vd., 2019). Benzer sekilde bireyler dijital iletisim araclarini kul-
lanimiyla birlikte beyinde dopamin salinimi artmakta ve dopamin saliniminin artma-
siyla birlikte kisiler, 6rnegin telefonlara karsi bagimlilik gelistirebilmektedir (Dursun,
2021, 17 Agustos). Salgin donemleri gibi olaganistl hallerde sosyal izolasyona bagl
kapanmalar Michel Foucault’nun biyo-iktidarina benzer yapilari hayata gecirmektedir.
Nitekim, “hem tek tek bireyleri (bedenleri) kontrol altina alan disiplin hem de ntfusun
tamamini dizenleyen ve bunun icin de 6zellikle bilimsel bilgiyi yedegine alan biyo-
siyaset olarak” (Topuzkanamis, 2019, s. 1835) islev tasimaktadir.

Kisa slre iginde yasamin, toplumsal ve kiresel agidan krizden etkilenen insan
psikolojisinin iyilestirilmesi, toplumsal ve kiresel ekonominin sirekliligin ve gelisimin
devamliliginin saglanmasi amaciyla egitim basta olmak lzere yerelden kiresele uza-
nan tim sektorlerde sirket ve devletlerin is yapis modelleri bastan asagi degiserek di-
jital uzama tasinmistir. Boylece birey en temel ihtiyaglarindan sosyallesmeyi ve yasa-
mini idameyi gdzeterek yasantisini siber uzamda dijital ekranlar ve veri akisiyla sagla-
maya yonelmistir. Tum sektorlerin yaninda medya alaninda da mevcutta zaten dijital
ortamda da var olan kuruluslar bu slrecin getirisinden olumlu ve olumsuz agidan ya-
rarlanmistir. Sosyal izolasyonun dezavantajlari arasinda ise baglhhgin motivasyon kay-
bina neden oldugu seklindeki gorisler, sosyal izolasyonun “ise bagllik Gzerinde nega-
tif ydnde ve anlamli bir etkisi oldugu” gdzlemlerinden kaynaklanmaktadir (Bentein vd.,
2017, s. 1629).

Alanyazinda pandemi kaynakli yasanan eve kapanma slirecinde sanal ¢alisanlarin
sosyal ve orgltsel olmak Gzere iki tir izolasyonla karsimiza ¢iktigr gordlur. Sosyal izo-
lasyon cok genis alanda tanimlara sahiptir ancak genel anlamda calisanlar Gzerinde
yarattigl dezavantaj “gayri resmi sohbetlerin, spontane tartismalarin ve yuvarlak masa
toplantilarinin sosyal etkilesimini” azaltmasidir (Stickley ve Koyanagi, 2016, s. 82).
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Orgiitsel izolasyonda ise sanal calisanlarin kazanma olasiligl olan her tirden éddlleri
fiziki iletisimin kesintiye ugramasi nedeniyle akamete ugramakta ve calisanlarda kaygi
bozuklugu olmaktadir. Bu cercevede alanyazinda sektorel agidan gazetecilik nezdinde
yapilan arastirmalarin yetersizligi dolayisiyla bu ¢alisma kapsaminda ele alinan ofisten
ve uzaktan calisma sisteminin kiyasa tabi tutulmasi ve dijital medyada gorev yapan
calisanlar Gzerinden gazetecilik 6zelinde degerlendirilmesi; olasi gdzetim kaygisi ve
olasi dijital bagimhligin calisanlarin is yapis becerisi Gzerine etkisinin olup olmadiginin
incelenmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Bulgular

Galismanin bu béliminde, arastirmanin sorularina yonelik veri analizleri, elde edilen
bulgulara ve bulgulara dayali yapilan yorumlar, editorlerin is yapis bicimini denetle-
mek ve yonlendirmekle gérevli yoneticilerin yorumlari yer bulmaktadir.

@ Evet

E @ Hayir

Grafik 1. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha fazla bilgisayarda vakit gegiriyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Ankete katilan dijital medya calisanlarinda ofisten ¢alisma dénemine gore daha

fazla bilgisayarda vakit gegirenlerin orani ylzde seksen altiya ylzde on dort olarak se-
killenmis, elli calisandan kirk Gglinin bu durumu kabul ettikleri gbzlenmistir.

@ Evet

Grafik 2. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha fazla cep telefonu kullaniyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Dijital medya c¢alisanlarinin ofisten ¢alisma ortamina gore cep telefonu kullanim
sUresinin de arttigl gbzlenmistir.
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@ Evet
@ Hayir

Grafik 3. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha fazla sosyal medyada vakit gegiriyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Uzaktan galisma sisteminde dijital medya calisanlarinin yiizde yetmisinin sosyal
medyada daha fazla vakit gegirdikleri de saptanmisti.

@ Evet
@ Hayir

Grafik 4. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha fazla abonelik ve uygulamanin sahibiyim”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Dijital medya ¢alisanlarinda muzik dinleme, yemek siparisi, film izleme gibi uygu-
lamalarda ise dikkat ¢eken bir artis olmadigi gozlenmistir.

@ Evet
@ Hayir

/ -

Grafik 5. “Ofisten ¢alisma dénemine gére kendimi daha mutlu hissediyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Uzaktan ¢alisma sistemine dahil olan dijital medya calisanlarinin yizde altmis al-
tistise ruh halini mutsuz olarak tanimlamistir.
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@ Evet
@ Hayir

Grafik 6. “Ofisten ¢alisma dénemine gére kendimi daha verimli hissediyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Anket uygulanan dijital medya calisanlarinin, ofisten ¢alisma sistemine gore,
ylzde yetmis altisinin ise gazetecilik agisindan kendilerini “daha verimsiz” gordukleri
gozlenmistir.

@ Evet

@ Hayir
16%

Grafik 7. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha ¢ok teknoloji kullaniyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Daha fazla teknoloji kullandigini sdyleyen dijital medya calisanlarinin orani ise
ylzde seksen dort olarak olgulmustr.

@ Evet
@ Hayir

Grafik 8. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha ¢ok disariya ¢ikiyorum”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Evden calisan dijital medya ¢alisanlarinin ytzde doksani, ofisten calisma giinle-
rine oranla daha az disariya ¢iktiklarini sdylemislerdir.
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@ Evet
@ Hayir

Grafik 9. “Ofisten ¢alisma dénemine gére daha ¢ok uzaktan gérintili ve sesli iletisim
uygulamalarini kullaniyorum” énermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Zoom, Discord, Microsoft Teams gibi yeni medya platformlarinin kullanim orani
ise ofisten ¢alisma donemine gore ylzde seksen alti olarak 6lgilmustar.

@ Evet
@ Hayir

Grafik 10. “Uzaktan gérintili ve sesli iletisim uygulamalarini kullanmak beni rahatsiz ediyor”
6nermesine verilen yanitlarin yizdelik dagilimi

Bu yeni medya uygulamalarinin kullanim memnuniyetinin ve gézetim kaygilari-
nin yuzde elli ikiye ytzde kirk sekiz oldugu gozlenmistir.

hurriyet.com.tr yayin koordinatort Kazim Ataer iki yillik uzaktan/evden calisma
sisteminin haber editorleri Gzerindeki etkisini sdyle yorumlamaktadir:

Editorler pandemiyle birlikte zoraki baslayan evden galisma sistemine
cabuk ayak uydurdular. ise gelmek icin hazirlanmak ve yolculuk yapmak
gibi faktorler de ortadan kalkinca, ¢alisanlarin kendilerine ayirdiklari va-
kit de artti. ilk basta herkes evden calisma sistemini sevdi. Ancak zaman
ilerledikge, yuz ylze iletisimin olmamasi is yapis bigcimlerimizde sorunlar
ortaya ¢lkarmaya basladi. Calisanlar surekli sesli iletisim uygulamasinda
olmasina ragmen bir siire sonra is yapis bigimlerinde sorunlar bas gos-
termeye basladi. Ortaya gikan her sorunu (hazirlanan gorselleri ayni
anda herkesin gérememesi gibi) yine teknolojiyi kullanarak assak da
kimi zaman emojilerle kimi zaman kisa ctimlelerle strdirulen iletisim
zaman zaman yanlis anlasiimalara da yol acti. Ozellikle sicak gelismeler
diye isimlendirebilecegim son dakika haberlerinde gecikmeler yasan-
maya baslandi. Yanls gorsel kullanimi gibi sorunlarin yaninda grup ca-
lismalarda, birbirlerini dogru anlayamamalari ylziinden hatalar ve ge-
cikmelerde bas gosterdi. Surekli ekrana bakma, stirekli uygulamalari
kontrol etmek yuziinden “dijital korlik” diyebilecegim sorunlarin da ya-
sandigini soyleyebilirim. Haber Gretim sayilarinda disls olmamasina
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ragmen, 6zgln icerik olusturma, carpici baslk atma, haber atlamama
gibi temel gazetecilik yontemlerinde de ofisten galisma sistemine gore
sorunlarin devam ettigini soyleyebilirim (Kazim Ataer, kisisel gérisme,
6 Mayis 2022).

Yil/Year 2022 - Sayi/Issue 4
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hurriyet.com.tr yayin koordinatori Gunay Cagrici ise evden ¢alisma slrecinin

safhalarini su sozlerle aktarmaktadir:

Evden galisma sisteminde ofisteki gibi birden ¢ok televizyon ekranina
bakabilmeniz ya da grup galismasini gerektirecek islerde farkli servisler-
deki galisanlar ile anlik olarak goris alisverisinde bulunmaniz mimkun
olmuyor. Her birim kendi uygulamasi icerisinde iletisim halinde oluyor.
Baska bir servisin galisanlari ile iletisime gegmeniz igin ayrica bir zaman
harcamaniz gerekiyor. Bu manada uzaktan galisma sisteminin haberle-
rin yayinlanmasinda zamanlama agisindan kimi zaman olumsuz durum-
larin meydana geldigini soyleyebilirim. Ancak haber, igerik tretiminde
uzakta yani evden galisma sisteminin daha verimli oldugunu séyleyebi-
lirim. Uzaktan calisma sisteminde mesainiz icerisinde strekli ekran ba-
sinda oldugunuz igin ofisteki gibi dikkat daginikliginiz ya da baska islerle
mesgul olmaniz gibi durumlar yasanmiyor. Ancak gazeteciligin temel
kistaslarindan birisinin insan iligkisi oldugunu distindrsek, insanlarla de-
gil bilgisayarlarla konusan calisanlarda zamanla birgok zafiyet ortaya ¢ik-
tigini da itiraf etmemiz gerekecek. Is yapis bigimlerinde aksakliklar olsa
da uzaktan ve ofisten galisma sistemini kiyaslarsam ve uzaktan ¢alisma
sisteminin daha verimli olabilecegini distiniiyorum. istanbul gibi bir
metropolde ise gelis ve ev donus icin harcanan zamanin gunlik orta-
lama iki saat oldugunu da disUnursek, 6zellikle zamandan tasarruf ma-
nasinda evden galismanin galisanlar icin daha ideal ve cazip oldugunu
soyleyebilirim (Gunay Cagrici, kisisel gorisme, 6 Mayis 2022).

posta.com.tr yayin ydnetmeni Ercan Sarikaya ise su gorisleri paylasmaktadir:

Sonug

Ben ne tamamen evden ne de tamamen ofisten ¢alisma sistemi taraf-
tariyim. iki yillik gdzlemim haftada bir ya da iki giin ofis, (i¢ ya da dért
guin de evden calisma gibi bir hibrit sistemin gerek ¢alisanlarin motivas-
yonu gerekse is verimliligi agisindan daha faydali oldugunu gézlemliyo-
rum. Cuinkd galisanlar cogu zaman bir glin de olsa ofisten gelip calismak
istiyorlar. Ayrica tamamen evden galisma sisteminde ¢alisanlarin gerek
yoneticileri gerekse ¢alisma arkadaslari ile yabancilastigini séylemek
mumkin. Tamamen evden galisma sisteminin calisanlarini becerilerini
ve verimliliklerini olumsuz yonde etkiledigini de soyleyebilirim. Ayrica
haber Uretiminde editorin becerisi kadar ¢alisma arkadaslari ile fikir
alis-verisi yapmalarinin da 6neminin blyuk oldugunu anladim. Ytz ytize
iletisime gore dijital iletisimde ortaya ¢ikan islerin daha niteliksiz olabi-
lecegini distntyorum (Ercan Sarikaya, kisisel gorisme, 6 Mayis 2022).

Katihmcilarin verdikleri yanitlar i1siginda, ¢alisanlarin dijital bagimlilik ve sosyal medya
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bagimlilik dizeylerinin arttigl gbzlenmistir. Uzaktan ¢alisma sistemleri giderek yaygin-
lasmaktadir. Evden calisma gerek ekonomik olmasi gerekse sagladigi avantajlar bagla-
minda daha fazla ragbet gérmektedir. Dijital medyada evden ¢alisma sistemini tekno-
lojik acidan basariyla uygulayan sektorlerin basinda gelmektedir. Ancak temel kaynagi
ve muhatabi insan olan medyada, uzaktan ¢alisma sistemi yiziinden ortaya ¢ikan diji-
tal bagimhhigin, mesleki becerilerin ortaya konulup uygulanmasi basta olmak lzere
bircok zafiyet barindirdigini ortaya gikartmistir.

Dijital medya calisanlarinda evden c¢alisma sistemi ile artan dijital bagimliliklari-
nin, nitelikli is yapis bicimlerini ve yaraticiliklarini olumsuz etkiledigi, tasarim agisindan
iyi kot bakmaksizin kullaniminin s6z konusu oldugunu, ¢alisanlarin da zamandan ta-
sarruf gibi bircok avantajinin 6tesinde, uzaktan calisma sistemini verimli bulmadiklari
gbzlenmektedir. Katilimcilarin gbzetim kaygi dizeyleri ise yari yariya ¢ikmis olup, sos-
yal izolasyona bagl evden ya da ofisten ¢alismanin ciddi bir farkllk olusturmadigi gbz-
lemlenmistir. isverenler belirli bazi maliyetlerden kaginmak icin bu yénteme bagvur-
salar da uzun vadede nitelikli gazetecilik baglaminda istenilen verim elde edilemeye-
bilir. Bu acidan dijital bagimlilikla ve uzaktan ¢alisma sistemi ile ortaya ¢ikan sartlar iyi
bir teknik analizi gerekli kilmaktadir. Ayrica, ortaya ¢ikan etik sorunlar ya da faydalar
gbz dnlne alinarak, nihayetinde dijital bagimliligin medya calisanlarinin becerilerini ve
mesleki yeteneklerini olumsuz agidan etkiledigi sonucuna varilabilir.
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Yénetmenligini Hal Ashby’nin yaptigi ve Jerzy Kosinski’nin ayni adli romanindan
uyarlanan Being There (1979), modern toplumun yasam tarzini sekillendiren te-
levizyon kilturinin sarsici bir elestirisidir. Bu ¢calismada Being There, amagli 6r-
neklem olarak segilmis ve dokiiman analizi yontemiyle incelenmistir. Calismanin
amacl, televizyonun yarattigl yeni insan tipinin psikolojisini Noam Chomsky’nin
entelektdellerin toplumun doktriner dogrularini onaylamakla gérevli oldugu y6-
niindeki kuramsal bakis agisi cergevesinde analiz etmektir. Chomsky, halkin sag-
likh tepkisinin entelekttel karsithgl olmasi gerektigi gorisindedir. Chomsky’nin
bu argimani, muhakeme etmeyi engelleyen ve nesnellikten uzaklastiran dog-
rulama onyargisiyla da uyumludur. Medya denetimi stratejilerinin yarattigi 6n-
yargl, cehaletin gerekgelerinden birine dénlslr. Filmin baskarakteri Chance
(Peter Sellers), medya araciliglyla yuritilen propaganda modelinin bir Granu-
dar. Tam hayatini bir malikdnenin duvarlari arasinda bahgivanlik yaparak ve te-
levizyon izleyerek gecirmistir. Chance karakteri, televizyonun bireyin hayat al-
gisi Uzerinde yarattig tahribatin ug bir 6rnegidir. Aslinda saskin, apatik (kayitsiz)
ve cahil biri olan Chance, kendi bahgesinden dis diinyaya adim attiginda bilinci
medya marifetiyle sakatlanmis kitleler tarafindan bir entelektlel olarak gérulir.
Toplumun yiksek mevkilerindeki egitimli kisilerin bile Chance’in soyledigi sira-
dan sozlerde bir derinlik aramasi, dogrulama ényargisinin kurbani olan kitlelerin
bakis agisini yansitir. Ctkmaza girmis Ulke siyaseti icin bir sans olarak degerlen-
dirilen Chance, kendi hayatinin kontrollni yitirmis; yalnizca izlemekle yetinen
yeni insan tipinin bir érnegidir.

Anahtar Kelimeler: televizyon, yeni insan tipi, entelektiel, propaganda, dogru-
lama dényargisi

* Dr. Ogr. Uye., Sakarya Universitesi Sanat, Tasarim ve Mimarlik Fakdiltesi
bsevim@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3799-1173



Being There:
Seeking Depth in a Shallow Place

ABSTRACT

Being There (1979), directed by Hal Ashby and adapted from Jerzy Kosinski’s
novel of the same name, is a shocking critique of television culture that has
shaped the lifestyle of modern society. In this study, Being There was chosen as
a purposeful sampling and examined by document analysis method. The aim of
the study is to analyze the psychology of the new type of person created by
television within the framework of Noam Chomsky’s theoretical perspective
that intellectuals are responsible for confirming the doctrinal truths of society.
This argument of Chomsky is also compatible with the confirmation bias, which
hinders reasoning and detracts from objectivity. The protagonist of the movie,
Chance (Peter Sellers), is a product of the propaganda model carried out
through the media. He has spent his entire life in gardening and watching tele-
vision within the walls of a mansion. The character of Chance is an extreme
example of the destruction that television creates on the individual’s percep-
tion of life. Considered as a chance against the country’s politics in a dead end,
Chance is an example of the new type of person who has lost control of his own
life and being content to just watch it.

Keywords: television, the new type of person, intellectual, propaganda, confir-
mation bias
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Extended Abstract

After the Second World War, television technology has been the medium of a great
cultural transformation all over the world, especially in the United States. Thinking
about television culture is an appropriate start to understanding the new media of
the twenty-first century and evaluating media literacy from a broader perspective.
Being There (1979), directed by Hal Ashby and adapted from Jerzy Kosinski’s novel of
the same name, provides a convenient basis for discussing the implications of per-
ceiving the world through new communication technologies. The foundations of the
human type created by social media were laid in the second half of the twentieth
century with television broadcasting. In the twenty-first century, the scope and dura-
tion of being a spectator continues exponentially. Noam Chomsky suggests that a psy-
chological war against the screen addiction can only be possible with education.

In this qualitative research carried out in the field of communication psychology,
the concepts of media control, propaganda and intellectuality were tried to be deep-
ened based on the theoretical framework presented by Chomsky. Being There, which
was chosen within the scope of purposeful sampling for the analysis of the new hu-
man type, was examined by document analysis method. The aim of the study is to
analyze the psychology of the new type of person created by television within the
framework of Chomsky’s theoretical perspective that intellectuals are responsible for
confirming the doctrinal truths of society. Chomsky has the opinion that the healthy
response of the public should be anti-intellectualism. This argument of Chomsky is
also compatible with the confirmation bias, which hinders reasoning and detracts
from objectivity. Prejudice created by media control strategies turns into one of the
reasons for ignorance.

The protagonist of the movie, Chance (Peter Sellers), is a product of the propa-
ganda model carried out through the media. Chance is an individual created by tele-
vision, a medium that nourishes fear (myxophobia) of being among strangers. He has
spent his entire life in gardening and watching television within the walls of a man-
sion. Television has given him the ability to get only what he wants to see or hear. He
tries to perceive the reality of the outside world with a mind manipulated by the frag-
mented and dispersed narrative flow of television. Due to its visuality and constant
flow, he sways from issue to subject issue in a schizophrenic manner. Even though
Chance goes out of the garden, he continues to look at every situation which he en-
counters from within the garden.

In fact, being a confused, apathetic, and ignorant person, Chance is seen as an
intellectual by the masses, whose consciousness has been mutilated by the media,
when he steps into the outside world from his own garden. The fact that even highly
educated people in the high status of society seek depth in Chance’s mundane words



reflects the viewpoint of the masses who are victims of the confirmation bias. Con-
sidered as a chance against the country’s politics in a dead end, Chance is an example
of the new type of person who has lost control of his own life and being content to
just watch it. It is very striking to see the illusion of intellectuality created by a man
who has never been involved in the society, spent his time watching television, and
whose knowledge of life is limited to the plants in his garden, that he can influence
the political destiny of a great country like the USA, and even become a presidential
candidate despite being illiterate. Being There poses a dilemma as to whether Chance
is a shallow illiterate man or a profound sage who has revealed the secrets of life.
After all, the audience sees the truth about Chance from their own garden.
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Girig

Televizyon teknolojisi, ikinci Diinya Savasi sonrasinda basta ABD olmak lizere tim diin-
yada buydk bir kilttrel donlisimiin araci (medium) olmustur. Televizyon; yalnizca si-
nema ve radyo gibi gorsel ve isitsel araclarla degil, kitap, dergi ve gazete gibi basili
araclarla da sonunda kesin bir zaferle giktigl sert bir rekabete girmistir. Yirmi birinci
ylUzyilda biyuk bir gelisme gosteren internet ve sosyal medya, 6zellikle geng kusaklar
acisindan televizyonu demode bir iletisim araci haline getirmistir. Ote yandan sayilari
her gecen gln artan dijital icerik saglayicilar, konvansiyonel televizyon yayinciligina
alternatif bir model gelistirerek “televizyon izleme” aliskanliginin dijital caga uyumla-
narak devam etmesini saglamistir.

Televizyon kiltUrine yonelik elestiri, yayinciligin ilk donemlerine kadar uzanir.
1948’de bir New York Times televizyon elestirmeni, “Amerikan aile yasaminin bir dev-
rimin esiginde oldugunu” dile getirmistir (Boody, 2019, s. 312). Richard Butsch (2019,
s. 358), 1940l yillarin sonunda, televizyonun henlz pahall bir teknoloji oldugu do-
nemde, New Yorker’daki bir makalenin televizyondan uzak kalamayan varlikli bir aileyi
hicvettigini dile getirir. Blyuk cogunlugun televizyon sahibi oldugu 1960’larda ise Sa-
turday Evening Post’ta televizyonun zayifligi kitlelere mal edilir: “Ah, kitle insani! Ah,
|[impen budala! Neden TV izliyorsun?” (Butsch, 2019, s. 358). Marshall McLuhan’in
gbzlemlerine gore, Amerikan gencligi 1950’lerden itibaren televizyon tarafindan sekil-
lendirilmis ve yazili metinleri anlama konusunda glclik ¢eker hale gelmistir (aktaran
Sentlrk, 2007, s. 152). Joost A. M. Meerloo (1954) ise her yeni ara¢ (medium) gibi
televizyonun da psikolojik bir uyum gerektirdigini bilimsel bir arastirmayla ortaya koy-
mus; ¢ocuklarin yalnizca televizyon izlemek igin yataklarindan kalktigini ve televizyon
disinda her seye karsl kayitsizlik gosterdiklerini saptamistir.

Amerikali astronotlarin 20 Temmuz 1969’da Ay’a ayak basmalarinin diinya ¢a-
pinda 528 milyon kisi tarafindan izlenmesi, televizyonun menzilini ve gliciini gosteren
en onemli gelismelerden biri olmustur (Edgarton, 2019, s. 351). Bu yayin, tek basina
televizyonun yirminci ytzyihn ikinci yarisina damga vuran bir kitle iletisim araci oldu-
gunu ortaya koymustur. Giovanni Sartori (2006, s. 25); televizyonu, “anlama ve gérme
arasindaki iliskiyi alt Gst eden yepyeni bir gerceklik” olarak degerlendirir. Sartori'nin
(2006, s. 26) en 6Gnemli vurgularindan biri, televizyonu “yeni bir insan tipi —anthropos—
yaratan bir gi¢” olarak nitelendirmesidir. Yalgin Akdogan (1995, s. 13), kendi kosesine
cekilmis, birbirine benzeyen ve iletisim imkanlari ortadan kalkan bu “yeni insan pro-
totipi”ne vurgu yapar. Jerzy Kosinski'nin Amerikan vatandaslarinin yilda bin 200 saat
televizyon izledigi; ancak bes kitap okudugu saptamasini hatirlatir. Zamaninin gogunu
televizyon karsisinda gegiren bireylerin paradoksal bicimde yuzeysellikle yetindigi ve
bilgisiz kaldig! elestirilerine yer verir (Akdogan, 1995, s. 49-50). Gérme duyusunun
egemen oldugu televizyonun aktardig parcali ve baglamindan koparilmis icerik, bir
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tdr malumatfurusluk yaratmakta ve kitleleri hayatin temel gercekleri hakkindaki bilgi-
lerden yoksun birakmaktadir.

Noam Chomsky’nin ABD medyasinin performansi Gzerine yaptig elestirilerde
“entelektiellik” odaginda ortaya koydugu argiiman, kitlelerin “propaganda modeli”
ile nasil yonlendirildigini tartismaya acar. Entelektteller, Chomsky’'nin (2012, s. 124)
ifadesiyle “toplumun doktriner dogrularini desteklemekle gorevli sekiler rahiplere
benz[er]”. Bu nedenle Chomsky, halkin saglikli tepkisinin “entelektiel karsithigl” olmasi
gerektigini savunur. Medyanin denetim stratejileri o kadar glclidur ki bir ttr “dogru-
lama 6nyargisi” (Rosenhan, 1973) yaratir. Stanford Universitesi profesérlerinden Da-
vid Rosenhan tarafindan gergeklestirilen deneyin bulgularinin ortaya koydugu gibi,
dogrulama onyargisinin etkisi ile nesnel bir degerlendirme yapmak olanaksizlasir; bi-
reyler ortaya ¢ikan sonuglari beklentilerini teyit etmek icin kullanirlar (Trott, 2019, s.
207-209). Akilhlarin ve delilerin tespit edilmesini glglestiren bu 6nyargi, cehalet ile
entelektlelligin ayirt edilmesini de engeller. Bu agidan Hal Ashby’'nin yonetmenligini
yaptigi ve Kosiriski’nin? ayni isimli romanindan? uyarlanan Being There® (1979) filmi,
televizyon kiltlrinUn yarattigl yeni insan tipinin tartisiimasi icin uygun bir érneklem-
dir. Televizyon, kitleleri baglamindan koparilmis daginik ve yizeysel bilgilerle donata-
rak tipki filmin baskarakteri Chance (Peter Sellers) gibi cahil bireyler haline getirmek-
tedir. Levend Kilig (1994, s. 62), televizyonun gelistirdigi sdylem bicimiyle gelecege
meydan okudugunu ve bunun icin gecilen yollarin da dikkatlice izlenmesi gerektigini
ifade eder. Bir Yerde* romanina referans veren Kilic (1994), Chance’in diinyasinin ek-
ranin egemenliginde yasanan ve bilinen her seyin televizyondan 6grenildigi bir yer ol-
dugunu vurgular. Televizyonun kurdugu diinya, bireyi haplastiriimis bilgilerle kusat-
makta ve onu karanliga sevk etmektedir (Kilig, 1994, s. 56).

Being There filminde, bir kitle iletisim araci olarak televizyonun yirminci ylzyilda
en rekabetci ve en glcli oldugu ABD’de yarattigi cehaletin etkisi o kadar bayuktar ki
okuma yazmasi dahi olmayan Chance karakteri toplum tarafindan bir entelektiel ola-
rak algilanir. Bir ge¢cmisi olmayan ve her seye kayitsiz kalan Chance, ényargilarin sonu-
cunda kendisine ylklenen derin anlamlarla Chauncey Gardiner'a dénisur (Beyaz,
2014)°. Her karakter kendi algisina ve gérmek istediklerine gére bir Chance vyaratir
(Beyaz, 2014). Film, bu o6zelligi ile “insani sarsip uyudugu uykudan uyandirma ca-
basi”dir (Beyaz, 2014). Bu nedenle “zamansiz bir yapit” (Meydan, 2019, 25 Agustos)

1 Jerzy Kosinski'nin romanindan uyarlanan eser, Veysel Lidar (2020) tarafindan medyalararasilik bagla-
minda analiz edilmistir. Yazarin Edebiyat ve Sinema lliskisi: Medyalararasilik Baglaminda “Bir Yerde”
ve “Merhaba Diinya”ya Bakis bashkli ¢alismasina basvurulabilir.

2 Being There romaninin ingilizce ilk baskisi Aralik 1970’te yayimlanmistir.

3 Film, Turkiye’de 1984 yilinda Merhaba Diinya adiyla gosterime girmis; DVD sturimunde ise Bir Yerde
adi kullaniimistir (Beyaz, 2014).

4 Being There romaninin Turkge cevirisinin ilk baskisi Bir Yerde adiyla 1972 yilinda yayimlanmistir.

5 Cenk Beyaz (2014), bu ¢alisma icin de ufuk agici olan Dogru Zamanda, Dogru Yerde Olmak bashkli ya-
zisinda Martin Heidegger’in bakis agisindan yararlanarak detayli bir Chance analizi yapar.
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olarak gorulir. Kendisini himaye eden zengin ev sahibi 6lene kadar dis diinya ile hig
karsl karslya gelmemis Chance, yeni insan tipinin ug bir 6érnegidir. Bu yeni insan tipi,
kitle iletisim araglarinin gelisimi dikkate alindiginda medya okuryazarliginin ne kadar
onemli bir konu oldugunu gosterir. Bu calismanin amaci, televizyon kulttrinin yarat-
t1g1 yeni insan tipini, Chomsky’nin entelektiellerin toplumun doktriner dogrularini te-
yit etmekle gorevli oldugu yonindeki kuramsal bakis agisi cercevesinde degerlendir-
mektir. Dokliman analizi yontemiyle yirutilen bu ¢alismada cevabi aranan sorular
sunlardir:

(1) Televizyonun kitle iletisiminde nasil bir rolt vardir?

(2) Televizyon kaltirtunin ozellikleri nelerdir?

(3) Televizyonda nasil bir entelekttellik imgesi Uretilmektedir?

(4) Televizyonun yarattigi yeni insan tipinin psikolojik 6zellikleri nelerdir?

Televizyon kiltlrt ve Chomsky’nin entelektielin toplum icinde oynadigi role
dair gorisleri, bu ¢calismanin kuramsal cercevesini olusturmaktadir.

Televizyon kiilturi: Homo videns (gbren insan)

ilk televizyon gériintisi, John Logie Baird adli bir mucit tarafindan 1924 yilinda retilir
(Biography, 2016, 1 Nisan). Bu icat, izlerkitlenin ortaya ¢ikmasi agisindan bir dénemec-
tir. Zygmunt Bauman ve Leonidas Donskis (2020, s. 13), kendini televizyon ekrani ara-
ciligiyla gosteren yeni bir beseri anlatinin pargasl oldugumuza vurgu yapar. Bu yeni
anlatinin pargasi olan birey, José Ortega y Gasset’'in (2010, s. 77) tanimladig “kitle
insani”nin bir uzantisi olarak degerlendirilebilir. Kitle insani, “ipini koparmis sandal gibi
surlklen[mektedir]” (Ortegay Gasset, 2010, s. 77). Bu insanin psikolojik 6zellikleri ara-
sinda hakimiyet ve zafer duygusuna sahip olma, baskalarini dikkate almama ve kendi
goruslerini dayatma hali bulunur (Ortega y Gasset, 2010, s. 129-130).

Sartori (2006, s. 11-12), “icinde yasadigimiz diinyanin, heniiz okuma-yazma 6g-
renmeden televizyon karsisina oturtulan ve bu aygit tarafindan egitilen ekran-gocu-
gunun zayif omuzlarina yuklendigi gercegi glin gibi ortadadir” seklindeki ifadesiyle
homo sapiensten (bilen insan) homo vidense (géren insan) uzanan slrece odaklanir.
Diger iletisim araclarindan farkli olarak televizyonun bir yandan bilgilendirme sorum-
lulugunu yerine getirdigini, bir yandan da bilme ve anlama yetisine zarar verdigini id-
dia eder (Sartori, 2006, s. 12). Uzaklik ne olursa olsun izleyici kitlesinin karsisina goru-
lecek olani gikartan televizyon, gorsel agidan betimlenenlerin 6ne ¢iktigl bir aygittir
(Sartori, 2006, s. 20). Sartori (2006, s. 26), televizyon araciliglyla homo sapiensin do-
gasinin egemenlik altina alindigini, televizyonun yalnizca bir iletisim araci olmadigini
ve farkli bir paideia (egitim) kavraminin gecerli oldugunu vurgular. Okuma yazma
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becerisi kazanmadan televizyonun karsisinda saatlerce vakit geciren ve ilk egitimini
televizyondan alan ¢ocuklar yeni bir insan tipine karsilik gelir (Sartori, 2006, s. 26).

Massimo Baldini (2000), televizyonu elestiren en énemli kuramcilardan birinin
McLuhan’in 6grencisi Derrick de Kerckhove oldugunu ifade eder. Yazarin Brainfarmes
adli calismasinda yer verdigi “televizyonun kafadan ¢ok gévdeye yonelik oldugu” (ak-
taran Baldini, 2000, s. 93) savina vurgu yapar. Televizyon; sahip oldugu gizli buyuleyi-
cilik ve uyutma guici ile izlerkitleyi bir gorintiden digerine sirtklemekte, disinmeyi
arka plana itmektedir (Baldini, 2000, s. 93). Bu nedenle “dlnyaya degil, tiketiciye agi-
lan bir pencere[dir]” (Baldini, 2000, s. 94). Neil Postman (2004), televizyonun yarattigi
bu kulttrd Huxleyci bir yaklasimla aciklar. Postman’a gore, George Orwell ile Aldous
Huxley’in 6ngordigi dinya farklidir: Orwell’in korkusu kitaplari yasaklayacak olanlar
iken, Huxley’inki kitap okumak isteyecek birileri kalmayacagi icin kitaplari yasaklamaya
gerek olmayacagidir. Bu anlamda, kitlelerin enformasyonsuz kalmasindan korkan
Orwell ile kitleleri pasiflige srikleyecek bir enformasyon bombardimanindan korkan
Huxley’in bakis acisi arasindaki temel fark ortaya ¢ikmaktadir (Postman, 2004, s. 7-8).

Herbert Schiller (2005, s. 47-48), Amerikan iletisiminin manipulasyona adanmis
oldugunu ve televizyonun zihinsel etkinlikleri sekteye ugratarak bireysel pasifligi tesvik
ettigini vurgular: “Televizyonun karakteristiklerinden biri onu agmaniz, ekrana ne ge-
lirse seyretmeniz ve dipsiz bir pasifizm kuyusunun isiksiz karanliklarina dogru kaymaya
baslamanizdir” (Schiller, 2005, s. 48). Martin Esslin (1991, s. 9) de hen(z televizyonun
olmadigi bir cagda yazilan Huxley’in Cesur Yeni Diinya’sina referans vererek televizyo-
nun yarattigl yeni diinyada insanlari sakinlestirici haplarla uyusturmaya artik gerek kal-
madigini dile getirir. Televizyon her seyden 6nce dramatik bir aragtir. Esslin’in (1991,
s. 14) aktardigi istatistikler bunun bir géstergesidir: The Media Book; Amerikan erkek-
lerinin 1976-1977 yillarinda izledigi programlarin yuzde elli dokuzunun dramatik ice-
rikler oldugunu, 1979 yilina gelindiginde erkeklerin haftada yirmi bir saatten fazla, ka-
dinlarinsa yirmi bes saatten fazla televizyon seyrettiklerini ortaya koymustur. Erkekler,
dramatik yapimlara haftada on iki saatin Gzerinde zaman ayirirken, kadinlar on alti
saatten fazla drama seyrediyorlardi. Bu rakam, bir yetiskinin haftada bes ile alti ara-
sinda tiyatro oyunu izlemesine karsilik gelmektedir. Esslin’e gore (1991, s. 23) televiz-
yonda drama araciligiyla kurulan iletisim, yazili kiltar Grinleri ile kurulan iletisimden
farkhdir. Televizyonda “duygulari bombardiman eden bilgi kimeleri” devreye girer.

Kevin Robins (2013, s. 199-200), televizyon ¢agindaki donakalmis tanikligi tanim-
layan Don Delillo’ya atif yaparak kitle iletisiminin etkisini tartisir: “[T]elevizyon ne ar-
zulari tatmin eder ne de katarsis saglar. Yalnizca uyusturur”. Robins (2013, s. 125), bu
uyusturucu etki icin Ernest Larsen’in sundugu secenege de dikkat ¢eker: “Saatlerce
televizyon izlemenin uyusturucu etkisi, siradan rasyonellige kesinlikle ters bir durum-
dur. Televizyon izleyicilerinden pek ¢ogu icin uyusuk olmak bilgi sahibi olmaktan daha
tercih edilen bir durum olamaz mi?”. Nitekim Erol Mutlu (1999, s. 58), McLuhan’in
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“Narsisos narkozu” olarak tanimladigl bir kendinden gegme durumuna dikkat ceker.
insanlarin yeni teknolojilerin gerek psikolojik gerekse toplumsal etkilerini ayirt ede-
mediklerine vurgu yapar.

Postman’in (2004, s. 26) bakis acisiyla ciddi enformasyon saglayan programlar,
televizyonun en sagma ve en tehlikeli haline isaret eder. Entelektueller ile elestirmen-
ler bu ironik duruma araci olur. Bunun icin kamuoyunu ilgilendiren politika, haber,
egitim, din ve bilim gibi pek cok konu televizyonun ilgi alani dahilindedir (Postman,
2004, s. 91). Televizyon dolayimiyla sekillenen bu kavrayis, 6zellikle cocuklar agisindan
ayri bir 6nem tasir. Postman (2006, s. 27), televizyon tarafindan derinlemesine bi-
¢imde kosullandirilan cocuklarin okulda kitaplarin diinyasiyla karsilasmasini “psikolojik
savas” olarak nitelendirir. Okumayi 6grenmekte zorlanan, distincelerini mantikl bi-
cimde dile getiremeyen ya da derslere katlanmakta giclik ¢ceken ¢ocuklari, bu “sava-
sin gazileri” olarak kabul eder. Artik disince ile hiz arasinda bir baglanti sorunu ya-
sanmakta; bu hizin icinde disinmek mimkin olmamaktadir (Bourdieu, 1997, s. 33).
Burada Gilles Deleuze ve Félix Guattari’nin (2000) Anti-Oedipus’ta séyledigi yazmanin
hicbir zaman kapitalizmin isi olmadigi ve kapitalizmin derinlemesine cahil oldugu sa-
vini hatirlamak anlamlidir. Bu iddiaya Kapitalist Gergekgilik'te 6zel bir yer veren Mark
Fisher (2010), televizyonun yarattigi yeni insan tipini yirmi birinci ylzyilin teknolojisini
de dikkate alarak distinmemizi saglar. Fisher’a gére (2010, s. 34), artik 6gretmenlerin
duydugu yakinmanin basinda okumanin ve yazmanin sikici olmasi gelir. Ogrencilerden
bazilari Friedrich Wilhelm Nietzsche’yi hazmetmenin glcligini kavramak bir yana
onu “hamburger ister gibi” istemektedir. Artik imge yogun veriler okumayi gereksiz
kilmakta ve sloganlari anlamak yeterli olmaktadir. Fisher (2010, s. 35), burada bir dis-
leksi (6grenme glicligu) degil de post-leksi (okuma gereksinimi hissetmeme) durumu-
nun gegerli oldugunu ileri srer.

Bauman’in (2020) Egitim Uzerine adli calismasinda Ricardo Mazzeo’nun dile ge-
tirdigi sozler, televizyonun elestirellikten yoksun dogasini anlamamizi saglayacak nite-
liktedir. Televizyon; magazin ve dedikodu icerigi ile kitleleri bir tir “duygusal striptiz”e
yonlendirmektedir (Bauman, 2020, s. 37). Bauman (2020, s. 7-8), “cagdas egitim
krizi”nden s6z ettigi bu calismasinda “miksofobi” ve “miksofili” gibi birbirine zit iki kav-
rama vurgu yapar: Miksofobi, yabancilarin arasinda olma korkusuna karsilik gelirken;
miksofili uyarici bir cevrede bulunmanin hazzini ifade eder. Televizyon kulttrd, mikso-
fobiye karsilik gelecek sekilde yabancilardan uzaklasmaya ortam olusturur. Bu konuda
Thomas Hylland Eriksen’in Tyranny of the Moment: Fast and Slow Time in the Infor-
mation Age adli calismasina atifta bulunan Bauman’in vurgusu kilit 6nemdedir (2020,
s. 39): “Bilgi toplumunda sahip ol[un]masi elzem becerilerden biri, insanin kendisini,
sunulan bilgiler arasinda duymak istemedigi ylzde 99,99’luk kisma karsi koruma yeti-
sidir”.
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Noam Chomsky: Medya, propaganda ve entelekteller

Chomsky (1995), Medya Denetimi: Immediast Bildirgesi adli ¢alismasinda ilan panola-
rindan reklamlara, televizyondan robotlara kadar ¢evremizi kusatan pek ¢cok psikolojik
mutajenin (mutasyon yaratan etken) varligindan s6z eder. Kitleleri patetik musterilere
ve soru sormayan taraftarlara donustiren incelikli bir saldiri oldugunu ileri sirer.
Medya, halki hipnotize etmek amaciyla ayartma islevini yerini getirmektedir
(Chomsky, 1995, s. 7-8). Chomsky (1995), medyanin da igcinde bulundugu saldirilar
karsisinda ne yapilabilecegine dair immediast® arastirmalarin bulgularina yer verir.
Davranis degisikligi, bilincalti algi manipllasyonu ve zihin denetimi konusunda bul-
dugu kaynaklardan biri psikolojik savasin nasil yurittlmesi gerektigini anlatan bir el
kitabidir. Merkezi istihbarat Teskilatinin (CIA — Central Intelligence Agency) yazdigi ve
ABD destekli Nikaragual teroristlere dagitilan bu brosurin talimatlari su sekildedir:

Gerilla savasinin asker? hedefi olarak algilanan insanin en kritik noktasi

zihnidir. Zihnine bir kez ulasildi mi, “siyasal hayvan”, mermilere gerek

bile kalmadan yenilgiye ugratilabilir... Gerilla savasinin siyasal savas ola-

rak kavranmasi, Psikolojik Operasyonlari sonug almada en belirleyici et-

kene donustirir. O zaman hedef halkin, batin halkin zihni olur
(Chomsky, 1995, s. 11-12).

Calismada s6zU edilen ikinci temel kaynak ise Fred Landis’in yazi, video ve belge-
sellerinde karsimiza c¢ikar. CIA’in 1973’te Sili'de cikardigl glinlik gazeteleri inceleyen
Landis, ticari medyanin zihin denetimi taktiklerini kesfetmistir. Bu kesifle CIA’in biling-
alti algi manipilasyonu calismalari teshir edilmistir. Chomsky’nin temel sorusu, med-
yanin sahip oldugu glice ragmen nasil hareketsiz hale getirilebilecegidir. Buimmediast
taktik, bir notralize etme c¢abasidir (Chomsky, 1995, s. 14). Immediast yaklasim; akti-
vist medya ile bir direnis ortami yaratilmasi, medya okuryazarliginin artiriimasi, zihin
denetimi, davranis degistirme ve imge yaratiminin teshir edilmesi, tim kamu alanla-
rinin hikimet, sirket ve is dlinyasinin mesaj bombardimanindan kurtarilmasi, ticari
medyanin halka devredilmesi ve demokratik halk kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ik-
masl Uzerine kuruludur (Chomsky, 1995, s. 19).

Chomsky (2008, s. 5), Medya Denetimi’'nde Walter Lippmann tarafindan “saskin
surl” olarak tanimlanan ¢ogunlugun seyirci olma islevine vurgu yapar. Demokrasi-
lerde seyirci olma islevinin devam etmesi beklenir. Bu anlamda “Demokrasi, segilmis
sinifin, toplumun sahibi olan efendilerinin hizmetinde calismak Gzere egitildigi bir sis-
tem olmalidir” (Chomsky, 2008, s. 11). Nifusun geri kalani ise Amerikan degerlerine
uyum saglamali, mal mulk edinmeli, orta sinif aileler gibi yasamali ve televizyon karsi-
sinda vakit gecirmelidir (Chomsky, 2008, s. 11). Bu durumda gerceklere erismek glic
gorinmektedir. Nitekim Lippmann (2020, s. 70-71), bireyleri yanls yénlendiren bu

6 Kitle iletisim araglarinin, devletin ve sermayenin hegemonyasindan kurtarilarak halkin denetimine
gegmesini savunan ve bunun igin micadele eden aktivist gruba verilen isimdir.
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faktorleri su sekilde siralamaktadir:

[Y]apay sanstrler, sosyal temasin sinirlamalari, kamu iglerine dikkat et-
mek igin her glin mevcut fakat nispeten yetersiz zaman, olaylarin gok
kisa mesajlara sikistiriimasi gerektiginden kaynaklanan bozulma, kiglk
bir kelime dagarcigini ifade etme zorlugu, karmasik bir diinya ve son
olarak, insanlarin yasamlarinin yerlesik rutinini tehdit edecek gibi goru-
nen gergeklerle yizlesme korkusu gibi faktorlerdir.

Dis diinyanin mesajlari; zihnimizdeki resimlerden, ényargilarimizdan ve hayalle-
rimizden etkilenmektedir (Lippmann, 2020, s. 71). Kamuoyu icinde kristallesen goris-
ler, “ulus iradesi”, “grup akli” ya da “sosyal amag”lardan birine dontismektedir (Lipp-
mann, 2020, s. 71). Lippmann’in (2020, s. 115), kavramlari 6nce tanimlayip sonra gor-
digumuz seklindeki argimani, kulttran bireyler igin sectigi “stereotiplestirilmis form-
lar” odagindaki algilamaya karsilik gelir. Bu formlar, bireylerin egitim dizeyi fark et-
meksizin etkisini gésterir. Nitekim Stanford Universitesi psikoloji profesérlerinden Ro-
senhan’in (1973) Science dergisinde yayimlanan “dogrulama ényargisi” deneyinin bul-
gulari, Lippmann’in savi ile iliskilendirilebilecek 6zelliktedir. Bu deney, Dave Trott’un
(2019, s. 207-209) Yaratici Kérliik'te de dikkat ¢ektigi gibi, bireylerin olaylari nesnel bir
sekilde degerlendirmesinin nasil engellendigini gosterir. ABD’deki duslk teshis oran-
larindan sikayetci olan Rosenhan, bir grup goénulllyle birlikte akil hastanesine yatmis
ve iceride normal davrandiginda kendisine akil hastasi teshisi konulup konulmayaca-

gini test etmistir.

Rosenhan ve gonulliler ne yaparlarsa yapsinlar hastanedeki hicbir calisan onla-
rin normal olduklarinin farkina varamamistir. Davranislari ényargi ile degerlendirilmis;
not aldiklarinda “patolojik yazma davranisi” sergiledikleri ya da yemege erken geldik-
lerinde “oral edinim semptomlari” tasidiklari rapor edilmistir. Deneye katilan génalli-
ler ancak avukatlar araciliglyla hastaneden cikarilabilmis; akilli olduklari degil, yalnizca
hastalik belirtilerinin hafifledigi kabul edilmistir. Unli tip fakiltelerinden biri, calisan-
larin kandirilmasinin mimkin olmadigini aciklayinca Rosenhan yeni bir deney baglat-
mistir. Bu deneyde Ug aylik slre zarfinda hastanelerdeki sahte hastalarin kaginin ifsa
olacagi test edilmistir. Deney kapsaminda hastaneye yiz on sekiz hasta kabul edilmis;
kirk iki hastanin sahte, kirk birinin de stpheli oldugu dile getirilmistir. Oysaki bu slre
zarfinda Rosenhan tarafindan hastaneye bir tek sahte hasta bile génderilmemistir. ilk
yapilan deneyde yalnizca sorunlara yonelen hastaneler, akil saghgi yerinde olanlari
fark edememistir. ikincisinde ise akil sagligi yerinde olmayanlar akilli olarak kabul edil-
mistir. Bu durum, “dogrulama 6nyargisi” olarak nitelendirilmekte ve 6nyarginin etki-
sindeyken elimizdeki sonugclari ancak aradigimiz seyleri teyit etmek amagli kullandigi-
mizi gbstermektedir.

Onvyargilarin gercegi gdrmeyi engellemesi, yalnizca akilli olanin tespitinde degil,
pek cok kararin alinmasinda da gegcerlidir. José Saramago (2018), Nobel 6dulli eseri
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Korlik'te metaforik bicimde bu korlik salginini anlatir. Bu salginin yarattigi ciddi korku;
“Ya, yasamimizin geri kalan boliminde kor kalmaya mahklmsak, Biz mi, Herkes, Kor-
kung olurdu bu, herkesin kor oldugu bir diinya, Hayal bile etmek istemem bunu” (Sa-
ramago, 2018, s. 66) ifadesinde karsilik bulur. Kitle iletisim araglari dolayimiyla algila-
nan dinya, Saramago’nun da dikkat ¢ektigi korligin boyutlarini giderek genisletmek-
tedir. Bu anlamda propagandanin roli 6nem kazanir. Edward S. Herman ve Chomsky
(2012), Rizanin imalati: Kitle Medyasinin Ekonomi Politigi adli calismalarinda “propa-
ganda modeli” etrafinda ABD medyasinin performansini tartismaktadir. Kendisini fi-
nanse eden toplumsal glclerin menfaatlerine hizmet eden medya, ayni zamanda on-
larin lehine propagandaya da girisir (Herman ve Chomsky, 2012, s. 15). Medya politi-
kasi; kaba mudahale ile degil, kurum politikasina ters dismeyen personel, editor ve
gazetecilerin varligi ve haber degerine iliskin kriterler g6z 6ntinde bulundurularak se-
killendirilir (Herman ve Chomsky, 2012, s. 15). Bu surecte editorlik ve reklamcilik ara-
sindaki sinirlar belirsizlesmistir (Herman ve Chomsky, 2012, s. 21). Séyleme ve yoruma
dair 6nculleri belirleyen propaganda modelinin temel sizgegleri sunlardir:

(1) [H]akim kitle medyasi firmalarinin blyuklugu, tekellesmis mulkiyeti,

sahibinin serveti ve kar yonelimi, (2) kitle medyasinin temel gelir kay-

nagi olarak reklamcilik, (3) medyanin, hiikiimet, is dinyasi ve bu temel

kaynaklarin ve glctn faillerinin finanse ettigi ve onayladigi “uzmanlar”in

sagladigi bilgilere dayanmasi, (4) medyayi disiplin altina alan bir arag

olarak “tepki Gretimi” ve (5) ulusal bir din ve denetim mekanizmasi ola-
rak “anti-komtnizm” (Herman ve Chomsky, 2012, s. 72).

Chomsky (2012, s. 36), fktidari Anlamak’ta “propaganda modeli” dogrultusunda
medyanin konulari segmekten ilgi alanlarini belirlemeye, meselelere bir cerceve ka-
zandirmaktan bilgileri siizgecten gecirmeye, belli alanlara odakli analizlerden vurgu-
lama ve tonlama bicimine kadar birgok teknik kullanarak ayricalikli gruplarin toplumsal
amaglarina hizmet ettigini ifade eder. “Propaganda modeli”nin temel 6ngbrisu, sec-
kin cevrelerin bakis acisinin medyayi kusatacagi yoniundedir. Bunun disindaki bakis agi-
larina yer yoktur. Bu baglamda gézlemlenen temel nokta, Bati'da entelektlel olarak
kabul edilen sinifin propaganda islevini yerine getirmesi gerektigini savunan bir yakla-
simin varligidir. Beklenti, “halkin disincesi”nin denetim altina alinmasidir. Seckinler
arasindaki egemen gorus, “Madem halki zora basvurarak kontrol etme glicing vitir-
meye basladik, o zaman insanlarin disincelerini kontrol etmeye baslamaliyiz”
(Chomsky, 2012, s. 38) seklinde 6zetlenebilir. Nitekim Chomsky, ABD’yi bu gorisin
zirveye ulastigl bir Glke olarak degerlendirir.

Medyada seckinlerin gorlisinin egemen oldugu yaklasimi ile birlikte entelekti-
elin kim oldugu meselesi de giindeme gelir. Chomsky (2012), “entelektiel” gibi keli-
melerin kullaniminin komik oldugunu dile getirir. Chomsky’nin (2012, s. 124) bakis agI-
siyla “entelektiiel” olarak adlandirilan bu kisiler, aslinda toplumun doktriner dogrula-
rini desteklemekle gorevli sekller rahiplerle benzer 6zellikler tasir. Chomsky’nin
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(2012, s. 124), halkin “entelektiel karsit” olmasi gerektigi savi bu fikre dayalidir; sag-
likh olan tepki de budur. Buna gére medyanin iki 6nemli islevinden biri, seckinlere
doktrin asilanmasi ile ilgilidir. Seckinlerin iktidara nasil hizmet edeceklerini 6grenme-
leri gerekmektedir. Kitle medyasi ise karar alma mekanizmasina dahil olmamalari igin
toplumun geri kalanindan kurtulmaya c¢alismaktadir. Chomsky; burada kitlelerin “egi-
timsizlestirme”, “doktrin asilama” ve “bir parcasi olduklari sinif sisteminden kur-
tul[malan]” ile mimkin olabilecek bir umut 15181 goriir (Chomsky, 2012, s. 151).

Yéntem

Ashby’nin yonetmenligini yaptigi ve Kosinski'nin romanindan uyarlanan Being There
filmi, bu calismanin temel dokimanidir. Norman K. Denzin (2004, s. 237), belgesel ve
kurmaca dahil ampirik materyallerin arastirmalarda kullaniimasinin 6nemine dikkat
ceker. Denzin’e gore (2004, s. 240), film ve fotograflar hem duygu hem de anlam Ure-
tir. Gergekligi tanimlayan kelime hazinesi ve bir dizi cerceve sunar. Bu dokiimanlarda
dort anlati veya anlam yapisi yer alir: (1) Gorsel metin, (2) isitsel metin, (3) gorsel ve
isitsel metinle tutarh bir 6ykd, (4) metne getirilen yorum ve anlamlar (Denzin, 2004, s.
240). Denzin’in de ifade ettigi gibi (2004), filmler birer dokiiman olarak herhangi bir
konu hakkinda ¢alisan arastirmacinin farkli yasam deneyimlerini gdzlemlemesini sag-
layacak zenginlikte bir veri icerir. Boylelikle diger yontemlerin izin vermedigi tirde
elestirel bir killtiirel analiz diizeyine ulasilmasini saglar. Ozellikle sorunlu kiiltiirel de-
neyimlerin yansitiimasina ve belgelenmesine araci olur (Denzin, 2004, s. 241-242). Be-
ing There, iletisim psikolojisi alaninda yuratulen bu nitel arastirmada, yeni insan tipinin
analizine uygun bir dokiiman oldugu i¢in secilmistir. Bu 6rneklem tirtnde belirli bir
amag dikkate alinir (Neuman, 2014, s. 322). W. Lawrence Neuman’in da (2014) vurgu
yaptigl gibi, bilgilendirici 6zellikteki 6rnekleri se¢mek icin kullanilan amaca yonelik 6r-
neklem, Being There filminin baskarakteri Chance’te oldugu gibi benzersiz bir 6rnegi
analiz etmemizi saglar. Chomsky’nin ortaya koydugu kuramsal cercevenin belirleyici
oldugu bu arastirmada; medya denetimi, propaganda ve entelektiellik kavramlari de-
rinlestirilmeye calisiimistir. Arastirmanin gtivenirligini ve gecerligini saglamak amaciyla
filmin 6ykisd ile ilgili detaylara yer verilmis; filmde gecen diyaloglar (isitsel metin) de-
sifre edilerek alintilanmis ve filmden on adet ekran gorintlsi (gorsel metin) alinmis-
tir.

Bulgular ve Tartisma

Being There filmi, modern insanin yasam tarzini sekillendiren televizyon kaltirinin
sarsicl bir elestirisidir. Filmin bir dokiiman olarak kullanildigi bu ¢alismada, yeni insan
tipinin psikolojisi Chomsky’nin kuramsal yaklasimi ekseninde analiz edilmistir. Bu
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analizin odak noktasi filmin baskarakteri Chance’tir. Kendisini himaye eden varlikli ev
sahibi 6lene kadar dis dinya ile hemen hemen hi¢ temas kurmayan Chance, bilinci
televizyon tarafindan sekillendirilmis yeni insan tipinin bir 6rnegidir. Calismanin bul-
gulari; televizyon kiltiirii ve Chomsky’nin kavramlari dikkate alinarak “bahce”” meta-
foru ekseninde yorumlanmis ve (i¢ ana kategori saptanmistir:

(1) Chance’in bahgesi: Televizyonun yarattigl yeni insan tipi
(2) Bahgenin disina ¢ctkmanin gl¢ltgu: Dogrulama 6nyargisi

(3) Hepimiz ayni bahgedeyiz: Medya denetimi ve propaganda

Chance’in bahgesi: Televizyonun yarattig yeni insan tipi

Being There filminin baskarakteri Chance, televizyon izleyerek biylimis ve hayat
hakkindaki tim bilgisini televizyon araciligiyla edinmis biridir. Chance’in zeka duzeyi
okuma yazmayi 6grenemeyecek kadar dusuktlr. Being There’de televizyonun bu
ozelliklere sahip bir insanda yarattigi buyuk etki resmedilmistir. Chance, yazili kaltard
6zimsemis bir birey degildir. Okuma yazmasl olmadigl icin olaylari gerektigi gibi
yorumlayamaz. Tim hayatini zengin bir isverenin himayesinde ve bir malikdnenin
bahce duvarlari arasinda gecirmistir. Chance; yemek yerken, calisirken, dinlenirken
surekli olarak televizyon izler ve elindeki kumandayla kanallar arasinda gezinir.
Chance’in televizyondan edindigi bilgi; ylUzeysel, parcali ve odaksizdir. Burada
Sartori’nin (2006) dikkat cektigi egitim anlayisi devreye girer; Chance bir ekran
cocugudur. Onun gibi ilk egitimini televizyondan alanlar yeni insan tipine karsilik gelir.

Gdrsel 1. Chance’in bahgesi (Being There, 1979)

7 Bu metafor; “dinya gorisi”, “bakis acisi” ve/veya “referans cercevesi” anlamlarini kapsayacak se-
kilde kullaniimistir.
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Chance’in bakimini ve sorumlulugunu evin hizmetgisi Louise Ustlenmistir.
Chance icin ev sahibi Gardiner’in 6lumune kadar her sey yolundadir. Gardiner’in
6lumUni Chance’e Louise haber verir. Chance, Louise’in GzUntUstnd anlayabilecek ve
onunla empati kurabilecek kapasiteden yoksundur. Chance’in bu davranisi, Don
Delillo’'nun (aktaran Robins, 2013, s. 199-200) romanindaki gibi donakalmis bir
tanikligin eseridir. Chance, bilinci televizyon tarafindan uyusturulmus biridir. Olim
haberini aldigi yasli adamin Ustlindeki 6rtlyl agar; onun acik duran gozlerini daha
once televizyonda izledigi sekilde kapatir. Apatik (kayitsiz) bir sekilde yatagin basucuna
oturup uzaktan kumandayi eline alir. Televizyonu acar ve ekranda gorduklerini taklit
etmeye baslar.

Gérsel 2. Oliiniin basucunda oturup televizyon izleyen Chance (Being There, 1979)

Bu davranis, televizyon kanallarindaki sagma sapan programlar arasinda sorf
yaparak duygusal striptize (Bauman, 2020, s. 37) maruz kalan kitlelerin temel
ozelligidir. Chance, yabancilar arasinda olmanin yol actig korkuyu (miksofobi) tesvik
eden televizyon tarafindan yaratilmis bir bireydir. Televizyon, ona ancak gérmek ya da
duymak istediklerini alma becerisi kazandirmistir. Bu beceri, Herman ve Chomsky’nin
(2012) dikkat cektigi propaganda modelinin de giiclinl gosterir. Bireylere yalnizca
gereksinim duyduklari bilgiyi veren bu model, onlari hem apatik kilmakta hem de her
tdrld manipulasyona acik hale getirmektedir.

Louise, ev sahibinin 6liminden sonra malikaneyi terk etmek zorunda kalir.
Tahliye ve satis islemleri icin gelen avukatlar Thomas Franklin ve Sally Hayes, gayet sik
bir bicimde giyinmis olan Chance ile karsilasirlar. Chance, kendini “Ben gardenyaci
bahcivanim” sozleriyle tanitir. Chance, avukatlarin “Ne zamandan beri burada
yaslyorsunuz?” sorusuna su cevabi verir: “Kendimi bildim bileli burada yasiyorum”.
Avukatlar bunu kanitlamasini istediklerinde, Chance “Ben varim ya!” karsiligini verir.
Chance, avukatlarin soylediklerini anlayamayacak kadar yazili kaltarin kodlarina
yabanci biridir. Avukatlara yasadigl evin odalarini gosteren Chance, “Eskiden radyo
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dinlerdim. Sonra yasl adam bana televizyon vermeye basladi” sozleriyle televizyonun
hayatina nasil ve ne zaman girdigini anlatir. Chance, tamamen medyanin denetiminde
olan pasif bir yasam sirer. Televizyondan edindigi bilgi, Chance’i hayata karsi
yeterince donanimli hale getirmemistir. Avukat Franklin, Chance’in nasil bir miras
davasi agmak istedigini 6grenmek ister. Chance, bu soruya “Bahce ¢ok glizel Thomas.
Hicbir dava agmayacagim” sozleriyle karsilik verir. Chance’in de tipki hizmetgci Louise
gibi evden ayrilmasi istenir. ilk kez bahcenin disina ¢cikmak zorunda kalan Chance, hi¢
tanimadigi ve alisik olmadigi bir diinya ile karsilasir.

Gérsel 3. llk kez bahgenin disina ¢ikan Chance (Being There, 1979)

Chance, sokakta karsilastigi bir grup siyahi gence calismak icin bir bahge aradigini
soyler. Gengler, Chance’i rakip cetenin lideri Raphael'in gonderdigini disinurler.
Grubun lideri, sustali bir bicak cekip onu tehdit eder. Dis dinyanin glndelik
gerceklerinden tamamen habersiz olan Chance ise bu tehlikeli harekete televizyon
kumandasini ¢ikararak karsilik verir.

Gorsel 4. Bigaga karsilik uzaktan kumanda ¢ikaran Chance (Being There, 1979)
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Chance, medya araciliglyla ylritilen propaganda ve denetimin bir Grindduar.
Chance’in kisiligi ve davranislari, yalnizca televizyon seyrederek 6grenen bir insanin
sakatlanan bilincini ve ¢evresindeki olaylar karsisindaki kayitsizligini gézler éniine se-
rer. Chance, bahgenin disina ¢iksa da karsilastigl her duruma bahgenin icinden bak-
mayi strddrdr. Bilinci televizyon tarafindan felg edilen kitleler de tipki Chance gibi
olaylari kendi bahgelerinden yorumlar. Gerek avukatlarin miras davasi hakkindaki du-
stinceleri, gerekse siyahi genclerin Chance’i rakip ¢etenin Uyesi olarak gérmeleri, bu
bahcenin disina ¢cikmanin aslinda ne kadar gl¢ oldugunu géstermektedir. Bu durum,
Lippmann’in (2020, s. 60) vurguladigl gibi, insanin icinde yasadigl karmasik dinyayi
nasil algiladiginin bir gdstergesidir. insanlar bu diinyay! basitlestirerek kendi bahcele-
rindeki kurgu tzerinden algilamaktadirlar. Ne var ki bu kurgu, onlari saskin, apatik ve
cahil bireyler haline getirir.

Bahgenin disina ¢ctkmanin giicligi: Dogrulama ényargisi

Chance, malikaneden ayrildigl glnin aksaminda elektronik cihazlar satan bir
magazanin ondnde durur. Bir video kameraya bagli buylk ekran televizyonda kendi
gbruntustyle karsilasinca tuhaf tepkiler verir. Cebinden kumandasini c¢ikarip
ekrandaki gorintilere midahale etmek ister ama basarili olamaz.

Gorsel 5. Televizyon ekraninda kendini izleyen Chance (Being There, 1979)

Chance, ekrandaki goriintisiyle mesgulken yolun kenarina park eden iki aracin
arasina girdigini fark etmez. Ondeki araba geri manevra yapinca iki arag arasina sikisir.
Sofor son anda Chance’i fark edip durur ve yardim etmek icin aragtan iner. Chance’in
bacagl incinmistir. Ayni aragtan inen orta yasl iyi giyimli bir kadin, her ihtimale karsi
Chance’i hastaneye gotirmek konusunda israr eder. Chance araca biner. Zengin ve
nifuzlu biri oldugu anlasilan kadin, Chance’in kazadan sikayetci olmasini dnlemek igin
onu evine davet eder. Evinde misafir edecegi kisiyi tanimak isteyen kadin, Chance’e
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adini sorar. Chance, o esnada kendisine ikram edilen icki bogazina kaginca 6kslirmeye
baslar. Verdigi cevap zorlukla anlasilir. Eve Rand, onun adini “Chauncey Gardiner”
olarak algilar.

Chance; Eve Rand ve Ben Rand’in malikdnesine tekerlekli sandalye ile getirilir ve
kalacagl odaya alinir. Doktor Robert Allenby, Chance’i muayene eder ve agrisini
dindirmek icin bir igne yapar. Chance’in Randlere dava acip agmayacagini 6grenmek
ister. Chance, Franklin’in de ayni soruyu sordugunu sdyleyince, Doktor Allenby onun
bu sorunu avukatlar araciligiyla ¢ozmeye karar verdigini distnir. Chance ise “Davaya
gerek yok” cevabini verir ve uzaktan kumandayi kullanarak odadaki televizyonu acar.
Chance’in tum ilgisi her zamanki gibi televizyondadir. Doktor Allenby, Chance’ten bir
iki glin daha Randlerde kalmasini rica eder. Chance, icinde uzaktan kumandali
televizyon da bulunan konforlu bir odada nazik bir ilgiyle agirlaninca bu teklifi geri
cevirmez. Malikdnede bir stirli bahge oldugunu 6grenince memnuniyeti daha da artar.

Chance, rontgeni cekilmek Uzere malikdnenin iginde kiglk bir hastane
konforunda dizenlenmis bolime gotiralir. Orada kemik iligi kanseri tedavisi géren
senatér Ben Rand ile tanisir. Chance, “Boyle bir seyi daha 6nce televizyonda
gbrmemistim” diyerek dis dinya ile ilgili tim bilgisinin televizyon kaynakli oldugunu
bir kez daha ortaya koyar. Siyahi rontgen teknisyeni Chance’in ilgisini ¢ceker. O gin
sokakta karsilastigi siyahi genclerden olusan cete ve getenin reisi Raphael aklina gelir.
Teknisyene Raphael’i taniyip tanimadigini sorar. Chance, dis diinyanin gercekligini
televizyonun parcali ve daginik anlati akisi tarafindan manipule edilmis bir zihinle
algilamaya calisir.

Chance; Eve Rand ve Bend Rand ve Doktor Allenby ile aksam yemeginde bir
araya gelir. Evinin avukatlar tarafindan kapatildigini dile getirir. Chance’i kendisi gibi
bir is insani olarak géren Ben Rand, ona planinin ne oldugunu sorar. O da “Bahgenizde
calismak isterim” seklinde cevap verir. Ben Rand, “Her is adami bir bahgivan degil
midir? Tash topragi verimli kilmak icin kendi elleriyle ¢alisip durur. Alnindan damlayan
terle topragi sular” sozleriyle Chance’in talebini tamamen mecazi anlamda yorumlar.
Chance, “Arkamda biraktigim bahcge 6yle bir yerdi. Ama artik gitti. Elimde kalan tek
sey yukaridaki odam” diyerek Ben Rand ile ayni bakis agisini paylastigi izlenimini
yaratan bir karsilik verir. Aslinda Chance, her zamanki gibi ne kastediyorsa onu
soylemistir. Ben Rand ise onun bu sozlerini artik yenilgiyi kabul etmis bir is insaninin
Umitsizligi olarak yorumlar. Chance’in misafir edildigi odayl kastederek soyledigi
“yukaridaki odam” s6zUnu ise yine mecazi anlamda 6luma kabullenmek olarak algilar.
Ben Rand, dostca bir sitemle Chance’in savasmaya devam etmesi gerektigini dile
getirir.

Chance, Randlerin evine yerleserek kendi izole edilmis kiguk bahcesinden ¢ok
daha blyik bir bahgeye transfer olur. Seckinlere ait bu bahcede Chance’in aslinda diz
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anlamda soyledigi sdzler, derin anlamlar iceren bilgece konusmalar olarak yorumlanir.
Ben Rand, Chomsky’'nin (2012) argimanlariyla ifade etmek gerekirse kendisine
doktrin asilanan siyasal seckinlerden biri olarak iktidara hizmet etmektedir. Onunla
gbrismek icin malikdnesine kadar gelen Baskan’i bekletebilecek glicte biridir. Bu
sebeple “krallari secen adam” olarak nitelendirilir. Ben Rand, Chance’in baskanla
tanismasini ister. Ben Rand’in kullandigi beden dilini gézlemleyen Chance, Baskan’la
ayni sekilde el sikisir. Baskan, gecici tesviklerle blyimenin mimkin olup olmadigi
konusunda Chance’in fikrini 6grenmek ister. Chance’in cevabi yine kendi
bahcesindendir: “Kékler zedelenmedikge bir sey olmaz ve bahgede her sey yolunda
gider. Bahgede blylmenin bir mevsimi vardir”. Baskan, bunun son zamanlarda
duydugu en iyimser goris oldugunu, Chance’in fikrine hayran kaldigini dile getirir.
Chance’in kim oldugunu merak eden Baskan, bu gérisme sonrasinda yardimcilarina
onun hakkinda bilgi toplamalarini emreder.

Gerek Ben Rand gerekse Baskan, Chance’i kendi bahgelerinden gormekte ve
onun yalnizca basit hayat tecriibesine dayanan gorislerine derin anlamlar ytklemek-
tedir. Chance ise metafora gereksinim duymadan dolaysiz bir bicimde konusur. As-
linda ne sdyllyorsa birebir onu kasteden Chance’in acik s6zIUlugu, cevresindekiler ta-
rafindan politik dogruculuga tenezzil etmeyen bir bilgelik olarak kabul edilir. Baskan,
yaptigl konusmada Rand’in arkadasl olan Chance’ten Gardiner olarak s6z eder ve
onun dlkenin ihtiya¢c duydugu onseziyi tasidigini dile getirir. Gardiner’in gérismede
sarf ettigi sozleri, “Sanayinin kokleri millf topragimiza kuvvetlice bagli olduk¢a ekono-
mimizin ufku kesinlikle giinesli olacaktir” seklinde aktarir. Seckinler, Chance’e entelek-
tlel bir kanaat onderi rolu atfederler. Chomsky’'nin (2012, s. 37) ifade ettigi sekilde,
seckinlerin bakis acisi medyay kusatir ve halkin distncesi denetim altina alinir.
Chance’e ulke siyasetini yonlendirebilecek bir kimlik atfedilir. Bu durum, Rosenhan’in
(1973) ortaya koydugu “dogrulama o6nyargisi”’na karsilik gelir. S6z konusu 6nyargi,
Lippmann’in (2020, s. 70-71) da vurgu yaptigi gibi gerceklere erisimi engeller. Olaylari
tarafsiz bicimde degerlendirmenin 6nline geger.

Hepimiz ayni bahgedeyiz: Medya denetimi ve propaganda

Washington Post’'un finans editord, Chance’in entelekttel bir figr olarak
algilanmasina medyayi temsilen katilir. Herman ve Chomsky’nin (2012) s6zina ettigi
propaganda modelinin tim slzgecleri devreye girmis olur. Telefonda goristugu
editor, Chance’ten Baskan’in konusmasi hakkinda bir degerlendirme yapmasini ister.
Chance’in verdigi cevaplar kisa ve ylzeyseldir. Baskan’la tanismanin ¢ok hos oldugunu
dile getirir; ancak editér Chance’in tavrini yorum yapmaktan kaginmasina baglar;
somut bilgiler almak ister. Bu konusma sirasinda gozinl televizyondan ayirmayan
Chance, izledigi jimnastik hareketlerini tekrarlamaya ¢alisir.
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Gorsel 6. Televizyondaki jimnastik hareketlerini taklit eden Chance (Being There, 1979)

Dikkati televizyonda oldugu icin konusmaya odaklanamaz ve editériin sorusuna
cevap vermeden telefonu kapatir. Hemen sonrasinda The Garry Burns Show’un
yapimcisl arar ve Chance’e programa cikmayi teklif eder. Garry, Chance’in “ayaklari
yere saglam basan” gorlslerinden etkilenmistir. Chance, yayin éncesinde programin
yapimcilarindan birinin “Bu gece son kirk yilda tiyatroya gitmis olanlarin toplamindan
daha ¢ok sayida insanin bizi seyredeceginin farkinda misiniz?” sorusuna “Neden?”
diye karsilik verir. AldigI cevap anlamlidir: “Tanrim! Bilmiyorum!”. insanlar, bir tiyatro
oyunu yerine popdler bir televizyon programini izlemeyi tercih ederler. Herman ve
Chomsky (2012, s. 72), kitle medyasinin propaganda yoluyla asiladigl bu davranis
kodlarini elestirir. Chomsky (1995), etrafi kusatan pek ¢ok psikolojik mutajenle birlikte
kitlelerin soru sormaktan ve elestirellikten uzak taraftarlara dondstuguni savunur. Bu
iddia, kitleleri hipnotize etmek amacli bir saldiri oldugu fikrine dayanmaktadir.
Chance, bu saldirinin tipik bir kurbanidir. Bir “stereotiplestirilmis form” (Lippmann,
2020, s. 115) olarak algilanir. Artik televizyondadir ve herkes tarafindan taninan biri
haline gelmistir.

Programin yapimcisi, Chance’in Baskan’la hemfikir oldugu gorisler hakkinda bir
yorum yapmasini ister. Chance, artik kitlelere doktrin asilamanin bir pargasi olmustur;
olaylari kendi bahgesinden yorumlamayi strdlrir: “Her seyin blylylp glclenmesi
mimkin. Ve bin turll yeni agac ve yeni gicek icin yeterince yer var”. Bu canl yayini o
esnada avukatlar Franklin ve Hayes de izlemektedir. Chance’e hayran kalan Hayes,
onun bir bahcivan gibi konustugunu ama c¢ok zeki biri oldugunu ifade eder:
“Soylediklerini ilkokul seviyesinde tutmasi c¢ok zekice. Bdylece anlayabiliyorlar”.
Avukat Franklin ise “Bize o numaralari yaptiginda plani neydi acaba?” sozleriyle
Chance hakkindaki kafa karisikligini dile getirir. Dogrulama 6nyargisiyla disinen
Hayes, bu iste hiktumetin parmagi olabilecegini ileri sirer. Chance’in katildigi canli
yayini izleyenlerden biri de hizmetgi Louise’dir. Bir siyahi olan Louise, televizyona
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cikarak Unlenen Chance’in hikayesini ABD’de beyazlar lehine isleyen toplumsal
esitsizligin bir yansimasi olarak yorumlar: “Bu ¢ocuga ta kucUkliginden beri ben
baktim. Ne okumayi ne yazmayi 6grendi. Hayir efendim. Kafasinda beyin yoktu. Beyin
yerine muhallebi vardi. Dogarken Tanri hi¢bir sey vermemis. Bir de su haline bakin.
Amerika’da beyaz ol yeter”.

Gorsel 7. Televizyon programina konuk olan Chance (Being There, 1979)

Bu gelismeler yasanirken Baskan’in adamlari Chance’in gecmisini arastirmis;
ancak somut bir bilgi edinememislerdir. Yalnizca Federal Sorusturma Blrosunun (FBI
— Federal Bureau of Investigation) buldugu bazi verilere ulasmislardir: “Giysileri New
Yorklu bir terzi tarafindan elde dikilmis 1928’de. Terzi 1933’te iflas etmis ve sonra
intihar etmis. ic camasirlari en iyi kumastan. Fabrika 1948’de bir yanginda yok olmus.
Bu adamin higbir kimligi yok”. Bu veriler, Sartori’nin (2006) de dikkat cektigi gibi, daha
cok gorsel 6zelliklerin betimlenmesine dayaldir.

Ben Rand, Chance’ten Eve ile birlikte Sovyet Blylkelgisi icin verilen davete
katilmasini ister. Chance’in dogal olmak gibi bir meziyete sahip oldugunu séyleyerek
onu takdir eder. Chance, Eve ile birlikte katildiklari gecede hangi gazeteleri okudugunu
soran muhabire “Gazete okumam, televizyon seyrederim” cevabini verir. Bunun
Uzerine ayni muhabirin, “Sizce televizyon gazetelerden daha genis kapsamli haber mi
veriyor?” seklindeki sorusunu ise “Televizyon seyretmeyi severim” diye cevaplar.
Muhabir, bu agiklama Gzerine su ¢arpici yorumu yapar: “Toplum yasaminda pek az
insan gazete okumama cesaretine sahip olabiliyor. En azindan bu muhabir, bunu itiraf
edecek cesarete sahip olana rastlamamisti”. Eve, bu diyaloglari Chance’in basinla bas
etme becerisi olarak yorumlar. Aslinda Chance, yalnizca vaktini televizyon karsisinda
geciren ve okuma gereksinimi hissetmeyen (post-leksik) kitle insaninin agik sozli bir
Gyesidir.

Chance, Sovyet Buylkelgisi’'nin “Birbirimizden o kadar da uzak olmadigimizi

oo

goreceksin dostum” acgiklamasi karsisinda dile getirdigi “Birbirimizden o kadar da uzak
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degiliz. Sandalyelerimiz birbirine degiyor” sozleriyle takdir toplar. Chance, her
zamanki gibi basit bir gercegi ifade etmistir; ama sozleri iki siiper giic arasindaki dehset
dengesine gonderme vyapan politik bir agiklama olarak yorumlanir. Buyukelgi,
Chance’in fabl ustasi lvan Krilov'u okuyup okumadigini 6grenmek ister. Rusca bir
cimle soyler. Chance bu cimleyi sanki anlamis gibi gulimser. Buylkelgi ve esi,
Chance’in Rusga bildigi sonucuna varirlar. Chance’in mizah anlayisindan ve
entelektlel durusundan ¢ok etkilenirler.

Gdrsel 8. Rusga biliyormus gibi gtilimseyen Chance (Being There, 1979)

ilerleyen saatlerde gecenin davetlilerinden biri, Chance’e siyaset felsefesi
hakkinda bir kitap yazmasini teklif eder. Chance “Yazamam...” karsiligini verir. Bunun
Uzerine alti haneli bir avansin yani sira en iyi hayalet yazarlari ve dizeltmenleri de
onun emrine verebilecegini soyler. Chance, bu kez “Ben okuyamam” cevabini verir.
Teklif sahibinin verdigi karsilik, televizyon c¢aginin G¢ cimlelik bir 6zetidir: “Tabii ki
okuyamazsiniz. Buginlerde kimsenin vakti yok ki. Soyle bir bakinip televizyon
seyrediyoruz”. Bu yorum, aslinda Deleuze ve Guattari'nin (2000) “kapitalizmin
derinlemesine cahil” oldugu argimani ile tamamlanmaktadir. Okuma yazma bilmeyen
Chance’in sekiz dil konusabildigi, tip ve hukuk egitimi aldig seklindeki dedikodular
etrafta yayllmaya baslar.

Chance’in kisiligi ve gecmisi hakkindaki gizem herkesin ilgisini ¢ekmektedir.
Davetliler arasindaki medya patronlari, Chance’in bir CIA ya da FBI projesi olduguna
dair spekulasyonlar yapar. Chance hakkinda arastirma yapanlardan biri de Doktor
Allenby’dir. Doktor Allenby, Avukat Franklin’le Chance hakkinda gorustr. Ben Rand ve
Eve Rand’i Chance’ten gelebilecek muhtemel tehlikelere karsi koruma
motivasyonuyla hareket eder. Avukat Franklin, Chance’in 6len ev sahibi ile mali bir
baglantisi  oldugundan suphelenmektedir. Doktor Allenby, Franklin’den bu
konusmanin gizli kalmasini rica eder. Chance hakkindaki gercegi paylasmak Gzere Ben
Rand’in yanina gider; ancak Rand’in soyledigi sozlerden sonra sessiz kalmayi tercih
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eder: “Onda benim glvenimi uyandiran bir sey var. Kendimi iyi hissetmemi sagliyor.
O geldiginden beri 6lim dustincesi beni daha az rahatsiz ediyor”.

Televizyondaki bir ¢iftin 6plsme gorintllerini izleyip taklit eden Chance,
odasina gelen Eve'i teklifsizce dper. Televizyondaki 6plisme sahnesi sona erdiginde
Chance de 6plsmeyi sonlandirir. Eve, Chance’e neden durdugunu sorar. Chance,
“Seyretmek hosuma gider” cevabini verir. Chance’i mutlu etmek isteyen Eve,
perdenin arkasina gecip yere uzanir. O sirada yatagin Uzerinde olan Chance ise
televizyon izlemektedir. Yere uzanmis kendini tatmin eden bir kadinla, izledigi
jimnastik hareketlerini yatagin Uzerinde taklit etmeye calisan bir adamin tuhaf
gbrintust, zamanini televizyon izleyerek geciren kitlenin yasam tarzinin grotesk bir
mizahidir.

Gorsel 9. Cinsellige kayitsiz kalan Chance (Being There, 1979)

Kisa sire sonra Ben Rand’in saglik durumu koétulesir. Rand, artik tedaviye devam
etmeyi reddeder. Son nefesini verirken Eve’i Chance’e emanet eder. Ben Rand’in
6limine Uzulen Chance’in gozlerinden bir damla yas stzulir. Duygularini ilk kez agiga
vurmustur. Doktor Allenby, Chance’e gercek adiyla hitap ederek “Eve ile yakin arkadas
oldunuz degil mi?” diye sorar. Chance, Eve’i cok sevdigini soyler. Bu samimi itiraftan
cesaret alan Doktor Allenby, Chance’in kimligi hakkindaki gercegi bizzat kendisine
onaylatmak icin sorar: “Sen gercekten bir gardenyaci bahgivansin degil mi?”. Aldigi
olumlu karslilik Doktor Allenby’nin Chance hakkindaki siphelerine son verir.

Ulkenin 6nemli siyasal seckinleri Ben Rand’in cenazesinde bir araya gelmistir.
Sec¢imi kimin kazanacagi hakkinda spekilasyon yapmaya baslamislardir. Chance’in
kimligi ve gecmisi hakkinda somut bir bilgi bulunmamasini avantaj olarak
degerlendirirler. Mevcut baskani desteklemek yerine Chance’ten yana olmak
konusunda hemfikirdirler. Toplum arasina hi¢ karismamis, zamanini daha ¢ok
televizyon izleyerek gecirmis, hayat hakkindaki bilgisi bahcesindeki bitkilerle sinirli bir

-103.



Being There:

S Bir Yerde Derinlik Aramak Yil/Year 2022 - Sayi/Issue 4 « ss./pp. 81-108

adamin yarattig entelektellik yanilsamasini; onun ABD gibi buyik bir Glkenin siyasi
kaderini etkileyebilecegini; hatta okuma yazma bilmemesine ragmen baskan adayi
olabilecegini gormek ¢ok carpicidir.

Baskan’in konusmasi devam ederken Chance kalabaliktan ayrilir. Tipki Hz. isa’nin
su Ustlinde yUrimesi gibi Chance’in de golin Gstinde ylriadug gordlir (Krizanovich,
2006, s. 656). Chance, bir ara durup elindeki semsiyeyi suyun icine daldirinca tsttinde
yUrudagu golin sig bir su birikintisi olmadigi anlasilir.

Gorsel 10. Golun dstinde yiriyen Chance (Being There, 1979)

Filmin son sahnesi, Chance’in okuma yazma bilmeyen sig bir adam mi, yoksa ya-
samin sirrina ermis derin bir bilge mi oldugu konusunda ikileme yol agar. Sonugta iz-
leyici de Chance’le ilgili gercegi kendi bahgesinden gdrmektedir.

Sonug

Being There filminde elestirilen televizyon kiltlrd, homo videnste karsiligini bulan yeni
insan tipinin psikolojisini sekillendirmistir. Baskarakter Chance’in kisiliginde vicut
bulan yeni insan tipi, medya denetimi ile olusmakta; propaganda ve dogrulama
onyargisi ile kitlelerin tarafsiz ve elestirel dislinmesinin éniine gecilmektedir. Bu
calisma, televizyonun vyarattigl yeni insan tipinin psikolojisini Chomsky’nin
entelektiellerin  toplumun doktriner dogrularini  onaylamakla gorevli oldugu
yonundeki argimani gergevesinde analiz etmektedir.

Chance; tim hayatini bahgivanlik yaptigl bir malikanede, doért duvar arasinda,
zengin ev sahibinin himayesinde gecirmis ve dinyayi yalnizca televizyon dolayimiyla
tanimistir. Olaylari kendi bahgesinden yorumlar. Chance, kendi hayatinin kontroltni
yitirmis; izlemekle yetinen yeni insan tipinin u¢ bir 6rnegidir. Bilinci televizyon
tarafindan felce ugratilmistir. Gorsellik ve slrekli akis nedeniyle sizofrenik bir bicimde
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konudan konuya savrulmaktadir. Derinlesme ve bagimsiz dislinme becerisini
yitirmistir. Saskin, apatik ve cahildir. Medyanin yarattigi dogrulama oOnyargisi,
Chance’in cehaletinin bir tir entelektiellik olarak gérilmesini saglar. Chance, ¢ctkmaza
girmis Amerikan siyasetinin kaderini yonlendirecek bir sans olarak goraldr.

Medya, siyasal seckinler ve televizyon izleyicileri, Chance’i zihinlerindeki
dogrularin saglamasini yaptiklari bir figiir olarak yorumlar. Bu durumun iki istisnasi
vardir: Ben Rand’in doktoru Allenby ve Chance’i cocuklugundan beri taniyan hizmetgi
Louise. Doktor Allenby, bir bilim insani olarak durumdan stphe duyar ve bulgulari
tarafsizca degerlendirir. Louise ise Chance’i ¢ocuklugundan beri tanidigl icin onun
okuma yazma dahi bilmeyen ve kendi basina yasamini idame ettiremeyecek biri
oldugunun farkindadir. Bu iki kisi disinda herkes aslinda sig bir yerde derinlik arar.
Chance, zeka dizeyi disik ve formel egitim almamis biridir; ama asil ¢arpici olan
etrafindaki zeka duzeyi yiksek ve egitimli kisilerin onunla ilgili gercegi fark edememis
olmalaridir. Bu anlamda Chomsky’nin entelektiel karsithgini saglkli bir tepki olarak
degerlendirmesi anlasilir bir durumdur.

Televizyon kultlrld Gzerine disinmek, yirmi birinci ylzyihin yeni medyasini
anlamak ve medya okuryazarligini daha genis bir perspektiften degerlendirmek igin
de o6nemli bir baslangictir. Being There 6rnegi, dinyayi yeni iletisim teknolojileri
dolayimiyla algilamanin yaratacagi sonuglari da tartismanin zeminini olusturur. Sosyal
medyanin yarattigl insan tipinin temellerinin televizyon yayinciligl ile atildigl
soylenebilir. Instagram’daki bir story paylasimina baktiktan sonra bir TikTok videosu
izlemek, ardindan da YouTube’u agmak, Chance’in elinde kumandayla televizyon
kanallari arasinda gezinmesinden temelde farkl bir davranis degildir. Patlayan araba
lastiginin nasil tamir edilecegini internetten bakip 6grenmeye ¢alisan insan, Chance’in
yalnizca yeni bir versiyonudur. Yasadigimiz ylzyilda seyirci olma halinin kapsami ve
sUresi katlanarak devam etmektedir. Ekran bagimliligina karsi verilecek psikolojik
savasta Chomsky’nin ancak egitimle mimkin gérdiga bir umut 15181 hala vardir.
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Tiketim Kiltirt Baglaminda
Bos Zaman ve Reklam iliskisi

Aydin Kaymak’

0z

Her seyi satin alinabilir bir olgu olarak degerlendiren kapitalist mekanizma, olay,
olgu ve durumlari kendine hizmet edecek sekilde aragsal bir dizeye indirgeye-
rek islev gbstermektedir. Ginumdizde bireylerin is disi yasamlari da kapitalizmin
bu isleyis sisteminden payini almistir. Boylelikle bos zaman insanlarin 6zglrce
vakit gecirebildigi bir alan olmaktan c¢ikip, kapitalist isleyis sistemine hizmet
eden bir ara¢ haline déntsmistir. Ginumdizde bireylerin bos zamanlarinin
onemli bir parcasi haline gelen reklamlar bos zamanin reklam yoluyla nasil arag-
sal kullanildigini gosterdigi gibi tiketim kaltlrindn isleyis mantigini da ortaya
koymaktadir. Tiketim kulttrinde nihai amag sirekli tiketimdir. Bu amaca ulas-
mak igin reklamlar yoluyla strekli tiketim iletileri yayilmakta ve insanlar hayat-
larinin birgok aninda reklam bombardimanina tutulmaktadir. Tiketim kaltard,
bos zaman ve reklam iliskisini ortaya koymak ve bos zamanin reklam yoluyla
aragsal kullanimina dikkat ¢ekmek ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Calis-
mada literattr taramasi yapilmistir. Calisma sonucunda tiketim kalttrinin bu-
yUk oranda bos zamana egemen oldugu, bos zamanin anlam degisimine ugra-
yarak kapitalizmin ihtiyaci olan tiketimin kiskirtiimasi amaciyla énemli bir arag
haline dontstigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: kapitalizm, tiketim, tiketim kalttrd, bos zaman, reklam

* Dr., Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Mezun)
aydinkaymak8484@gmail.com, ORCID: 0000-0001-8534-9516



Within the Context of Consumer Culture
Relationship Between Leisure Time and Advertising

ABSTRACT

The capitalist system, which views everything as an affordable phenomenon,
functions by instrumentally reducing events, facts, and situations in a self-serv-
ing way. The current off-job times of individuals have also taken their share
from this functioning system of capitalism. Thus, leisure time has shifted from
an aspect where people potentially spend their time freely into a tool conform-
ing to the capitalist operating system. Advertisements, which have evolved into
a significant component of individuals’ leisure time nowadays, not only demon-
strate how leisure time is employed instrumentally through advertising but also
expose the rationale for consumer culture. The ultimate objective of consumer
culture is to sustain consumption. In this sense, advertisements disseminate
consumption messages consistently to achieve this goal and constantly expose
individuals throughout their lives. Therefore, this study aims to shed light on
the relationship between consumer culture, leisure time, and advertising, high-
lighting how advertising is employed instrumentally to exploit leisure time. Af-
ter a comprehensive literature review, the study findings concluded that the
consumer culture considerably predominated leisure time, and the meaning of
leisure time was modified and turned into a crucial tool for provoking consump-
tion, which is a priority for capitalism.

Keywords: capitalism, consumption, consumer culture, leisure time, advertising
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Extended Abstract

The relationship between leisure and advertising within the context of consumer cul-
ture comprised the primary issue of the study. The study intended to reveal the link-
age between consumer culture, leisure time, and advertising by drawing attention to
the instrumental use of leisure time in advertising. The study further discussed the
meaning of the leisure concept in consumer culture and the instrumental use of lei-
sure time for advertising. The study will anticipatedly contribute to the literature with
these aspects. The study further reviewed the literature and assessed the subjects,
including consumer culture, advertising as a tool to popularize consumer culture, lei-
sure time within the context of consumer culture, and the relationship between con-
sumer culture and advertisement. Consumer culture is a phenomenon with its versa-
tile cultural, social, and psychological components where materials pose symbolic val-
ues such as happiness, pleasure, status, and dignity; material possession stands as a
significant intent, interpersonal communication and affinities are reckoned by mate-
rialistic dimensions, and neediness concept eventuates in fading, featuring the senses
of ownership and satisfaction.

Leisure is the free time (space) where individuals potentially indulge in activities
such as rest, entertainment, and self-improvement that they can do of their own free
will after they perform their tasks related to work, family, and society; in other words,
after fulfilling their compulsory activities about life. Leisure is a time when individuals
are substantially dependent on their freewill and enable them to employ their per-
sonally informed choices. The capitalist design utilizes various strategies to maintain
its system. One of the strategies is to manipulate the facts, altering them into self-
serving tools via converting them for their own advantage. Consequently, every occa-
sion, subject, phenomenon, moral, and even timeframe may form to serve as a func-
tional tool to support capitalism. In the capitalist system, where everything is cher-
ished materialistically, various meanings are attributed to events, facts, and commod-
ities, transforming them into practical tools for the system’s operation.

Yet, the quantity of leisure time advances in direct proportion to capital, and
more advertisements constantly infest this timeframe, encouraging individuals for
more consumption. Individuals encounter adverts almost everywhere, typically notic-
ing them in their spare time (while watching movies, cinema, TV series, going to work,
school, or shopping). The capitalist system predominantly profited from advertise-
ments in the construction of leisure time, and adverts and their contents introduced
certain consumption habits to individuals. Consequently, advertising has saturated
our leisure time. The public is inundated with advertisements to escalate consump-
tion practically everywhere the buses we use, the sidewalks we walk, the walls of
buildings, movie theaters, shopping malls, et cetera. These adverts, each tailored to
a specific good or service, actually serve a single function; to boost consumption.



Since deeply ingrained in daily life, advertisement plays a prominent role in consump-
tion, spreading its messages about customer demand and loyalty for consumption.
People get recipes for the shift from suffering with life to living through consumption
reinforced by commercials added to leisure time; consequently, leisure evolves into
a timeframe where individuals who become weary of working take shelter by con-
senting to consume.

Individuals frequently and enormously inundated with advertisements in virtu-
ally all leisure activities seem to work merely for consumption; moreover, as if being
a ring of the production chain at work is not enough, they also evolve into the object
of consumption in their spare time. Every good consumed further intensifies individ-
uals” dissatisfaction, conditioning them to buy products for the immediate pleasure
of purchasing. In this sense, the goods, which have narcotic-like effects, fuel individ-
uals” urge to buy new commaodities, and such a passion typically eventuates in stuffing
their free time with consumption. Naturally, the paramount issue here is not the
amount of leisure time; what matter is the amount of capital. More money means
more leisure time to spend!
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Girig

Bos zaman olgusu tarihsel gelismelere kosut sekilde anlam ve icerik olarak bir takim
degisimlere ugramistir. Bos zaman, Antikcagda felsefe, Ortacagda dinsel seremoniler
etrafinda gecirilen zaman bigciminde 6nemli olarak gorilirken kapitalist sistemle be-
raber ilk 6nce bedensel calismaya karsit bir zaman dilimi olarak degersiz goriulmds,
sonrasinda ise meydana gelen ekonomik buhranlar ile is yasamina hizmet eden arti
zaman olarak degerlendirilmistir. Oyle ki ulasiimasi icin daha fazla caba harcanmasi
gereken bir zaman pargacigl olarak degerlendirilen bos zaman, genellikle piyasaya su-

rilen metalarin tuketildigi bir mecburiyetler alani seklinde organize edilmistir (Baha-
dir, 2016, s. 114).

Yasamin calismakla esdeger gorildigl erken kapitalist dénemde sistemin pren-
sipleriisciler tarafindan sorgulanmaya baslanmis ve bu dogrultuda sistemin ilkeleri re-
vize edilmistir. Ozellikle 1848 Avrupa devrimlerinden sonra giici elinde tutan iktidar
sahipleri kitleyi etkin bir sekilde kontrol altina alabilmenin ve onlari sistemin birer par-
casl haline getirebilmenin yeni yollarini arayip, bulmuslardir. Gerek teknolojik gerekse
de bilimsel alanda meydana gelen gelismeler iscilerin Gretim seviyesini arttirarak on-
lara, tuketebilecekleri bos zaman imkani saglamistir. Eskiden sadece seckin kesimin
bir gostergesi olan tuketimci bos zaman bu sekilde orta sinifi da icine alarak genisle-
mistir (Arik, 2006, s. 93). Bu anlamiyla bos zaman toplumun bittn kesimlerinin bir
bulusma alani haline dénismdistir. Bos zamanin donldsimdeki hassasiyetin itici gi-
clinu ise surekli daha fazla tuketim olusturmaktadir.

Kapitalist ekonomik sistemin prensibi olan Uretim ve bundan da 6nemlisi “cll-
ginca bir tiiketim” sistemin ayakta kalmasinin vazgecilmez kosuludur. insanlar siste-
min Urettiklerini tiketerek sistemin devamini saglamaktadirlar. Bu nedenle, sistem bi-
reyleri tiketime sevk etmek icin her araci kullanmakta, her yolu denemektedir. Bu
amagla insanlarin is disi bos zamanlari tiketimin en yogun sekilde yasanabilecegi bir
firsat olarak degerlendirilmekte ve bu alan kapitalist endUstriler tarafindan yogun se-
kilde denetlenmektedir. insanlarin &zgiir zamanlarini dahi ticari mibadele araci olarak
kullanan kapitalist endUstriler bu zamanin tiketerek gegirilmesi icin batln imkanlarini
kullanmakta, bos zamana eklemlenen reklamlarla insanlara sirekli tiketim iletileri
yaymaktadirlar.

Tlketim kulttrd baglaminda bos zaman ve reklam iliskisi calismanin temel so-
runsalini olusturmaktadir. Tuketim kaltird, bos zaman ve reklam iliskisini ortaya koy-
mak ve bos zamanin reklam dolayiminda aragsal kullanimina dikkat ¢ekmek ¢alisma-
nin amacini olusturmaktadir. Bu makale, bos zaman kavraminin tiketim kaltirinde
ifade ettigi anlam ve bos zamanin reklam dolayiminda aragsal kullanimini konu edin-
mektedir. Calismanin bu yonleriyle literatire bir katki saglayacagl dustunilmektedir.
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Galismada tuketim kdltird, onu yayginlastiran bir arag olarak reklam, bos zaman ve
reklam iliskisi basliklarina deginilmis ve boylece karsilastirmali ¢oziimleme teknigi kul-
laniimistir. Bununla birlikte konuyla ilgili olarak genis bir literatlr taramasi yapilmistir.

Tuketim Kaltiird

Tlketim olgusu genelde maddi anlamda bir tiketimi ifade eder. Fakat tiketim yalnizca
maddi bir anlama sahip degildir. Maddi unsurlarin yaninda manevi, sosyal ve kiltlrel
degerlerin de maddilestirilerek tiketilmesi s6z konusudur (Cosgun, 2012, s. 844). Bu
yonuyle tiketim “ekonomik, toplumsal, psikolojik ve kiltirel bir olgudur ve yenidin-
yanin bir ideolojisi olarak kabul edilmektedir” (Dal, 2017, s. 2). Kapitalizmin tiketime
olan gereksinimi dogrultusunda tiketim anlam degisimine ugrayarak kapitalist kiltir
anlayisi dogrultusunda sekillenmistir. Tketim kavrami, tarihsel strecte anlam baki-
mindan degisiklik gostererek bilhassa da kapitalizmin yikselmeye basladigi sanayi
devrimi akabinde birey ve toplumlarin yasamlarini etkileyen, hemen her alanda ken-
dini gdsteren dnemli bir unsur haline gelmistir (ilter, 2019, s. 461). Ozellikle on doku-
zuncu yUzyilla beraber modern endustriyel kapitalizmin uluslararasi bir 6zellik kazan-
masl ve asliri Uretime yonelmesi tiketim toplumunun (Duman, 2016, s. 20) ve berabe-
rinde tuketim kdltlrindn olusmasinda 6nemli bir role sahip olmustur.

Tuketim kiltird olgusu genellikle iki manada kullanilir. ilki, Gretilen Griin ve hiz-
metlerin tiketiciye ulastirilmasi igin kultlran baskin hale gelmesini anlatmak icin kul-
laniimakta iken; ikincisi, bireysel begeniler, sosyal degerler ve tiketicilerin bireysel ya-
sam tarzlarini ifade etmek igin sikga basvurulan bir olgu olmustur (Zorlu, 2003). Bu
calismada tiketim kiltarinin ikinci anlami esas alinmistir. Tiketim kalttrd, metalarin
mutluluk, haz, statl, sayginlik gibi simgesel degerlere sahip oldugu, metalara sahip
olmanin 6nemli bir amag haline geldigi, bireyler arasi iletisim ve iliskinin maddi boyut-
lariyla degerlendirildigi, ihtiyac kavraminin silikleserek sahiplik ve doyum kavramlari-
nin 6n plana c¢iktig, kilturel, sosyal ve psikolojik yonlere sahip ¢ok yonlu bir olgudur.
Tlketim kaltrd, kapitalist sistemin piyasa kosullarinda meydana getirdigi kulttrdar.
Tlketim kiltdrinde, amag ve islevine bakilmaksizin her tarli meta piyasada tutuna-
bilmek, satisini strdurlp artirabilmek amaciyla cazip unsurlarla donatilir. Bu sekilde
bir meta kendi degerinin 6tesinde anlamlar kazanir (Glnes, 1995, s. 162).

GUnUmuUzde insanoglunun gevresi nesne, hizmet ve metalarla adeta 6rilmus du-
rumdadir. Bu bolluk ve tiketim neticesinde insanoglunun ekolojisinde temel bir do-
nisim meydana gelmektedir (Baudrillard, 2015, s. 15). Bu temel dondsimlerin en
fazla hissedildigi kavramlardan biri ihtiyactir. Biyolojik ve psikolojik 6zelliklerinin yani
sira ihtiyaclariyla birlikte de tanimlanan insanoglunun gliniimuzde neye/nelere ihtiyag
duydugu da tartismali bir konudur. Gelisen teknoloji ve Grin, hizmet bollugu arasinda
sonsuz nitelikte olan ihtiyaglara her glin bir yenisi eklenmektedir. Bu bolluk gerceginin
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ardinda kapitalizmin isleyis mantigl yatmaktadir. Zira Mustafa Karaalioglu'nun (1993)
da vurguladigi gibi, kapitalist isleyiste tiketim olgusu, tiketicilerden ¢ok Ureticilerin
ihtiyaci haline gelmistir. Bu baglamda tiketicilerde ihtiyag yaratmak kapitalist isleyis
icin temel bir strateji haline gelmektedir (s. 93). Zira “ihtiyag bir nesneye yoneldiginde,
satin alma arzusu ile birlikte istege donlsir ve ekonomik bir anlam yuklenir. Tiketim,
ihtiyacin karsilanmasindan ¢ok 6tesine gecerek artik hayatin merkezinde bir yer al-
maktadir” (Dal, 2017, s. 2).

Kapitalist isleyiste bltln Uretim piyasaya yoneliktir; metalar esasen insan ihti-
yaclarini ve isteklerini gidermeye yonelik degil, temelde kar saglamak, daha ¢ok ser-
maye elde etmek amaciyla Uretilir. ihtiyactan ¢cok miibadele amaciyla lretim, nere-
deyse butiin ekonomik yonelimlerin 6zelligidir; fakat kapitalist ekonomik isleyisi diger-
lerinden ayiran ozellik, ihtiyactan cok mibadele amaciyla tretimin evrensel bir boyut
tasimasidir. Bu durum da, temelde birbiriyle ayni 6zellikler tasimayan seylere birbirine
6zdes muamelesi yapilmasinin, hedefler ugruna metalarin 6zelliklerinin ¢arpitiimasi-
nin sonucudur. Kapitalist Gretim mantigl metalarin ihtiyaca binaen kullanimina engel
olur (Bernstein, 2016, s. 14-15). Kapitalist isleyisle beraber sekillenen Uretim iliskileri
cercevesinde sadece insanlarin ginlik ihtiyaclari degil, onlarin duygu ve bilincine hi-
tap eden metalar da Uretilmektedir. Kapitalizmin kazang saglamaya yonelik isleyisi in-
sanin bireysel ve toplumsal hayatinin bitun kesitlerine etkide bulunur, deger, ihtiyag,
hayaller, idealler gibi insani olan hemen her sey mutlak kar iliskileri cercevesinde an-
lam bulur. Kapitalizm ve onun uzantisi tiketim kaltirinde herkes ve her seyin maddi
bir degeri vardir (Glngor, 2016, s. 159).

Thorstein Bunde Veblen’e gore tiiketim, biyolojik ihtiyaglarin 6tesinde anlamlara
sahiptir (aktaran Kose, 2010, s. 41). Tiketim, insanlarin kimliklerini bicimlendiren, ol-
mak istedikleri insanlara déntstmlerine etkide bulunan yonelimler icermektedir (Bo-
cock, 2014, s. 10). Sembol ve imge yoluyla kimlik insa etmeye yonelen birey bu sekilde
kendi kisisel 6ykisiini yazmak istemektedir. Yasamini meta dolayiminda anlamlandir-
mavya calisan bireyler icin metalar ve markalar bir¢ok anlam yikli sembol kaynagi ha-
line gelmektedir (Binay, 2010, s. 29). Simge ve sembol yUkli bu metalar insanlara si-
rekli meta degisimine dayali, meta degisiminin zorunlu oldugu statd, itibar kazandirir.
Meta ile kazanilan statl ve itibar metanin demode olmasi sonucu kaybedilebilir. Bu
nedenle meta ile kazanilan statilerin meta sirktlasyonu yoluyla elde tutulmasi baska
bir deyisle korunmasi gerekmektedir. Bu baglamda metalarin simgesel degeriyle elde
edilen statller tiketim merkezli bir yasam tarzini elzem kilmaktadir. Bu da bireylerin
kendilerini bu sisteme, cesitli dolayimlar yoluyla, adamalari anlamina gelmektedir.

Max Weber’in (2015) de vurguladig gibi, kapitalist isleyisin varligini korumasti igin
insanlarin bu sisteme kendilerini adamalari gerekmektedir (s. 77). Bireyler sisteme bi-
rikimlerini yatirarak degil, sistemin piyasaya stirdigi metalari tiketerek hizmet eder.
Sistem bireylere emekgi veya tasarruf eden seklinde degil, tiketiciler seklinde ihtiyag
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duymaktadir (Baudrillard, 2015, s. 98). Tuketim kiltirinn icerdigi simgesel anlamlar
ancak tiketiciler tarafindan égrenildiginde anlam kazanmaktadir. Ote yandan meta-
nin simgesel degerinin tlketicileri temsil etmesi elzemdir. Metalarin simgesel degeri-
nin 6grenilmesi ve temsili sistem tarafindan dayatilarak degil, tiketici kitlenin yasam
tarzlarina eklenerek rizaya dayali olarak gercgeklestirilir. Bu baglamda metalar dizayn
edilirken, reklami yapilirken tiketicilerin yasam tarzlari, degerleri dikkate alinir. Zira
bir metanin satisl, onun tiketicilerde arzu yaratacak bicimde sunulmasini gerektirir
(Bocock, 2014, s. 62).

Tlketim insan davranislarini sekillendiren bir olgu olarak da karsimiza ¢ikmakta-
dir. Bu baglamda gosterisci tiketim 6n plana ¢cikmaktadir. Veblen, Aylak Sinifin Teorisi:
Kurumlarin iktisadi incelemesi (2005) bashkl calismasinda, tiketimin kendisinin bir iti-
bar aygiti oldugunu soéylemektedir. Ona gore zenginlik tek basina sayginlk icin yeterli
degildir. Tiketimin sergilenmesi ve bunun sonucunda digerlerinin tanikhiginda saygin-
l1gIn tesis edilmesi gereklidir. Gosterisci tiketim yoluyla bireyler 6tekini kiskandirmak,
fark yaratmak gibi amaclar dogrultusunda tiketmektedirler. Metalar gosterisci tike-
tim yoluyla sahibine Ustiinlik katmaktadir. Bireyler metalari satin almadan 6nce, Ust
sinifin tiiketim pratiklerini taklit ederler. Ust sinifin zevk ve begenileri bu yolla alt sinif-
larin tiketim yonelimlerini etkiler ve taklide dayali bir tiketim sekli toplumda yerlesir
(Ritzer, 2000, s. 249).

Tlketim kaltlru cok gesitli yollarla yayginlik kazanmaktadir. Kitle iletisim araglari,
reklamlar, moda, alisveris merkezleri tiketim kaltirin yayginlasmasina hizmet eden
aygitlarin belli baslilaridir. isimleri farkli da olsa bu araglarin tim biyUk oranda tiike-
tim kaltdrinin hizmetinde islev gérmektedir. Bugln insanlar moda oldugu icin, rek-
lamlarda gorerek, kitle iletisim araclariyla cesitli dizeylerde iliski kurarak ve alisveris
merkezleri kanaliyla hizla tiketmektedirler. Sonu gelmeyen tiketim nihayetinde bi-
reylerde yabancilasmaya yol acar. ClinkU kapitalist isleyis, insanlarin birbirlerine, men-
subu oldugu topluma ve kendi benliklerine yonelik duygusal hissizlik yaratir (lllouz,
2011, s. 12). Kapitalizmin isleyis mekanizmasi arasinda sikisan ve bireyleri strekli ti-
ketmeye zorlayan yasam tarzi, zamanla insanlarin duyarsizlasmasi ve degersizlesme-
sine neden olarak, ticari degere sahip olan seylerin ise degerlenmesine yol agmaktadir
(Mert, 2008, s. 12). Kisacasi tuketim kaltdrd, toplumun tim katmanlarini etkileyen
kitlesel boyutlu bir olgudur. Birey, aile, mekanlar, metalar, kurumlar tiketim kdlttra-
nin etkisine maruz kalabilmektedirler. Maddi unsurlarin 6n planda oldugu bu kilta-
rin merkezinde para yer almaktadir. Birgok seyin para ile 6l¢llebildigi ve elde edile-
bildigi bu kiltirde, bireyler de tiketimle kendilerini ifade etme yoluna gitmektedirler
(Elmasoglu, 2017, s. 32).
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Tlketim kiltridni yayginlastiran bir arag olarak reklam

Reklam, tuketim kaltirinin yayginlik kazanmasinda 6nemli bir arag vazifesi gérmek-
tedir. Reklam, kisaca “bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle sGrimuna
saglamak icin denenen her tirli yol” (Yuksel ve Gircan, 2005, s. 28) seklinde tanim-
lanabilir. Reklamin amaglari, bir Grin ya da hizmet hakkinda kullanimina, fiyatina, is-
levine yonelik bilgi vermek, markaya yonelik talep artirmak, satin alma sirecinde ti-
keticinin disincelerini etkilemek, markanin akilda kalmasini saglamak seklinde sirala-
nabilir. Reklamin nihai amaci, bir Griin, hizmet veya fikrin satilmasidir (Balta Pelte-
koglu, 2014, s. 41-42). Bu nihai amag nedeniyle de reklam tiketim kdlttrinin énemli
bir aracidir.

Elestirel kuramcilara gore reklamciligin temel hedefleri, 6rgitlenisi, iletisinin bi-
ling yonetimi, is yapis sekli, hakim endustriyel sistemi desteklemesi ve strekli yeniden
insa etmesi Uzerinde dururlar. Onlara gore reklam endustriyel yapinin ihtiya¢c duydugu
ideolojik iklimi, dislnsel yapiyl insa etmeye olanak saglar (Erdogan, 2005, s. 398). G-
nimuzde toplumlarin kiltird onemli 6lglde reklam firmalari tarafindan sekillendiril-
mektedir. Reklamin hedefi tiketime ivme kazandirmaktir. Tketebilecek alternatifler
arttikca bireyler daha ¢ok tuketebilmek amaciyla daha fazla ¢alismaktadirlar. Reklam
sektorl tiketim kdltirindn varligini devam ettirmesinin kosullarini saglar. Reklamin
amaci Urinleri tanitmaktan ziyade Urlnlere yonelik ihtiyag yaratmaktir. Daha sonra
yaratilan yapay ihtiyaclara talep olusturulur. Kitle iletisim araclari gibi cesitli araglarla
yaratilan yapay ihtiyaglarin insanlarin gercgek ihtiyaci oldugu vurgulanir (Yaylagul,
2014, s. 165). Reklami yapilan metalarin hepsi herkes tarafindan satin alinamasa dahi,
calisanlarin calismalarinin amaci ve 6duli seklinde islev gérmektedir (Bocock, 2014, s.
57).

Reklam tiketimi, modern insanin bir 6zelligidir. Bu durum temel olarak kitle ile-
tisim aragclarini kullanmanin, bilboardlara gbz atmanin bir neticesidir. Bununla bera-
ber, tiiketicilere sunulan her reklam seyredilmeye, incelenmeye muhtactir. insan sey-
rettigi her reklam karsisinda reklam tiiketicisi olmaktadir. insani reklam tiiketicisi ha-
line getiren nedenlerden birisi reklamin albenisidir. Reklamlarda albeni saglamak igin
cok cesitli ydntemler (kadin cinselligi vb.) kullanilir. Ote yandan, insanoglunun yenilik
ve degisiklik beklentisi reklam tlketimini artiran bir baska etkendir. Reklam tliketimi-
nin bir baska nedeni ise zorunluluktur. Ozellikle glinimizde insanin reklam seyret-
mek/gormekten uzak durmasi neredeyse mumkuin degildir. Reklam hayatin her ala-
nina nufus etmistir ve tiketici kitleye bir sekilde ulasmaktadir. Tlketiciye ulastiktan
sonra, reklamin etkileme sireci devreye girmektedir (Karaalioglu, 1993, s. 71).

Yapisi geregi, devamli ve gecerli ikna sekilleri gelistirmeye donik olan reklam dili,
Urinln piyasada tutunabilmesi icin etkili bir anlati kullanir. Reklamin dili, metanin ge-
lecegini garanti altina almaya yonelik her turld ticari soylemi kullanir (Kose, 2010, s.
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190). Reklamlarda kullanilan dil tarafsiz degildir, Uretici lehine bir dil kullanilir. Reklam
metinleri tiketicilerin bilingaltina yonelik iletiler tasir. Reklam metinleri gelisen pazar
ekonomisinin bir sonucu olarak Uretici ve tlketici arasinda olusan iletisim boslugunu
gidermeye yonelik iletiler battnudur (Yilmaz, 2004, s. 394).

Reklamlarda tlketicinin ikna edilebilmesi icin metanin niteliklerini agiklamak ye-
terli olmamakta, tiketicilere farkli iletilerle hitap etmek gerekmektedir. 1925 sonrasi
ajanslarin profesyonellesmesi ve reklamcilikta radyonun olanaklarindan yararlanma
sonucu Urdnun merkeze alindigl bir reklamcilik politikasindan vazgegilmistir. Zira ya-
pilan arastirmalar gostermektedir ki insan dogasl rasyonel gtdilerden ziyade, duygu-
sal glidilere dayanmaktadir. Bu sekilde reklamlar, metalara degil, onlara ait simgele-
rin kullanildig bir sekle burinmustlr. Metalar tiketimin sosyal motivasyonlari sek-
linde statli, mutlu aile, siklik gibi tiketicilerce ulasiimak istenen 6zelliklerle iliskilendi-
rilmektedir (Yavuz, 2013, s. 227). Reklamlarda 6zellikle metalar duygularla 6zdeslesti-
rilir. Bunun 6zel bir sebebi vardir. Duygu yalnizca bir eylem sekli degil, ayni zamanda
kisiyi davranisa yonelten, davranisa renk katan igsel bir olgudur. Dolayisiyla duygu,
davranisin enerji dolu yanidir. Ayni zamanda duygu, davranisin derin bir bicimde i¢sel-
lestirilmis ve disinim disi yonleridir (lllouz, 2011, s. 14).

TUm bu yonleriyle duygu, tiketimi artirmak amaciyla, reklamlarda metalarla ilis-
kili bir sekilde kullanilir. Reklamlarda yer alan fiziksel, duygusal veya sosyal ihtiyaglara
hitap eden unsurlar, bu unsurlari tastyan karakter, renk, 151k, mizik 6geleri bireyi sonu
gelmeyen bir donglnin icinde konumlandirmaktadir. Reklam ve markalar gerceve-
sinde tiketim, mutlulugun bir anahtaridir. Fakat mutluluk sadece bir metanin satin
alinmasiyla mutlak surette ulasilan bir olgu degil, sirekli meta aligverisini gerekli kilan
bir olgudur (Bakir ve Celik, 2013, s. 47).

Tlketim kiltlrd baglaminda bos zaman

Bos zaman insanlarin is, aile ve toplumla ilgili gbrevlerini yaptiktan sonra, bir baska
deyisle hayata dair mecburi faaliyetlerini yerine getirdikten sonra, kendi 6zglr irade-
siyle gerceklestirebilecegi dinlenme, eglenme, kendini gelistirme gibi mesguliyetleri
gerceklestirebilecegi bir alandir. Bos zaman blyik oranda kisinin 6zgUlr iradesine bagh
oldugu, kendi bilingli tercihlerini kullanabilecegi bir zamandir (Argan, 2013, s. 4). Bos
zaman, planlanir, hesaplanabilir, bolimlere ayrilabilir ve caba gerektirir; bir baska de-
yisle bos zaman, rasyonel dinlencedir” (Urry, 2015, s. 18). Fakat bos zamanin icerdigi
anlamlar giinimdizde kapitalist sistem tarafindan buyik oranda degistirilmistir. Bas-
langicta, kisinin kendi tercihine, 6zglr iradesine bagliyken, artik tiketimin kiskirtiimasi
amaciyla kapitalist sistemin egemenligi altinda girmistir (Aytacg, 2004, s. 117). Artik bos
zaman, Veblen’in (2005) ifadesiyle “zamanin Uretici olmayan tiketimidir” (s. 44).
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Bos zamanin tiketim konusundaki éneminin kapitalist sistem tarafindan kesfe-
dilmesiyle, anlami ve kullaniminda buyik bir degisim yasandi. Bos zamanin kullanim
zamani arttirildi ve sisteme hizmet eden bir meta degisim alani haline getirildi (Aytac,
2006, s. 33). GUnimuzde bos zaman sinirlari kapitalist sistem tarafindan cizilmis, ka-
pitalist sistemin gidimu altina girmis bir zaman parcacigi olarak tanimlanabilir. Cinkd
bos zaman yine sistem tarafindan belirlenmis ¢alisma zamaniyla iliskilidir. Bos zaman,
sinirlarinin sistem tarafindan konuldugu ¢alisma zamaninin devamidir. Denetim is disi
zamanda da devam etmekte ve insanlar is disi zamanlarinda da sisteme, kazandiklari
parayl harcayarak hizmet etmektedirler (Omay, 2008, s. 126).

Theodor W. Adorno (2016), tiketicilerin bos zamanlarinda dahi kendilerini tre-
timin birligine uydurmak zorunda oldugunun altini ¢izmekte, bu zorunlulugun sebe-
biniise “duyusal cesitliligi onceden temel kavramlara baglama isi, 6znenin elinden en-
dustri tarafindan alinmistir” (s. 53) seklinde agiklamaktadir. Ona gore tiketicilere se-
matize edebilecegi hicbir sey kalmamistir, her sey Uretimin sematizmi tarafindan si-
niflandirimistir. insanlara diisen ise kendilerine cizilen bu semalarla hareket etmektir.
Zygmunt Bauman (2017) da Adorno ile benzer sekilde ginimiz toplumu, mensupla-
rini tiketicilik gorevlerini emredildigi sekilde yerine getirmesi amaciyla bicimlendirir.
Bauman, Adorno’dan farkli olarak toplumun mensuplarina emredilen tiketimcilik go-
revinin o toplumun mensuplarinin istekliligiyle islerlik kazandigini da belirtir. Ona gore
topluma dayatilan tiketimci egilimler toplumun istekliligiyle yurimektedir (Bauman
(2017, s. 100).

Uretim icin ilk amacin kar elde etmek oldugu bir diizende (Sanver, 1967, s. 108)
bos zamanin denetim altina alinmasi ve tiketimci anlamda insa edilmesi kaginilmaz
bir sonuctur. Hayati tiketim olgusu Uzerine temellendiren sistem, bos zamani da es
gecmemekte, onu da kendi dogasina uyumlu hale getirmektedir. Her seyin ekonomik
degerlerle sarilip sarmalandigl ginimiz diinyasinda bos zaman tiketim aliskanlkla-
riyla doldurulmus, tiketim bos zamanin vazgecilmez bir pratigi haleni gelmistir. Bos
zaman, bir bakima insanlarin “Gidip ne alsam!” dedikleri bir zaman dilimine dénus-
mistUr. Bu arada gidip bir seyler alabilmek icin baska bir degisle zaman gegcirebilmek
icin de harcayacak bir miktar paranin olmasi gerekmektedir. Jean Baudrillard’in (2015)
da belirttigi gibi, zamanin miktari paranin miktariyla dogru orantilidir, para ne kadarsa,
zaman da o kadardir (s. 196). Max Horkheimer’e gére giinimdizde insanlar hala kendi
bilingleriyle hareket ettigi yanilgisi icindedir; gercekte, insanlarin davranislari sistem
tarafindan sekillendirilmekte ve onlara gore icinde yasadigimiz diinyada kimsenin ken-
dine ait bir dislncesi bulunmamakta, birileri bize ne distinecegimizi sdylemekte, bi-
reyler kultlr endUstrisinin birer kolesi gibi yonetiimekte ve yonlendiriimektedir (akta-
ran Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 408).

Bu sekilde yonetilen ve yonlendirilen kitlelerin bos zamanlari da kendi iradele-
rine birakilamaz. Zira bos zaman sistem acisindan c¢ok degerli bir meta dolasim
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alanidir. Adorno’nun (2016) da altini gizdigi Gzere, kitlesel bir tiketim igin islev gbren
kidltir endUstrisi, sermayenin egemenligi disinda kalan bos zamani, is zamaninda hi-
kiim stiren mibadele ve esdegerlilik unsurlariyla uyumlu sekilde orgitler (s. 13). Tu-
ketim, kdltlr endUstrisinin, en dnemli vasitalarindan biri haline déntsmustdr. Kdltir
endustrisi, gereksinimlerin Gretimi, yonlendirilmesi, denetlenmesi ve farklilasmasinda
onemli bir rol oynar. Gerekirse de hava, su, beslenme gibi hayati ihtiyaglarin disinda
kalan bir ihtiyaci kaldirir ve yerine yenisini getirir (Ongur, 2011, s. 51).

Dayatilan ve Uretilen yapay ihtiyaglar 6zellikle bos zamanlarda temin edilmekte,
bos zamana eklemlenmekte bu sekilde bos zamanin kendisi de yapaylastiriimakta ve
kapitalist stratejiler dogrultusunda bicimlendirilmektedir. irfan Erdogan ve Korkmaz
Alemdar’in (2002) da belirttigi gibi “sermayenin gardiyanlari sadece gereksiz harcama
ile ugrasmazlar, ayni zamanda glnlik kalturel pratikleri de bicimlendirir ve yonlendi-
rirler” (s. 330). Dolayisiyla bos zaman metanin tiketilmek Gizere temin edildigi bir alan-
dir. Baska bir deyisle meta degisim alanidir. Ayni zamanda kendi de sistem tarafindan
metalastiriimistir (Baudrillard, 2015, s. 197). Bir bakima bir tiketim mali haline getiril-
mis ve tiketilmek Gzere paketlenmistir (Urry, 2015, s. 195). Artik zamanin degerli ve
gecen zamanin bir daha geri gelmez olmasi 6nemli degildir. Ginimuzde para icin ge-
cerli olan kural onun icin de gegerli: Harcayin gitsin!

Bos Zaman ve Reklam iligkisi

Kapitalist isleyis kendi sisteminin devami igin ¢ok cesitli yontemler kullanmaktadir.
Bunlardan birisi de olgulari kendi yararina donisimden gecirerek kendine hizmet
eden birer arag haline getirmesidir. Aragsallastirma suretiyle her durum, olay, olgu,
deger hatta zaman dilimleri dahi kapitalizme hizmet eden birer arag haline donusebil-
mektedir. Her seyin maddi anlamiyla deger gordugu kapitalist sistemde olay, olgu ve
metalara cesitli anlamlar yiklenerek sistemin isleyisi agisindan birer arag¢ haline do-
ndsturalar. Terry Eagleton’un (2015) da belirttigi gibi, kapitalizm tarih boyunca insa-
noglunun goérdugu en ihlal edici, devrimci ve dinamik bir sistemdir; engelleri yikip ge-
cerek, karsitliklarin yapisini bozarak isleyis gosterir (s. 89).

Kapitalist sistem, glinimuzde bos zamani blyik oranda egemenlik altina almis-
tir. S6z konusu egemenlik, kendisini bos zamanin blyuk bir tiketim organizasyonu
olarak 6rgitlenmesinde gosterir (Aytag, 2006, s. 50). Artik bos zamanin niceligi parayla
dogru orantili olarak artis gbstermekte ve bu alan daha ¢ok tiketim igin slrekli daha
fazla reklamla doldurulmaktadir. ise, okula, pazara, carsiya, camiye, giderken yol ke-
narlarini sisleyen billboardlarda ¢ok cesitli Granlerin reklamlari sergilenmekte; halk
otobuUslerinde, minibuslerde Urin ve hizmetlere ait reklamlar gérilebilmekte; kitle ile-
tisim aracglarinda birgok Griintn reklami yapilmakta; marketlerin, alisveris merkezleri-
nin duvarlarinda, raflarinda, pisuarlara kadar hemen her bdlgesinde c¢ok sayida

.120.



Tlketim Kaltard Baglaminda

Bos Zaman ve Reklam Iliskisi Yil/Year 2022 . Sayi/Issue 4 - ss./pp. 109-127

Urinln reklami bulunmakta; sinema salonunda izleyicileri dev ekrandan reklamlar se-
lamlamakta... Kisacasi hemen her yerde bireyler reklamlarla karsi karsiya kalmakta, bu
reklamlari genellikle is disi zamanlarinda yani bos zamanlarinda (sinema, film, dizi iz-
lerken, ise, okula, alisverise giderken) gormektedir. Bu durum bos zamanin reklam do-
layiminda, tiketim kiltard adina, aragsal kullanimini gdstermektedir.

GUnumuzde reklam harcamalarina ¢ok buylk pay ayrildigi ve bireylerin reklam-
lara 6zellikle dijital ortamlarda ¢ok fazla maruz kaldigl bilinmektedir. Tiirkiye’de Tah-
mini Medya ve Reklam Yatirimlari 2021 Raporu’na gére medya ve reklam yatirimlari
22 milyar 811 milyon Tirk lirasini bulmaktadir (Deloitte, 2022). lgili raporda Tir-
kiye’de medya yatirimlari 16 milyar 953 milyon Turk lirasi, reklam yatirimlari ise 5 mil-
yar 858 milyon Turk lirasi olarak belirtiimektedir. Bagimsiz danismanlik sirketi Deloitte
tarafindan hazirlanan raporda televizyon reklam yatirimlarinin, 2021’in ilk yarisindaki
rekor buylimesinin ylzde elli dort oldugu aktarilmaktadir. Raporda, raporlanan tele-
vizyon reklam verenlerin sayisinin gecen yila gére ylzde 27,64 oraninda bir artis ol-
dugu gorilmektedir. Gazeteye reklam verenlerin sayisinda ise ylzde 4,23 oraninda bir
dlsls oldugu aktarilan raporda, gazetelerin dijital reklam gelirlerinin arttigi vurgulan-
maktadir. Dergilere verilen reklamlarin ise gecen yila oranla ylzde 6,52 oraninda art-
tig1 gbzlenmektedir. Radyo reklamlarinin ise gecen yila oranla ylzde 41,36 oraninda
arttigl, radyo gelirlerinde gecen yila oranla ytzde kirkin Gzerinde artis saglandigi go-
rilmektedir. ilgili raporda acik hava mecrasinda gecen yila gére ciddi bir biyime ol-
dugu belirtilerek, 2022 yilinda agik hava cirosunun milyar/TL'yi asarak anlamh bir bi-
ylumeyle sonuglanacagl 6ngorilmektedir. Dijital mecralarin tiketiminin bilhassa cev-
rimici video, ses yayincilig, yeni nesil televizyonlar ve sosyal medyada her gecen gin
arttigl vurgulanan raporda 2020 Mart ayinda baslayan pandeminin etkisiyle dijitalles-
menin hizlandigi ve 2021 yilinda da bu etkinin kalici oldugu belirtiimektedir. Raporda
2021 yilinda dijital reklamin en yogun olarak kullanildigi sektorlerin ilkinin perakende
oldugu belirtilerek su bilgiler verilmektedir (Deloitte, 2022):

Ozellikle yilin ikinci yarisi “Black Friday” dénemi bu yil bir aydan uzun bir
déneme yayilirken, sadece pazaryerleri degil markalar da bu dénemde
yogun reklam yatirimi yaptilar. indirim kampanyalarini takip eden kulla-

nicilar e-ticaret ziyaretlerini artirirken, ev aletleri, mobilya, dekorasyon
Grtnlerinin reklam erisimleri artti.

2021 Kasim ayinda elli yedi milyon kullanicinin e-ticaret sitelerini ziyaret ettigi
aktarilan raporda “e-ticaret kategorisi internete giren her yiz kisiden doksan yedisine
reklamlarini ulastirmayi basardi. Ziyaretlerin yizde yirmi biri 18 — 24 yas grubu, yizde
yirmi ikisi 25 — 34 yas grubundan gerceklesti. Markalarin pazaryerleriyle ortak reklam-
lari da hizli bUylyen bir alan oldu” dogrultusunda bilgiler verilmektedir. Raporda yer
alan “Turkiye reklam pazarinin degerli bir parcasidir” seklindeki ifade de dikkat ¢ek-
mektedir (Deloitte, 2022). Buna gore televizyon, radyo ve 6zellikle de dijital ortam-
larda reklam verenlerin sayilarinin ve elde edilen reklam gelirlerinin artis gostermesi
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bireylerin bos zamanlarinin buyuk kismini 6zellikle bu mecralarda gecirmesinden kay-
naklanmaktadir. Ozellikle de dijital ortamlarda tiketiciler agisindan reklama kolay ma-
ruz kalmanin yaninda alisveris imkaninin kolay olmasi dijital ortamlari reklam verenler
icin cazip hale getirmektedir.

Tlketim igin uygun zaman olan bos zamanda tlketimin daha da kiskirtilmasi igin
bu zamanin reklamlarla desteklenmesi gerekmektedir. Zira Adorno’nun (2016) da al-
tini gizdigi gibi “reklam kiltir endUstrisinin yasam iksiridir” (s. 101). Televizyon seyret-
mek, sinemaya, alisverise gitmek, internete girmek, telefonla vakit gecirmek insanla-
rin bos zaman faaliyetlerinden birkagidir. Bu faaliyetlerin hepsi de bireylerin yogun
reklama maruz kaldigi faaliyetlerdir. Ozellikle bireylerin bos zamanlarinin vazgecilmez
bir parcasi haline gelen kitle iletisim araglari vasitasiyla bireylere ¢ok cesitli reklamlar
sunulur. Birgok elestirel kuramciya gore kapitalist sistemin hizmetinde olan ve igerik-
lerinin sistemin kontroltnde oldugu kitle iletisim araclari ayni zamanda bir bos zaman
degerlendirme aracidir. insanlar bos zamanlarinin dnemli bir kismini bu araglarin kar-
sisinda gegcirir. Bu araglar vasitasiyla da bos zamanlarini nasil degerlendireceklerini
baska bir deyisle bos zamanlarinda ne yapacaklarini, ne tiketeceklerini, nerede ne
yiyip iceceklerini 6grenirler.

GUnumuzde 6nemli bir bos zaman faaliyeti haline gelen internet ve cep telefon-
lari da reklam akisinin devam ettigi araclardir. Hemen her internet sitesinin bir kose-
sinde reklama rastlanmaktadir. Bilhassa en fazla tiklanan internet siteleri art arda di-
zilmis reklamlarla donatilmistir. Facebook ve Twitter gibi sosyal ag siteleri de bol mik-
tarda reklam icermektedir. Ote yandan cok sik kullanilan mail adresleri de hemen her
gin cok sayida reklamlarla dolmaktadir. Yine hayatimizin vazgecilmezi haline gelen
cep telefonlarina sik araliklarla, gesitli ticari kuruluslarca reklam igerikli mesajlar gén-
derilmektedir (Sentirk, 2012, s. 71-72). Bir baska bos zaman faaliyeti olan sinemada
da izleyenler filmin basinda, film arasinda, film devam ederken, filmin sonunda bircok
reklam izlemeye mecbur birakilir. Alisveris icin gidilen merkezler de 6nemli bir reklam
alanidir. Bireylerin 6nemli bir bos zaman gecirme alani olan alisveris merkezlerinin he-
men her kosesi reklamlarla donatiimistir. Alisveris merkezlerinin lavabolari dahi rek-
lam afisleriyle doludur. Reklamlar hayatimizi o derece kusatmistir ki, herhangi bir spor
organizasyonunu gittigimizde bile, 6rnegin bir futbol magina, sahanin veya spor salo-
nunun cesitli yerlerinde gesitli firmalarin reklamlarini goririz. Oyuncularin kiyafetle-
rin de dahi reklam vardir. Gegtigimiz sokaklarda, billboardlar araciligiyla da ¢ok sayida
aruin ve hizmetin reklamini géruriz.

Reklamlarin toplumsal hayatta surekli bir akis gbstermesi tiiketim kiltarinan is-
leyisini géstermektedir. Sonu gelmeyen, sirekli akis halindeki gesitli reklamlar bir ba-
tln olarak tiketim amacina hizmet etmektedir. Nihai hedef tiketimdir. Cesitli reklam-
lar tiketim baglaminda birbirinden kopuk ya da ayri degil, tiketim sistemini olusturan
parcaciklardir. Baska bir deyisle reklamlar ayni battnln parcalaridir. Birlestikleri nokta
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tiketimdir. Reklam parcaciklari tiketim sistemine eklemlenerek o sistemin devamina
hizmet eder. Hayatimizin bir pargasi haline gelen reklamlar ¢ok sayida tiketim iletileri
icermektedir. Tlketicilerin rahatlikla ulasabilecegi reklamlar, hangi Grin, hizmet ve
degerleri tiketebilecegi ve neleri eskisiyle degistirebilecegini kapitalist endustri adina
belirler. Reklam strekli daha fazla tiketimin motor glicidur. Reklamlar sadece tiketi-
min seklini degil, bizatihi yasamin kendisini de belirlemektedir. Zira en fazla dikkat ke-
sildigimiz oneriler reklamlar yoluyla 6grenilmekte, en cok elde etmek istedigimiz me-
talar da reklamlarda gorulebilmektedir (Karaalioglu, 1993, s. 29).

Bos zaman artik bos sifatindan 6te anlamlar ihtiva etmektedir. Bos zaman, gerek
bu zamanda gegirilen faaliyetler acisindan gerekse de reklamlarla donatilan bir zaman
dilimi olarak kapitalist isleyis acisindan bir araca dénismdustir. Kurulan reklam dize-
nekleri sayesinde tiketime tesvik ve tiketimin desteklenmesi blylUk oranda saglan-
mistir. Artik insanlarin reklamlari izleyip izlememek, reklam iletilerine kulaklarini ka-
patmak gibi tercihleri de biyUk oranda ellerinden alinmistir. Eagleton’u (2015) takip
ederek soyleyecek olursak “sistem kendisini yeniden tretmek icin bundan boyle insan
bilincinden gecmek zorunda degildir, yalnizca bu bilinci ¢arpik tutmasi ve yeniden dre-
tim icin kendisinin otomatige baglanmis diizeneklerine givenmesi yeterlidir” (s. 180).

Sonug

Bugiin bos zaman insanlarin ¢ilginca tiketime yoneldikleri bir alana donlserek tike-
tim kaltlrine 6zgl bir arag haline gelmistir. Bu aragsallasma sureci endustriyel kapi-
talizmin gelisim siireciyle dogru orantilidir. insanlarin tilkketmek icin en misait oldugu
alanin bos zaman oldugunun farkina varan kapitalist sistem, is disi alani nicel olarak
arttirmis ve bu alani tiketim Urinleriyle ¢esitlendirerek bu Grtnlerin reklamlariyla do-
natarak tiketime ivme kazandirmistir. Bos zamanin icerigindeki degisim insanin bos
zaman algilarini da déntstlirmus, zamanin icerigi ve insan algisi cesitli yollarla birbirine
uyumlu hale getirilmistir. Boylelikle kapitalist sistemin gereksinimi olan tiketim ve
onun beraberinde getirdigi para akisi blyuk 6lciide saglanmis oldu. Bunun neticesinde
bos zaman 6nceki dogalligini yitirerek yapay bir alana déntsmustir. Bos zaman yapay
zevkler, yapay ihtiyaglar, yapay yasam tarzlari ve bunlarla ilgili reklamlarla doldurul-
mustur. Amag artik kapitalist stratejilerle aragsallastirilan bos zamanin tiketimci insa-
sidir.

Kapitalist sistem bos zamanin insasinda 6zellikle reklamlardan yararlanmis, rek-
lamlar ve onlarin igerikleriyle insanlara belli tiketim pratikleri sunulmustur. Reklamlar
bos zamanimizin bir pargasi haline gelmistir. Kullandigimiz otobusler, yuridigimuz
kaldirimlar, binalarin duvarlari, sinema salonlari, alisveris merkezleri ve benzeri he-
men her yerde insanlar tiketmeleri igin yogun bir reklam bombardimanina tutulmak-
tadir. Her biri ayri Griin ya da hizmete 6zel olan bu reklamlar aslinda tek bir amaca
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hizmet etmektedirler: Tuketim. Ginlik yasamda ici ice gecmis sekilde konumlanan
reklamlar tiketime ragbet ve sadakate yonelik iletiler yaymakta bu sekilde de tiketim
icin 6nemli bir rol oynamaktadir. Bos zamana eklemlenen reklamlarla desteklenen ti-
ketim yoluyla insanlara hayatla micadeleden yasamaya gecisin receteleri sunulmakta,
bunun neticesinde bos zaman isten sikilanlarin tiketmeye razi olarak sigindigi bir alan
haline gelmektedir. Neredeyse bltin bos zaman faaliyetlerinde strekli ve yogun se-
kilde reklam bombardimani altinda kalan bireyler tiketmek icin calismakta, isteyken
Uretim zincirinin bir halkasi olan birey, bos zamaninda da tiketimin nesnesi haline
gelmektedir. TUketilen her meta insanlarin doyumsuzlugunu daha da pekistirmekte,
UrinG satin almanin verdigi anlik haz insanlari bir seyler satin almak icin kosullandir-
maktadir. Bu bakimdan uyusturucu bir madde gibi islev gbren metalar insanlarda yeni
bir seyler satin alma istegini canl tutmakta, bu istek insanlarin bos zamanlarini ge-
nelde tuketerek gecirmelerine neden olmaktadir. Bu noktada énemli olan bos zama-
nin miktari degil, ekonomik sermayenin miktari olmaktadir. S6z konusu sermayenin
niceligine gére bos zamanin niteligi degiskenlik gdstermektedir.
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