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Mehmet Isik’in takdimi | Preface from Mehmet Isik

2022 yilinin Ekim ayindan merhaba,

Hem Tirkce hem de ingilizce dillerinde medya ve sanat alanlarina dair ¢alisma konulari ice-
risinden hazirlanmis 6zgiin akademik metinlerin yer aldigi mediarts: Medya ve Sanat Ca-
lismalari Dergisi’nin doérdunci sayisiyla karsinizdayiz. Sayinin hazirlanmasinda emegi gecen
meslektaslarima, mediarts’a calismalariyla katki sunan degerli arastirmacilara ve hakem-
lerimize tesekkurlerimi buradan yineliyorum. Dergimizin TR Dizin Dergi Listesi icin yaptigl
basvuru sonrasl izleme slrecinin devam etmekte oldugunu ve tim ekip arkadaslarimla bir-
likte bu slrecin plrizslz ilerlemesi adina tim yikumlultkleri yerine getirmeyi strdirdigu-
mizU okurlarimizla paylasmak isterim.

Bu sayimizda sinema c¢alismalari, reklam incelemeleri, hegemonik kadinlik, tiketim
kiltirl ve bos zaman temalari Gizerine alti arastirma makalesi yer aliyor. Baskent Universi-
tesi’nden Doruk Akdamar’in hazirladigi ilk calisma “Hareket-imge ve Zaman-imge Cerceve-
sinde Deleuze’in Sinemaya Yaklasimi” basligini tasiyor. Yazar, modern ¢agin en énemli bu-
luslarindan biri olarak tanimladigi sinemayi, Gilles Deleuze’Gn kavramsal ¢ercevesini kerte-
riz alarak irdeliyor. Boylelikle “hareket-imge” ve “zaman-imge” kavramlarinin gelisim seyrini
gbzeterek Deleuzeyen sinema yaklasiminin ugraklarini serimliyor.

Marmara Universitesi’nden Abdullah Demir imzasini tasiyan “Hollywood Sinemasi ve
Auteur Yonetmen iliskisi: Kiltir Endistrisi Baglaminda Elestirel Bir Bakis” baslikli ikinci ma-
kale, Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer’in kiltir endistrisi kavrayislari baglaminda
hakim Hollywood endistrisi ile auteur ydnetmen mantigi arasindaki iliskisel durumu inceli-
yor. Hollywood sinemasi igerisinde faaliyet gbsteren auteur yonetmenlerin, endustriyel bir
yapilanmaya sahip bu sinemaya karsl bir direng gosterip gbsteremeyecekleri sorusu Gzerine
egilen Demir, bu sinema igerisinde “baska bir sey” yaratmanin mimkinligine dair bir pro-
jeksiyon ciziyor.

“Hegemonik Kadinlikla ‘Mutlu’ Olabilmek: Ebebek Reklam Filminde Annelik imgesi”
bashkl Gclincl calisma, Ankara Universitesi’den Rojdan Aksoy Yorulmaz tarafindan hazir-
landi. Aksoy Yorulmaz, kapitalist endistrinin ataerkil yapi etrafinda bicimlendirdigi séylem-
lerin, toplumsal cinsiyet normlarini yeniden tretecek sekilde kadinlar arasi etkilesim bigim-
lerini asimetrik kildig 6nermesine dayandirdigi metninde 2019 tarihli Ebebek reklam kam-
panyasina odaklaniyor. Boylece Reklam filminin temel aldigi ideal kadin imgesinin “gelenek-
sel anne” ile “modern kadin” kalibi arasina yerlestirildigini savunarak mitsel bir nesneymis
gibi cercevelenen anneligin insan Gstu niteliklere sahip olusunu elestirel bir ¢cdzimlemeyle
ele aliyor.

istanbul Arel Universitesi'nden Aylin Onder ile istanbul Aydin Universitesi’nden Deniz
Ayas tarafindan hazirlanan “Dijital Bagimhligin icerik Uretimine Etkisi: Medya Calisanlar
Uzerinden Bir Analiz” baslkl dérdiincii arastirma makalesi, salgin kaynakli calisma iliskile-
rinde yasanan degisimlerin, pek c¢ok sektor kolunda oldugu gibi medyada da yanki



buldugunu hatirlatarak sosyal izolasyon kisitlamalari nedeniyle medya calisanlarinin dijital
bagimlilik dizeylerinin incelenmesini amacliyor. Bu kapsamda hurriyet.com.tr, milli-
yet.com.tr, posta.com.tr haber sitelerinde gorev yapan elli i¢ medya ¢alisanindan Dijital
Bagimlhilik Olcegi araciligiyla veri topluyor.

“Being There: Sig Bir Yerde Derinlik Aramak” baslikli besinci makale, Sakarya Universi-
tesi'nden Bilgen Aydin Sevim tarafindan hazirlandi. Yonetmenligini Hal Ashby’nin yaptigi ve
Jerzy Kosinski’'nin ayni adli romanindan uyarlanan 1979 tarihli Being There filminin, Noam
Chomsky’nin entelektuellerin toplumun doktriner dogrularini onaylamakla gérevli oldugu
yonundeki kuramsal bakis agisi cergevesinde analiz edildigi calismada, Peter Sellers’in hayat
verdigi Chance karakteri Gzerinden televizyonun bireyin hayat algisi Gzerinde yarattig| tah-
ribat sorgulaniyor. Béylece Chance karakterinin kendi bahgesinden dis diinyaya adim atti-
ginda, bilinci medya marifetiyle sakatlanmis kitleler tarafindan bir entelektiel olarak gorul-
mesindeki atipik isleyis ve yeni insan tipolojileri elestiriliyor.

Dérdiinci sayinin altinci ve son makalesi, Atatiirk Universitesi’nden Aydin Kaymak ta-
rafindan hazirlandi ve “Tiiketim Kiltiirii Baglaminda Bos Zaman ve Reklam iliskisi” bashgini
tasiyor. Kaymak, her seyin satin alinabilir oldugu kapitalist isleyisin aragsallastirici islevinin
calisma iliskileri disinda da varlik gosterdigini hatirlatarak tiketim kultirindeki nihai amacin
surgitligine dikkati ¢ekiyor ve insanlarin hayatlarinin bircok aninda “reklam bombardi-
mani”na tutuldugunu aktariyor. Boylece tiketim kaltlrinin buylik oranda bos zamana
egemen oldugunu, bos zamanin anlam degisimine ugrayarak kapitalizmin ihtiyaci olan ti-
ketimin kiskirtilmasi amaciyla 6nemli bir arag haline dontstigu serimliyor.

mediarts’in besinci sayisi 2023’in bahar déneminde, Nisan ayinda ¢ikacak. Oni-
mizdeki kis aylarinin saglikli ve verimli gegmesini dilerim.

Hosca kaliniz...

Mehmet Isik
Editor



